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1. Einleitung 1

1. Einleitung
Nach dem Ende des Zweiten Weltkriegs wurden auf dem Gebiet der Bun-
desrepublik Deutschland zahlreiche Organisationen gegriindet, die es sich
zur Aufgabe machten, auf die Meinungsbildung im Osten und Westen Ein-
fluss zu nehmen. Dazu zahlten das Ministerium fur gesamtdeutsche Fragen,
Institutionen, wie die Ostburos von CDU, SPD, FDP und des Deutschen
Gewerkschaftsbundes ebenso wie der Untersuchungsauschu® Freiheitlicher
Juristen, der Volksbund fur Frieden und Freiheit e.V., die Kampfgruppe
gegen Unmenschlichkeit, die Arbeitsgemeinschaft Demokratischer Kreise,
die Aktionsgruppe Bader und viele andere mehr. Sie alle beschaftigten sich
mit Ost-West-Fragen und nicht zuletzt mit antikommunistischer Propagan-
da’. In diesen Kontext ist die Psychologische Kampffiihrung/Psychologi-
sche Verteidigung der Bundeswehr (PSK/PSV) einzuordnen. Fir die politi-
sche Fluhrung der Bundesrepublik war sie in den Jahren von 1957 bis 1990
ein Instrument zur staatlich gelenkten Einflussnahme. Im Rahmen der Ost-
West-Konfrontation, die in Europa im Schwerpunkt mit geistigen Mitteln
ausgetragen wurde, hatte sie im Wesentlichen zur Aufgabe, auf Einstellung
und Verhalten von ausgewéhlten Zielgruppen beiderseits des Eisernen Vor-
hangs einzuwirken. Zu ihren Zielgruppen zahlten vor allem Angehdrige der
bewaffneten Kréfte der DDR, in die Bundesrepublik gefllichtete ostdeutsche
Uniformtrager, Bundeswehrsoldaten, Lehrer, Studenten und Schuler sowie
weitere Gruppierungen in der Bundesrepublik®. Die Propagandaaktivitaten
der PSK/PSV weisen in auffalliger Weise Schnittmengen zu Feldern der
Erziehung auf. Folgende Beispiele belegen diese Aussage:
Die PSK/PSV betrachtete den Politunterricht der Nationalen Volksar-
mee (NVA) als eine wesentliche Quelle fiir die Hasserziehung in den
Streitkraften der DDR. Das im Politunterricht anerzogene Feindbild ge-
genuber der Bundeswehr, Bundesrepublik und NATO galt es zu wider-
legen und vor allem die Grenztruppen der DDR zu einem Rechtsbe-
wusstsein im Verhalten gegenuber Republikfliichtlingen zu erziehen, so

dass diese von der Durchfiihrung des SchieRbefehls absehen wiirden®.

! Bliembach, 1996, S. 236 f.; Kramer, 1997, S. 333 f.; Kunczik, 1998, S. 53 f.; Friedel,
2001, S. 7 f.; Friedel, 2003, S. 18; Korner, 2003, S. 21 f.

2 K-A-S, 1-356 A-257; DGfSB, 1963, S. 1; StudGes, 1974, S. 1 f.; Veil, 1978, S. 6; Schin-
delbeck, 1998, S. 790 f.; Schlomann, 1999, S. 25

¥ Schlomann, 2001, S. 254 f.
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1. Einleitung 2

Die PSK/PSV unterstiitzte geflichtete Uniformtréager aus der DDR bei
der Integration in die bundesdeutsche Gesellschaft. Eine Betreuung war
erforderlich, weil viele nach der Flucht in soziale Not gerieten und trotz
zu erwartender hoher Haftstrafen wegen Fahnenflucht in die DDR zu-
riickkehrten®.

Die PSK/PSV leistete einen wesentlichen Beitrag zur Erziehung und
Ausbildung von Bundeswehrsoldaten im Umgang mit gegnerischer Pro-
paganda®. Dariiber hinaus hatte sie Bundeswehrsoldaten zur Durchfiih-
rung eigener Propagandaaktivitaten zu befahigen®.

Die PSK/PSV versuchte Lehrer, Studenten und Schiiler in der Bundes-
republik vor allem durch Seminare und Schriftenreihen zur Wehrbereit-
schaft zu erziehen’. Zur Einflussnahme auf Padagogen zahlte zum Bei-
spiel die Teilnahme an der DIDACTA 85°. Die PSK/PSV versuchte bei
den Messebesuchern einen ihrer Bereiche als ,,Institution der politischen

Erwachsenenbildung*®

zu etablieren. Derartige Aktivitaten riefen Kritik
hervor, die sich unter anderem in einer Kleinen Anfrage im Landtag von
Nordrhein-Westfalen zum Thema ,,”Wehrpropaganda’ in Schulen* &u-
Rerte™.

Diese Beispiele lassen zum einen Schnittmengen zwischen Propaganda und

Erziehung erkennen. Zum anderen gewahren sie Einblicke in das facetten-

reiche Aufgabenfeld der PSK/PSV.

Die vorliegende Arbeit hat folgenden inhaltlichen Aufbau: In der Einleitung

wird der Leser zum Thema gefiihrt sowie Uber den aktuellen Forschungs-

stand und die Literaturlage zur PSK/PSV informiert. Es werden ferner die

Forschungsmethoden erléutert, die dieser Arbeit zugrunde liegen.

Der Propagandabegriff ruft unterschiedliche, haufig jedoch negativ belegte

Assoziationen hervor'!. Die Ausfiihrungen zu den Urspriingen und Grund-

ziigen der Propagandageschichte werden Aufschluss tber den hdufigen

Wandel im Begriffsverstandnis von Propaganda geben. Die PSK/PSV stand

4 Buchbender & Rothe, 2001, S. 68 f.

®* BArch-MA, BH /1 1783; BMVg, 1967c, S. 472 f.

® PSVSHBwW, 1975, S. 15 f.

"RWWA, 177-5-1; StudGes, 1970, S. 1 f.; StudGes, 1984, S. 4
8 Deutscher Lehrmittel-Verband e.V., 1985, S. 25 u. S. 161

° StudGes, 1985b, S. 3

10| andtag Nordrhein-Westfalen, 1989, Drucksache 10/4239

1 Bentele, 1999, S. 102
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1. Einleitung 3

historisch betrachtet keineswegs im wertfreien Raum. Vor allem die Propa-
ganda der Nationalsozialisten im Dritten Reich wurde zum ungeliebten Erbe
der PSK/PSV und hatte Einfluss auf ihr Selbstverstandnis und das Ver-
standnis AuRenstehender von ihrer Arbeit'?.

In einem weiteren Teil der Arbeit werden Definitionen und zentrale Kon-
zepte der Propagandatheorie dargestellt. Wissenschaftliche Studien zur Pro-
pagandaforschung hatten einen unmittelbaren Einfluss auf die Arbeit der
PSK/PSV. Das kam vor allem wahrend der Aufbauphase zum Tragen, setzte
sich aber auch dauerhaft an den Lehr- und Forschungsstétten der PSK/PSV
fort. Die Studien zur Propagandaforschung bilden zudem das wissenschaft-
liche Fundament dieser Arbeit. Ein weiteres Ziel in diesem Abschnitt ist es,
einen Arbeitsbegriff von Propaganda zu formulieren, der den weiteren Aus-
fuhrungen zugrunde gelegt werden kann. Bereits an dieser Stelle ist anzu-

fuhren, dass es ein wertneutraler Propagandabegriff sein wird! Die Propa-

gandaforschung stellt im Wesentlichen einen Forschungsbereich der Publi-
zistikwissenschaften dar*>. Von diesem Standpunkt aus betrachtet handelt es
sich hierbei um eine publizistikwissenschaftliche Untersuchung.

Der interdisziplindre Ansatz dieser Arbeit tritt ab dem Abschnitt zum Ver-
haltnis von Propaganda und Erziehung deutlich hervor. Hier wird unter-
sucht, in welchen Konstellationen diese beiden sozialen Ph&nomene grund-
satzlich zueinander stehen konnen. Ferner wird herausgestellt, was unter
Erziehung im Allgemeinen und im weiteren Verlauf dieser Untersuchung zu
verstehen ist. Die Zielsetzung der vorliegenden Arbeit ist, die Wirklichkeit
der verschiedenen PSK/PSV-Bereiche mit erziehungswissenschaftlichen
Begriffen systematisch zu beschreiben, zu analysieren und unter padagogi-
schen Gesichtspunkten zu diskutieren. Von diesem Standpunkt aus betrach-
tet, handelt es sich primar um eine erziehungswissenschaftliche Untersu-
chung.

Im Kapitel ,,PSK/PSV im Kalten Krieg* werden Grundsétze und Grundla-
gen zum psychologischen Kampf zwischen Ost und West sowie zur
PSK/PSV der Bundeswehr erarbeitet. Es folgen dann Kapitel zu den Lehr-
und Forschungsstéatten der PSK/PSV, der PSK/PSV-Truppe sowie zu den
beiden Gesellschaften dieses Instruments, die Deutsche Gesellschaft fur

2 \WDR Koln — Redaktion MONITOR, 1989, S. 2 f.; Wilke, 2002, S. 90
13RI, 1999, S. 84
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1. Einleitung 4

Sozialbeziehungen e.V. (DGfSB) und die Studiengesellschaft fiir Zeitprob-
leme e.V. (StudGes). Die Arbeit endet mit einer Gesamtbetrachtung der

PSK/PSV und einer personlichen Bewertung.

1.1. Forschungsstand und Literaturlage

Der aktuelle Forschungsstand und die Literaturlage zur PSK/PSV werden in
vier chronologisch angeordneten Abschnitten dargestellt, die jeweils eine
Phase in der Historie dieses Instruments erfassen: (1) Anfange der PSK, (2)
Aktivitadten der PSK/PSV von 1961 bis 1972, (3) PSV in den 1970er und
1980er Jahren und (4) Ausklang der PSV**. Durch dieses VVorgehen wird die
Ubersicht gewahrt, bereits untersuchte Forschungsfelder werden vorgestellt
und es wird aufgezeigt, in welchen Bereichen noch Forschungsbedarf be-
steht.

1.1.1 Anfange der PSK

Die Anfange der Psychologischen Kampffuhrung wurden primér in der
Presse dargestellt’®. Hervorzuheben ist ein Interview im Magazin ,,DER
SPIEGEL* mit zwei Mitarbeitern aus dem Bundesministerium der Verteidi-
gung (BMVQg), die mit dem Aufbau der PSK betraut waren, der Referatslei-
ter Major i.G. Dr. Christian Trentzsch und der Referent Dr. Werner Marx™.
In der wissenschaftlichen Literatur bleibt die Aufbauphase des Instruments
nahezu unbeleuchtet, obschon Zielsetzungen, Aufgaben, Methoden und Mit-
tel zur Einflussnahme auf ausgewahlte Zielgruppen insbesondere in den
Jahren von 1957 bis 1961 definiert und festgelegt worden sind. Eine Unter-
suchung der Anfange der PSK ist fiir eine umfassende Betrachtung sowie

das Darstellen und Bewerten von Entwicklungen und Verénderungen von

Y Von 1957 bis 1970 wurde fiir das zu untersuchende Propagandainstrument die Bezeich-
nung ,,Psychologische Kampffiihrung* (PSK) verwendet. Im Zuge der Entspannungspolitik
zwischen Ost und West erfolgte 1970 die Umbenennung in ,,Psychologische Verteidigung*
(PSV). Im Rahmen dieser Arbeit wird immer dann von PSK oder PSV zu sprechen sein,
wenn der angesprochene Sachverhalt konkret der Phase vor oder nach der Umbenennung
zugeordnet werden kann. Bei inhaltlich (bergreifenden Aussagen wird die Bezeichnung
PSK/PSV verwendet.

15 Stiddeutsche Zeitung vom 19. November 1958: ,Wer verteidigt uns psychologisch?; Die
Andere Zeitung, erste Novemberausgabe 1960: ,,Was will Herr Straufl noch von der SPD?
Die gemeinsame ,psychologische Verteidigung® funktioniert bereits*; Die Andere Zeitung,
erste Dezemberausgabe 1960: ,,Die Flucht in die Offensive. Bundesregierung dréngt auf
Integration der psychologischen Kriegfiihrung®.

1 DER SPIEGEL vom 24. September 1958, Nr. 39, 12. Jahrgang, S. 16-18: , Spezialisten
gegen Marx und Lenin“.
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1. Einleitung 5

uber drei Jahrzehnten staatlich gelenkter Einflussnahme zwingend erforder-

lich. Hier besteht ein hohes MaR an Forschungsbedarf.

1.1.2 Aktivitaten der PSK/PSV von 1961 bis 1972

Die Publikationen zu den Aktivitaten in diesem Zeitraum thematisieren im
Schwerpunkt die Informationseinsédtze der Bundeswehr, die in den Jahren
von 1961 bis 1972 von der PSK/PSV-Truppe durchgefuhrt worden sind.
Entlang der innerdeutschen Grenze wurden mit Wasserstoff geftllte Ballone
steigen gelassen, an denen Druckerzeugnisse der PSK/PSV befestigt waren.
Westwinde trieben die Fracht auf das Gebiet der DDR. Die Flugschriften
richteten sich primar an die Uniformtrager in dem ostdeutschen Staat. Die
Informationseinsatze erfahren insbesondere in den Jahren von 1996 bis 2002
ein grofRes Interesse seitens der Wissenschatft.

Gerald Diesener und Rainer Gries geben im Jahre 1996 das Buch ,,Propa-
ganda in Deutschland - zur Geschichte der politischen Massenbeeinflussung
im 20. Jahrhundert* heraus'’. In zwei Aufsétzen dieses Werkes werden die
Informationseinsatze thematisiert: Eva Bliembach betitelt ihre Ausfuhrun-
gen mit ,,Worte als Waffen. Flugblattpropaganda im Kalten Krieg“!®. Sie
schreibt Ober Flugblatter, Flugblattzeitungen und Broschlren sowie ihre
Urheber, politischer wie militarischer Couleur, in Ost- und Westdeutsch-
land. Die PSK/PSV der Bundeswehr sowie die Spezialpropaganda der NVA
als auch einige ihrer Flugschriften werden genannt und beschrieben. Bliem-
bach beschlief3t ihre Ausfuhrungen mit der Forderung nach einer umfassen-
den Untersuchung deutsch-deutscher Auseinandersetzungen mittels Flug-
schriften im Kalten Krieg™®.

Dirk Schindelbeck tberschreibt seinen Aufsatz mit den Worten ,,Propagan-
da mit Gummiballons und Pappraketen. Deutsch-deutscher Flugblattkrieg

“20 - Aus seinen Zeilen tritt deutlich erkennbar mili-

nach dem Bau der Mauer
tarfachliche Expertise hervor: Der Autor fihrte Interviews mit Generalmajor
a.D. Dr. Johannes Gerber, Oberst a.D. Albert Hagemann und Oberst a.D.

Rudolf Rothe. Auf 14 Buchseiten beschreibt Schindelbeck kenntnisreich

7 Diesener & Gries, 1996
18 Bliembach, 1996
YEpd., S. 246

20 gchindelbeck, 1996
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1. Einleitung 6

uber die Informationseinsédtze der Bundeswehr mittels Ballonen an der in-
nerdeutschen Grenze. Der Autor bleibt in seinem gesamten Text deskriptiv.
Druckerzeugnisse der PSK/PSV werden von ihm lediglich genannt, jedoch
nicht ndher untersucht. Die Ausfihrungen von Schindelbeck sind ausge-
zeichnet recherchiert, umfassen angesichts ihres geringen Umfangs jedoch
nur einzelne Fragmente in dem Wirken der PSK/PSV. Daruber hinaus sind
wichtige Quellen, wie militarische Studien zur PSK/PSV, Vorschriften, Be-
fehle und Grundsatzdokumente nicht genutzt worden, weil sie dem Autor
vermutlich nicht vorgelegen haben. Im Jahr 1998 wird ein weiterer Artikel
von Schindelbeck veroffentlicht, der im Kern inhaltsgleich und lediglich um
einzelne Nuancen in Form weiterer Detailinformationen sowie Schilderun-
gen Uber personenbezogene Erlebnisse ergénzt worden ist. Er tragt den Titel
.’ Psychologische Kampffiihrung® im innerdeutschen Konflikt“2*,

Friedrich-Wilhelm Schlomann thematisiert in seinem Aufsatz ,,DDR-
Propaganda: Psychoterror oder Werbefeldzug?* zum einen die Spezialpro-
paganda der NVAZ%. Er nennt deren Druckerzeugnisse und die jeweiligen
Zielgruppen sowie weitere MalRnahmen der Spezialpropaganda, welche
Bundeswehrsoldaten und deren Angehdrige verunsichern sollten. Exempla-
risch flhrt Schlomann gefalschte (Aus-)Musterungsbescheide und parfi-
mierte Liebesbriefe an, die zu Zeiten dienstlicher Abwesenheit des Gatten
vom Standort an dessen Heimatadresse geschickt worden sind. Zum anderen
schreibt der Autor im selben Aufsatz Grundsétzliches zur PSK/PSV der
Bundeswehr, die nach seiner Bewertung entstand, um dem Propagandakrieg
der DDR entgegenzuwirken. Schlomann beendet seine Ausfiuhrungen in-
haltlich mit dem Grundlagenvertrag zwischen den beiden deutschen Staaten
aus dem Jahre 1972 und der Feststellung, dass 1989 fast alle Unterlagen zur
PSK/PSV auf Befehl aus dem Verteidigungsministerium vernichtet worden
seien. Einer Rekonstruktion der PSK/PSV-Aktivitaten steht Schlomann pes-
simistisch gegenuber, in der Annahme, dass weder schriftliche Zeugnisse
erhalten seien, noch die Zeitzeugen aufklaren wirden, zum einen, weil die
Meisten schon gestorben sind und zum anderen, weil die Uberlebenden sich

nicht mehr zu diesem Thema &uRern wollten®. Dessen ungeachtet setzt

2L Schindelbeck, 1998
22 5chlomann, 1999
2 Schlomann, 1999, S. 25
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1. Einleitung 7

Schlomann seine Untersuchungen fort und verdffentlicht im Jahr 2001 einen
13seitigen Aufsatz mit der Uberschrift ,,Der psychologische Krieg der DDR
und die PsK der Bundeswehr“?*. Seine Ausfiihrungen zu den Druckerzeug-
nissen der Spezialpropaganda der NVA, die er ,Infiltrations-Magazine’
nennt, sind jetzt ausfuhrlicher als noch zwei Jahre zuvor dargestellt und mit
Ablichtungen und inhaltlichen Beispielen versehen. Ferner beschreibt er die
Wege, die zum Verteilen der Zeitschriften und Flugblatter tber die inner-
deutsche Grenze von Ost nach West genutzt worden sind. Schlomann be-
richtet des Weiteren Uber den Rundfunk als Propagandamedium. Der Autor
hat auch seine Ausfuhrungen Uber die PSK/PSV der Bundeswehr inhaltlich
erganzt, vor allem mit Informationen zu Flugschriften. Schlomann nutzte als
Quellen unter anderem schriftliche und mindliche Ausfiihrungen von O-
berst a.D. Hagemann sowie die bereits genannten Aufsdtze von Schindelb-
eck. Der Mangel an weiteren Quellen, insbesondere Primérquellen - wie
Befehlen, Anweisungen, Vorschriften, Erlassen, militarische Studien - blo-
ckiert wiederum einen weiterfiihrenden Erkenntnisfortschritt. Zudem bleibt
die Expertise von Zeitzeugen auf Oberst a.D. Hagemann konzentriert.
Jurgen Wilke verdffentlicht im Jahr 2002 einen Aufsatz mit dem Titel
~Deutsch-Deutsche Militarpropaganda im Kalten Krieg“?. In seinen Aus-
fuhrungen thematisiert der Autor die Militdrpropaganda der Nationalen
Volksarmee und die PSK/PSV der Bundeswehr. Wilke beschreibt die An-
fange, Ziele, Mittel und Methoden sowie das Personal beider Propagandain-
strumente. In einem ExKkurs in die Gegenwart informiert der Autor dariber,
inwieweit nach der Auflésung der PSV im Jahre 1990 einzelne Fahigkeiten
in der Bundeswehr erhalten blieben und weiterhin zum Einsatz kommen.
Als wesentliche Quellen hat der Autor Unterlagen aus dem Bundesar-
chiv/Militararchiv in Freiburg im Breisgau als auch die Fachexpertise von
Oberst a.D. Hagemann genutzt.

Unter dem Titel ,,Im Dienst der Menschlichkeit: Die Deutsche Gesellschaft
fur Sozialbeziehungen e.V. 1963-1991" veroffentlichen im Jahr 2001 zwei
langjéhrige Mitarbeiter der PSK/PSV, Dr. Ortwin Buchbender und Oberst
a.D. Rudolf Rothe, einen Beitrag zu einer der beiden Tarnorganisationen der

24 Schlomann, 2001
% Wilke, 2002
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1. Einleitung 8

PSK/PSV?®, Die Deutsche Gesellschaft fiir Sozialbeziehungen hatte primar
zur Aufgabe, gefliichtete NVA-Soldaten zu betreuen. Im Sommer 1963 lag
die Riuckwanderungsquote in die DDR, trotz zu erwartender Haftstrafen, bei
36 Prozent. Nach Aufnahme der Betreuungsarbeit sank diese auf sechs Pro-
zent. Das Fihrungspersonal der DGfSB rekrutierte sich vor allem aus dem
Personalkader der PSK/PSV. Die Finanzierung erfolgte ebenfalls aus dem
Haushaltstitel dieses Propagandainstruments. Ebenfalls zur DGfSB wurde
im Jahre 2004 in der Frankfurter Allgemeinen Zeitung unter dem Titel
»,Kameraden von der anderen Feldpostnummer® ein ganzseitiger Artikel
veroffentlicht, der von einem ehemaligen Mitarbeiter des Bundesministeri-
ums flr innerdeutsche Beziehungen verfasst wurde. Der Autor Ridiger
Henkel berichtet kenntnisreich und detailliert tiber die Betreuungsarbeit der
DGfSB?.

An der Universitat der Bundeswehr in Minchen wurde im Studiengang
Staats- und Sozialwissenschaften von Oberleutnant Holger Weitzel im Jahre
1998 eine Diplomarbeit mit dem Titel ,,Die Psychologische Kampffiihrung
der Bundeswehr von ihren Anfangen bis zum Ende der groflen Koalition
1969 verfasst. In der Einleitung auf3ert Weitzel: ,,Literatur zu dem hier be-
handelten Thema existiert praktisch nicht“?®. Seine Ausfiihrungen fuRen
primér auf Veroffentlichungen der Autoren Schindelbeck®® und Bohn* so-
wie auf wenigen Auszugen aus den Privatarchiven von Generalmajor a.D.
Dr. Johannes Gerber und Oberst a.D. Albert Hagemann. Ferner nutzte der
Autor zum Verfassen seiner Arbeit Dokumente aus dem Bundesar-
chiv/Militararchiv in Freiburg im Breisgau. Die wesentliche Leistung dieser
Diplomarbeit ist das Einbetten der PSK in den damaligen politischen Kon-
text, welches sich tberdeutlich in den verwendeten Quellen widerspiegelt.
Der ,,psychologische Kampf*“ wurde ebenfalls an der Fihrungsakademie der
Bundeswehr erforscht. Im Rahmen einer Jahresarbeit® untersuchte der Ge-
neralstabsoffizier Karl Heinrich Thielebein im Jahre 1969 die ,,Flihrungs-

2% Buchbender & Rothe, 2001

%" Henkel, 2004

% Weitzel, 1998, S. 9

2% Schindelbeck, 1996

%0 Bohn, 1959a

31 Seit 1959 bis dato fertigen Teilnehmer der Generalstabsausbildung an der Fiihrungsaka-
demie der Bundeswehr nach wissenschaftlicher Methode Jahresarbeiten zu ausgewéhlten
Themen an (Bald, Nolte & Steyreiff, 1999, S. 22 f.).
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1. Einleitung 9

vorschriften der Landstreitkrafte der USA, USSR, Bundesrepublik
Deutschland und DDR im Hinblick auf die Bedeutung der PSK im Frieden
und im Krieg“*2. Der Autor richtet seinen Fokus auf die Méglichkeiten die-
ser Staaten, eigene padagogische und psychologische Einflussnahme auszu-
uben und einer gegnerischen Beeinflussung zu begegnen. Thielebein grenzt
psychologischen vom ideologischen Kampf ab, indem er deren Ziele, Wir-
kungsfelder, Mittel und Methoden sowie ihr jeweiliges Verhaltnis zur Poli-
tik gegenuberstellt. Die Starke dieser Arbeit liegt in der Darstellung des
psychologischen Kampfes der Bundesrepublik und den USA, wahrend der
Autor Uber vergleichsweise wenige Informationen zur VVorgehensweise der
UdSSR und DDR verfugt.

Peter Straubel, ein Jahrgangskamerad von Thielebein, untersuchte im Rah-
men der Generalstabsausbildung dasselbe Thema. Straubel nennt einleitend
die wissenschaftlichen Grundlagen des psychologischen Kampfes in Ost
und West, definiert die zum Verstdndnis seiner Arbeit erforderlichen Ter-
mini und nimmt eine Einordnung der PSK in die geistig-politische Ausei-
nandersetzung der Gesellschaftssysteme vor. Mit Informationen zur Organi-
sation der PSK sowie deren Stellung innerhalb der USA, Bundesrepublik,
UdSSR und DDR beschlief3t er seine Arbeit. Der Mangel an Quellen zum
psychologischen Kampf in der UdSSR und der DDR spiegelt sich auch in
dieser Jahresarbeit wider. Die Starken seiner Ausfiihrungen sind ebenso wie
bei Thielebein in der Darstellung der Psychologischen Kampffiihrung in den
USA und der Bundesrepublik zu sehen®.

In einer abschliefenden Bewertung des Forschungsstandes und der Litera-
turlage zur PSK/PSV in den Jahren von 1961 bis 1972 ist hervorzuheben,
dass primér Uber die Informationseinsatze an der innerdeutschen Grenze
berichtet wird. Das Einsatzmedium Druck und das Tréagersystem Ballon
stehen im Mittelpunkt der Beschreibungen. Schriften der PSK/PSV werden
jedoch lediglich genannt, nicht aber ob ihrer Inhalte, Zielgruppen, Zielset-
zungen, Wirkungsforderungen, Ansatzpunkte, Grundsdtze zum Erstellen
sowie hinsichtlich weiterer Kriterien untersucht. Das Einsatzmittel Laut-
sprecher der PSK/PSV-Truppe bleibt in der wissenschaftlichen Betrachtung
nahezu unberiicksichtigt. Hier besteht ein groRer Bedarf an Forschungen.

%2 Thielebein, 1969
% Straubel, 1969
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Ahnlich verhalt es sich beim Einsatzmittel Rundfunk. Ein hoher For-
schungsbedarf gilt ebenfalls fur die Aktivitaten der DGfSB. Die Betreuung
von geflichteten Uniformtragern aus der DDR durch die PSK/PSV wurde
bislang lediglich in zwei Artikeln dargestellt. Die Aktivitdten der zweiten
Tarnorganisation der PSK/PSV in den Jahren von 1962 bis 1972 bleiben in
der wissenschaftlichen Literatur nahezu unberlcksichtigt. Forschungen zur
Studiengesellschaft fir Zeitprobleme e.V. sind daher dringend erforderlich.
Gleiches gilt fur die Lehr- und Forschungsstétten der PSK/PSV.

1.1.3 PSV in den 1970er und 1980er Jahren

Uber den Zeitraum nach dem Einstellen der Informationseinsétze im Jahre
1972 bis zur Auflosung der PSV-Truppe im Jahr 1990 schweigt sich die
wissenschaftliche Literatur weitestgehend aus. Obwohl die PSV nach dem
Grundlagenvertrag zwischen der DDR und der Bundesrepublik nicht mehr
auf Zielgruppen ostwarts der innerdeutschen Grenze einwirken durfte, kam
es zundchst zu keinen personellen oder materiellen Reduzierungen in die-
sem Propagandainstrument. Vielmehr gewannen einzelne Bereiche der PSV
zunehmend an Bedeutung. So wurde die PSV-Schule stetig erweitert und im
Jahre 1988 sogar in den Rang einer Akademie gehoben. Aber weder die
Aktivitaten der Lehr- und Forschungsstétten, der PSV-Truppe noch der bei-
den Tarnorganisationen in den 1970er und 1980er Jahren wurden bislang
wissenschaftlich untersucht. Hier besteht ein hohes MaR an Forschungsbe-
darf. Eine Ausnahme zum unbearbeiteten Forschungsfeld der PSV in den
1970er und 1980er Jahren stellt die Dissertationsschrift von Thomas H. Fie-
big zum Thema ,,Rundfunk durch die Bundeswehr. Rechtliche Zul&ssigkeit
der Bevélkerungsinformation in Krise und Krieg“** dar, in der das Einsatz-
mittel Rundfunk von einem juristischen Standpunkt aus intensiv untersucht

worden ist.

1.1.4 Ausklang der PSV

Den Anfang vom Ende der PSV leiteten die Medien ein: In der Monitor-
Sendung vom 17. Januar 1989 wurden schwerwiegende Vorwirfe gegen die
PSK/PSV im Allgemeinen sowie gegen die PSV-Akademie und die Stu-

% Fiebig, 1992

25



1. Einleitung 11

diengesellschaft im Besonderen erhoben®. Bis Mitte des Jahres 1989 wur-
den in zahlreichen Beitragen der Presse Zweifel geweckt, ob die PSK/PSV
in den zurickliegenden drei Jahrzehnten rechtlich und moralisch korrekt
gehandelt habe®. Diese Fragen wurden letztlich auch im Deutschen Bun-
destag thematisiert’’. Der Bundesminister der Verteidigung, Dr. Gerhard
Stoltenberg, gab schlieBlich im Marz 1990 6ffentlich das Ende der PSV im
Frieden bekannt®. Zu dieser Phase der PSK/PSV existiert eine Fiille an Ma-
terial: Angefangen bei den Protokollen von Fernsehsendungen uber zahlrei-
che Artikel in Zeitungen und Zeitschriften, Drucksachen aus dem Deutschen
Bundestag und Landtagen, Pressemitteilungen aus dem Verteidigungsminis-
terium, der PSV-Akademie und der Studiengesellschaft, Leserbriefe und
vieles mehr. Eine strukturierte Aufarbeitung dieser Phase steht bislang noch

aus.

1.2 Erlauterung der Forschungsmethoden

Der aktuelle Forschungsstand und die Literaturlage zur PSK/PSV weisen
vor allem hinsichtlich der Lehr- und Forschungsstatten sowie der Deutschen
Gesellschaft fur Sozialbeziehungen und der Studiengesellschaft fir Zeit-
probleme derart groRe Licken auf, dass ein umfassender, systematischer
Ansatz erforderlich ist, um mehr als drei Jahrzehnte staatlich gelenkter Ein-
flussnahme zu rekonstruieren. Mit der Zielsetzung das Propagandainstru-
ment PSK/PSV in seiner Komplexitat zu erfassen, wurden nach einem in-
tensiven Literaturstudium zundchst Experteninterviews mit langjahrigen
militarischen und zivilen Mitarbeitern der PSK/PSV durchgefiihrt. Mit einer
gezielten Auswahl an Experten sollte zum einen sichergestellt werden, dass
Kenntnisse (ber die Aktivitaten in den 1960er, 1970er und 1980er Jahren
erfasst werden. Zum anderen galt es mit der Auswahl an Interviewpartnern
maoglichst alle Aufgabenbereiche dieses Instruments abzudecken. Die ehe-
maligen Mitarbeiter der PSK/PSV hatten sich alle mit Hilfe personlicher

Unterlagen auf die Interviews vorbereitet. Sie nannten zum einen Daten und

% WDR Koln — Redaktion MONITOR, 1989

% Siiddeutsche Zeitung vom 20. Januar 1989: , Vorwiirfe gegen psychologische Verteidi-
ger. Schaden flr die Bundeswehr wegen angeblicher illegaler Aktivititen beflrchtet”; Die
Welt vom 21./22. Januar 1989: ,,’Bundeswehr bekdmpft Extremismus’. Scholz 1aRt ,Moni-
tor’-Vorwurf prifen / Zusammenarbeit mit NS-Propagandisten verneint” und vieles mehr.
%7 Deutscher Bundestag, 1989, Drucksache 11/4360

% BMVg, 1990
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Fakten zur PSK/PSV. Zum anderen nahmen sie aber auch subjektive Ein-
schatzungen und Bewertungen vor. In den Interviews konnten sowohl
Grundlagen und Detailkenntnisse als auch personliche Eindriicke tber die

PSK/PSV-Arbeit im Bundesministerium fur Verteidigung, in Amtern der

Bundeswehr, in Lehr- und Forschungsstatten, in der Truppe, in der Deut-

schen Gesellschaft fur Sozialbeziehungen und in der Studiengesellschaft flr

Zeitprobleme zusammengetragen werden.

Basierend auf diesen Informationen erfolgten zielgerichtet Recherchearbei-

ten in 6ffentlichen Archiven:

- Im Bundesarchiv/Militararchiv in Freiburg im Breisgau befindet sich
quantitativ der umfangreichste Bestand an Dokumenten zur PSK/PSV.
Er ist jedoch in weiten Teilen unsortiert und weist in einigen Bereichen
groRe Liicken auf. Insgesamt enthalt der Bestand wichtige Grundlagen-
dokumente zur PSK/PSV, erfordert zur erfolgreichen Recherche aber
Vorkenntnisse, zum Beispiel um angesichts haufiger Umbenennungen
von Truppenteilen Gberhaupt Zuordnungen vornehmen zu kénnen.

- Im Archiv fir christlich-demokratische Politik der Konrad-Adenauer-
Stiftung in Sankt Augustin befindet sich der Nachlass von Dr. Werner
Marx. Als Referent im Verteidigungsministerium war Marx mafigeblich
an der Aufstellung der PSK/PSV beteiligt und stand diesem Aufgaben-
bereich auch in seiner spateren Funktion als Mitglied des Deutschen
Bundestages bis zu seinem Tode im Jahre 1985 sehr nahe. Der Nachlass
enthalt unter anderem wichtige Dokumente zu den Anfangen der
PSK/PSV und zur Studiengesellschaft, einschlieBlich zahlreicher Briefe
an und von dem zweiten Pionier der PSK/PSV, Dr. Christian Trentzsch,
zundchst Major i.G. und zum Ende seiner militarischen Laufbahn Briga-
degeneral®.

- In der Stiftung Rheinisch-Westfélisches Wirtschaftsarchiv zu Koéln be-
findet sich der Nachlass der Markus-Verlag GmbH. Aus der (ber drei
Jahrzehnte andauernden Zusammenarbeit der PSK/PSV mit der Markus-
Verlag GmbH sind zahlreiche Dokumente archiviert, die vor allem Auf-
schluss Uber die Arbeit der PSK/PSV im Verteidigungsministerium und

in der Studiengesellschaft geben.

% Range, 2005, S. 289
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1. Einleitung 13

Ferner konnen in der Wehrtechnischen Studiensammlung in Koblenz
Dienstvorschriften der Bundeswehr eingesehen werden, in denen das Auf-
gabenspektrum der PSK/PSV beschrieben wird.

Die Recherche in offentlichen Archiven ist jedoch unzureichend, um das
Propagandainstrument PSK/PSV vollstandig zu erfassen. Daher werden
erganzend Unterlagen aus privaten Sammlungen hinzugezogen. Dazu zéh-
len zum Beispiel Chroniken von Verbanden und Einheiten der PSK/PSV-
Truppe, anhand derer sich Aktivitaten detailliert nachvollziehen lassen. Mit
Hilfe der vollstandig vorliegenden Géstebiicher der Lehr- und Forschungs-
statten der PSK/PSV, in denen jeder einzelne Lehrgang von 1961 bis 1990
aufgeflihrt worden ist, lasst sich in Verbindung mit den Unterrichtsumdru-
cken, die an Lehrgangsteilnehmer ausgegeben worden sind, das gesamte
Lehrgeschehen zeitlich und inhaltlich nachvollziehen.

In den privaten Sammlungen befinden sich fernerhin Druckerzeugnisse der
PSK/PSV, einschlieflich Flugschriften, Zeitschriften und Bucher, die fur
Zielgruppen in Ost- und Westdeutschland bestimmt waren, Befehle, Be-
sprechungsprotokolle, Vortragsskripte, militarische Studien, Jahresberichte
der Tarnorganisationen, Inspizientenberichte und vieles mehr. Besonders
hervorzuheben sind die privaten Sammlungen von Generalmajor a.D. Dr.
Johannes Gerber, Oberst a.D. Albert Hagemann, Oberst a.D. Reinhard Hau-
schild und Oberstleutnant a.D. Bernhard Ickenroth. Zudem hat Gerber die
Tagebucher Uber seine Dienstzeit als Referatsleiter PSK/PSV im Verteidi-
gungsministerium von 1965 bis 1970 zur Verfligung gestellt. Eine weitere
Quelle sind militarfachliche Publikationen. Zum einen wurden vom Vertei-
digungsministerium uber drei Jahrzehnte hinweg zahlreiche Beitrdge zur
PSK/PSV herausgegeben®. Zum anderen haben Mitarbeiter der PSK/PSV
uber ihr Aufgabengebiet Artikel verfasst, die in Militarfachzeitschriften ver-
offentlicht wurden®’. Beides blieb in der wissenschaftlichen Forschung bis-
lang weitestgehend unberucksichtigt. Eine zumeist kritische Berichterstat-
tung Uber die Aktivitaten des Propagandainstruments erfolgte durch die Me-
dien. In der Pressedokumentation zur PSK/PSV aus dem Deutschen Bun-
destag sind Pressestimmen aus dem Zeitraum von 1958 bis 1990 zusam-

mengestellt.

0 BMVg, 1961b, 1963, 1964b, 1966a, 1967c, 1977, 1984
*! Hauschild, 1973; Hagemann, 1977; Buch, 1979; Dinkel, 1987; Matzeit, 1988
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2. Propaganda

Im wissenschaftlichen und alltdglichen Sprachgebrauch werden eine Viel-
zahl unterschiedlicher und zum Teil widerspriichlicher Definitionen von
Propaganda verwendet. Ein Diskurs durch die Geschichte verdeutlicht, dass
die Unterschiede im Verstandnis von Propaganda zeitlich, ortlich und indi-
viduell bedingt sind. Im Laufe der Geschichte war der Propagandabegriff
einem fortlaufenden Wandel unterworfen. Zu Beginn des 21. Jahrhunderts
weckt der Propagandabegriff im wiedervereinigten Deutschland unter-
schiedliche Assoziationen. Primar werden sie in Zusammenhang mit dem
Gebrauch dieses Wortes im Dritten Reich oder in der Deutschen Demokrati-
schen Republik gebracht. Gleichwohl betont werden muss, dass das Ver-
stdndnis von Propaganda in beiden ehemaligen Staatsgebilden groRe Unter-
schiede aufwies, spielten beide Auspragungen fir die PSK/PSV der Bun-
deswehr eine wesentliche Rolle. Sie waren gewissermafen stets zu meiden-
de (politische) rechte und linke Grenze in dem Unterfangen, eine eigene
Form von Propaganda zu entwickeln und zu betreiben. Eine wissenschaftli-
che Untersuchung der PSK/PSV der Bundeswehr, die im Zeitraum von 1958
bis 1990 ein Propagandainstrument der Bundesrepublik Deutschland gewe-
sen ist, bedarf propagandatheoretischer Grundlagen. In einem ersten Schritt
sind zentrale Abschnitte in der Geschichte der Propaganda herauszuarbeiten,
welche die wesentlichen Entwicklungen in der wechselvollen begrifflichen

und inhaltlichen Bestimmung von Propaganda widerspiegeln.

2.1 Propagandageschichte — Urspringe und Grundzige

Der urspringlich biologische (lateinische) Fachausdruck ,,propagare* (durch
Ableger fortpflanzen, verbreiten, erweitern, vermehren) wurde in einem
geistig-institutionellen Zusammenhang erstmals von der katholischen Kir-
che verwendet. Papst Gregor XV. grundete am 6. Juni 1622 in Rom die
»Sacra Congregatio de Propaganda Fide” als Mittel zur Verbreitung des
christlichen Glaubens: Am 22. Juni 1622 erschien die Errichtungsbulle, die
als Dokument einer der grofiten Grindungen auf dem Gebiete der Propa-
ganda gilt'. Die Bulle enthalt Anweisungen der Zentral- und Oberbehérde in

! Der deutsche Wortlaut der ,,Sacra Congregatio de Propaganda Fide* ist in Buchli (1962,
S. 164-168) abgedruckt. Ferner ist in dem Buch eine Ablichtung der Originalbulle enthal-
ten.
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Rom an ihre Glaubensbrider zwecks einer straffen, einheitlichen Organisa-
tion zur Erfullung ihrer Missionarsaufgabe. ,,Als vornehmste Aufgabe unse-
res Hirtenamtes betrachten wir es, die elendiglich verirrten Schafe zur Hir-
de Christi zurlckzuftihren, damit sie in ihm ihren Herrn und Hirten erken-
nen“?, heiBt es einleitend in der Bulle. Es gilt hierbei deutlich herauszustel-
len, dass die Mittel und Methoden zur Verbreitung einer Doktrin keines-
wegs eine Erfindung des 17. Jahrhunderts gewesen sind®. Die Geschichte
zeigt zu allen Zeiten und bei allen VVélkern vergleichbare Beispiele®. Jedoch
wurden sie hier erstmalig unter der verselbstandigten Gerundivform ,,Pro-
paganda“ zusammengefasst. Im Jahre 1627 erfolgte unter Papst Urban VIII.
eine Erweiterung der Kongregation durch die Stiftung des ,,Propaganda-
Kollegs“ der Benediktiner von Monte Cassino. In diesem Kolleg wurden
Missionare fur ihre Aufgabe der Glaubensverbreitung in Heidenl&dndern
ausgebildet®. Als urspriinglich biologischer Fachausdruck und als Bezeich-
nung flr weltweite Missionierung Andersglaubiger und Andersdenkender
durch die katholische Kirche besal’ der Propagandabegriff zundchst weitest-
gehend eine wertneutrale Deutung. Als Gegner der rémisch-katholischen
Kirche in der Propaganda ein Instrumentarium des Papsttums zum Kampf
gegen Protestantismus und Aufklarung zu erkennen glaubten, wandelte sich
das Begriffsverstandnis in ein polemisches.

Eine politische Relevanz gewann der Ausdruck durch die Propaganda fur
die Ziele der Franzgsischen Revolution. Die Revolutionére — sich selbst als
Missionare verstehend — gebrauchten das franzdsische Verb ,,propager” als
Bezeichnung fir die Verbreitung ihrer politischen Ideen. Zu Beginn der
Revolution erfuhr der Propagandabegriff eine positive Deutung®. Im weite-
ren Verlauf der revolutiondren Veranderungen nahmen schlieflich die nega-
tiven Begriffsinhalte zu. VVon gegenrevolutionarer Seite wurde geéduRert, es
handle sich hierbei um eine Negativausgabe der rémisch-katholischen ,,Pro-
paganda Fide*. Royalistische Emigranten versuchten auf diese Weise die

2 Buchli, 1962, S. 164

® Einen historischen Streifzug durch ,,3000 Jahre politische Propaganda“ stellt Alfred Stur-
minger (1960) in seinem gleichnamigen Werk dar. Hanns Buchli steckt seinen Untersu-
chungszeitraum noch weiter: In seiner Studie ,,6000 Jahre Werbung* erfasst Buchli (1962)
die Geschichte der Wirtschaftswerbung und der Propaganda.

* Kutzi, 1962, S. 9; Smith, 1968, S. 579 f.

> Schirmohammadi, 1959, S. 130

® Whitton & Larson, 1963, S. 18
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monarchische Welt gegen das revolutionare Frankreich zu mobilisieren. Die
Propaganda der Revolutionare wurde in den Umwaélzungen dieser Zeit von
ihren Gegnern zu einer universalen Verschwérungstheorie aufgebauscht’.
Der Propagandabegriff entwickelte sich im Weiteren zur Bezeichnung der
ideologischen Werbung von politischen Gruppen unterschiedlicher Couleur.
Er wurde somit von seiner institutionellen Fixierung geldst und entfaltete
sich in Form eines Bewegungsbegriffs. Es konnte fortan Propaganda erfol-
gen, ohne dass es eigens eine Institution dafiir gab®.

Die abschatzige Bewertung des Propagandabegriffs, mit dem einhergehen-
den Verdacht des Verschworerischen, Geheimen und Subversiven, sollte in
Deutschland bis zum Ende des 19. Jahrhunderts anhalten. In der Zeit nach
1848 wurde die negative Besetzung des Ausdrucks durch seine Entwicklung
zu einem Schlagwort des politischen Anarchismus noch verstarkt. Mit der
Formel ,,Propaganda der Tat“ waren vor allem politische Attentate und ter-
roristische Aktionen gemeint.

Mit dem Aufkommen der deutschen Sozialdemokratie trat in den siebziger
Jahren des 19. Jahrhunderts anstelle von Propaganda der Begriff Agitation
zur Bezeichnung politischer Werbung von Parteien in der Offentlichkeit. In
der Bedeutung waren beide Termini weitgehend synonym, aber Agitation
war im spéten 19. Jahrhundert nicht im gleichen MaRe pejorativ belastet wie
Propaganda. Der damalige Sprachgebrauch unterschied in offene Agitation
im Gegensatz zu geheimer Propaganda’.

Die russischen Sozialdemokraten gingen mit dem Propagandabegriff un-
gleich unbefangener um und storten sich weniger an der Konnotation aus
dem Anarchismus. Im sowjetrussischen Machtbereich der sozialistischen
Lander setzte sich folgendes Grundverstandnis von Propaganda und Agita-
tion durch: ,,Der Propagandist vermittelt viele Ideen an eine oder mehrere
Personen, der Agitator aber vermittelt nur eine oder nur wenige ldeen, daftr
aber vermittelt er sie einer ganzen Menge von Personen“!°. Lenin griff 1902
vor allem in seiner Arbeit ,,Was tun? Brennende Fragen unserer Bewegung*

diese Begriffsbestimmung von Plechanow aus dem Jahre 1892 auf''. Die

" Schieder & Dipper, 1984, S. 77 f.

8 StrauR, HaR & Harras, 1989, S. 306 f.
% Schieder & Dipper, 1984, S. 97

10| enin, 1959, S. 422

1! Gibas, 1998, S. 61
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Definition erscheint durchaus willkirlich, zumindest sind im Deutschen in
der Historie dieser Termini daflir keine Urspriinge zu erkennen. Die
Schlagworte ,,Agitation* und ,,Propaganda“ — in Kurzform: , Agitprop“ —
bildeten eine Zwillingsformel zur Kennzeichnung der ideologischen Wer-
bung fir den Kommunismus. Willi Minzenberg, Grindungsmitglied der
Deutschen Kommunistischen Partei und selbst ausgewiesener Fachmann fir
kommunistische Propaganda®? betont, dass der Propagandabegriff in der
sozialistischen Terminologie etwas Grol3es, Wertvolles, Geistiges, Wissen-
schaftliches™ bedeute. Dieses positive Begriffverstandnis stand im Gegen-
satz zur geringschatzigen Bewertung durch burgerliche Gruppen.

Zu Beginn des 20. Jahrhunderts vollzog sich in der Wirtschaftssprache ein
sinnverwandter Gebrauch der Begriffe Propaganda und Reklame. Der Pro-
pagandabegriff erfuhr voriibergehend eine positive Deutung und wurde auch
als Bezeichnung fir politische Werbung genutzt, insbesondere fur Metho-
den auBenpolitischer Selbstdarstellung. Zu dieser Zeit wurde ferner der Beg-
riff ,,Kulturpropaganda“ gepragt. Das Ziel dieser Form von Kulturpolitik
sollte das Verbreiten nationaler Gedanken im Ausland sein, unter Verzicht
auf kriegerische Unterwerfung fremder Lander und Vélker.

Mit dem Ausbruch des Ersten Weltkrieges endeten die Pléne einer derart
gestalteten Kulturpropaganda im Ausland. Die Frage nach dem ob und wie
fur Deutschland zumal im neutralen Ausland Werbung betrieben werden
kdnne, gewann gleichwohl immens an Bedeutung. Da eine Kulturpropagan-
da im obigen Sinne in Kriegszeiten zu kurz greifen musste, wurden Forde-
rungen nach einer politischen Propaganda in einem umfassenderen Sinne
geéulRert. Der Propagandabegriff entwickelte sich wahrend des Ersten Welt-
krieges zu einem der zentralen Schlagworte der psychologischen Kriegfih-
rung'®. Zu Kriegsbeginn herrschte auf deutscher Seite weder in der Theorie
noch in der Praxis Ubereinstimmung iiber eine zielgerichtete Propaganda™.

Die oberste Heeresleitung entdeckte erst 1916, als militarische Erfolge aus-

' Clews, 1964, S. 8

" Schulz, 1972, S. 175

' StrauB, HaR & Harras, 1989, S. 308

> Propaganda wurde wahrend des Ersten Weltkriegs zu einem schlagkréftigen Mittel der
Kriegfuhrung. Wéhrend sich die Kriegfiihrung zuvor im Wesentlichen auf die bewaffnete
Auseinandersetzung und den Wirtschaftskrieg beschrankte, wurde sie nunmehr zum ersten
Male konsequent und mit aller Riicksichtslosigkeit dahingehend erweitert, durch das Wort
auf die eigene und die gegnerische Bevolkerung Einfluss zu nehmen (Verhey, 1999, S. 39).
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blieben, das Mittel der psychologischen Kriegfihrung. Nach dem verlore-
nen Krieg schrieb General Ludendorff, der in den Jahren von 1916 bis 1918
faktisch Leiter der deutschen Gesamtkriegfihrung gewesen ist'®, dass
Deutschland den Krieg nicht militarisch, sondern propagandistisch verloren
habe'’: ,Das Heer fand keinen Bundesgenossen in einer starken, von der
Heimat ausgehenden Propaganda. Deutschland versagte im Kampf gegen
die Psyche der feindlichen Vélker, wahrend sein Heer auf den Schlachtfel-
dern siegreich war“‘®, Ludendorff maR der Propaganda somit eine kriegs-
entscheidende Wirkung zu®. Die Propaganda des Ersten Weltkrieges wurde
auf eine radikale Weise zum Kampf um gegenseitige Beeinflussung sowie
zur positiven Selbst- und negativen Feinddarstellung vor der Weltoffent-
lichkeit eingesetzt. Sie starkte die Volker durch gegenseitige Entfremdung
in ihrem nationalen Selbstwertgefuhl und versuchte zum Weltkrieg neutral
eingestellte VVolker fur die eigene Seite zu gewinnen. Die europdischen Na-
tionen warfen dabei alles in die Waagschale, so dass keiner der Kontrahen-
ten mehr um etwas Begrenztes k&mpfte, sondern es ging vielmehr um das
Ganze, um ,,Alles oder Nichts“?’. Dieses hatte bei den Friedensverhandlun-
gen von 1919 in Form der Versailler Vertrage auch moralische Konsequen-
zen fur die Deutschen zur Folge und sollte noch weit in die Nachkriegsjahre
hineinwirken®’. Insbesondere im deutschen Sprachgebrauch wurde Propa-
ganda nunmehr als etwas Unmoralisches, vom Feind stammendes angese-
hen und als ,,Grduelpropaganda®, ,,Lugenpropaganda“ oder ,,HalRpropagan-
da“ bezeichnet®.

In der Weimarer Republik wurde der Propagandabegriff zur Bezeichnung
fur Methoden staatlicher Informationslenkung abgelehnt. Stattdessen wurde

von sachlicher Aufklarung und staatsbiirgerlicher Erziehung gesprochen®.

16 Jeismann, 2003, S. 198

" Kunczik, 1997, S. 163 f.

'8 L_udendorff, 1919, S. 303

19 Die Bedeutung von Propaganda fir militarische Zwecke war schon friih erkannt worden.
Bereits vier Jahrhunderte vor Christus verfasste Sun-Tzu eine Abhandlung Uber die ,,Kunst
des Krieges“, ein Werk militarischer Regeln und Richtlinien. In dieser Abhandlung stellt
Sun-Tzu psychologische Uber militarische Mittel der Kriegfilhrung indem er sagt: ,,héchste
Brillanz ist des Feindes Widerstand zu brechen ohne zu kdmpfen* (Peyn, 2001, S. 27).

20 Jeismann, 2003, S. 198 f.

! Horne & Kramer, 2004, S. 481 f.

22 \Verhey, 1999, S. 42

2 Daniel, 1994, S. 60
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Eine bis zum heutigen Tage anhaltende negative Assoziation zum Propa-
gandabegriff ist auf die Pragung durch die Nationalsozialisten zurtickzufih-
ren®. In seiner Programmschrift ,,Mein Kampf“ schrieb Adolf Hitler 1925
die Grundsétze fur die nationalsozialistische Propaganda ausfuhrlich nieder.
Er instrumentalisierte den Propagandabegriff radikal. Der einzig geltende
MaRstab fir die Richtigkeit von Propaganda war nach nationalsozialisti-
schem Verstandnis nicht die Wabhrheit, sondern ausschlief3lich die Wirkung
beziehungsweise der Erfolg®. Mit Griindung des ,,Reichsministeriums fiir
Volksaufklarung und Propaganda“ am 13. Mdrz 1933 wurde Propaganda im
,Dritten Reich® institutionalisiert. Die Wehrmachtspropaganda und Propa-
ganda im Krieg wurde aus dem Reichsverteidigungsreferat im Propaganda-
ministerium geleitet®®. Mittels einer intensiven Sprachlenkung durch den
Reichsminister fur Volksaufklarung und Propaganda, Joseph Goebbels, soll-
te der Propagandabegriff fortan nicht mehr als Synonym fir Werbung oder
zur Bezeichnung gegnerischer Methoden psychologischer Einflussnahme
gebraucht werden, sondern ausschlieBlich fir die (eigene) Politik. Die totali-
tare Politik der Nationalsozialisten schuf schliellich eine totalitdre Propa-
ganda, die das ganze Volk in allen seinen Lebenséullerungen und Gliedern
umfasste?’.

Nach dem Ende des Zweiten Weltkrieges wurde der Propagandabegriff im
Verstandnis der Bundesbirger in zunehmendem MaRe Ausdruck fur die
Methoden faschistischer Indoktrination. Auf Grund der negativen Deutung
war der Sprachgebrauch in einem positiven Sinne kaum mehr denkbar. Die
demokratischen Parteien in der Bundesrepublik bezeichneten die Methoden
ihrer politischen und ideologischen Werbung folglich nicht mehr mit dem
belasteten Begriff Propaganda, sondern in der Regel als Offentlichkeitsar-
beit. Die Verdrangung des Propagandabegriffs fuhrte zur Notwendigkeit
neue Bezeichnungen fir eine Sache zu schaffen, die mittlerweile zu einer
politischen Selbstverstandlichkeit geworden war®®,

Ganz anders verhielt es sich in der DDR mit dem Umgang des Begriffs. Die

Tradition des Propagandabegriffs wurde ausschlieBlich in der leninistischen

2 Daniel & Siemann, 1994, S. 8

% Stackelberg, 1979, S. 51

% Buchbender, 1978, S. 16

2" Buddrus, 2003

%8 Schieder & Dipper, 1984, S. 112
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Terminologie gesehen. Und folglich wurde Propaganda als die Verbreitung
der wissenschaftlichen Weltanschauung des Marxismus-Leninismus ver-
standen. Die Steuerung der Propaganda in der DDR erfolgte aus der Abtei-
lung Agitation und Propaganda im Zentralkomitee der SED. Von dort aus
wurden fiir Presse, Radio, Fernsehen, Film und die so genannte Direkt-
Propaganda Richtlinien und Sprachlenkungen vorgeschrieben®. In der DDR
wurde politische Propaganda von Beginn an als Volksaufklarung und
Volkserziehung mittels einer politischen Ideologie verstanden®.

Die Begriffsgeschichte von Propaganda verdeutlicht die Anwendung dieses
Terminus Uber den religidsen Bereich hinaus in politische, 6konomische,
militarische bis in padagogische Wirkungsfelder. Die Definitionskerne und
Konnotationen verdnderten sich mitunter innerhalb kirzester Zeitrdume
radikal. Wahrend Propaganda beispielsweise noch vor Ausbruch des Ersten
Weltkrieges in der Wirtschaftssprache als vornehmer Ausdruck fir Wer-
bung gegolten hat, war dasselbe Wort wenige Jahre spéter ein Schlagwort
der psychologischen Kriegfuhrung und Ausdruck fur die ,Lugenfeldzlige®
der Kriegsgegner. Die zunéchst wertneutrale Deutung des Propaganda-
begriffes erfuhr seit dem 17. Jahrhundert sowohl positive, neutrale als auch
negative Konnotationen. Tendenziell Uberwiegen letztere, obwohl Propa-
ganda auch neutrale sowie positive Wertungen erfahren kann. Eine Wertung
sollte letztlich davon abhéngen, welcher ldee, Ideologie oder Utopie die
jeweilige Propaganda dient®. Aus dem heutigen Sprachgebrauch geht je-
doch deutlich hervor, dass der Propagandabegriff Gberwiegend als Ausdruck
dafiir genutzt wird, was der andere, der Gegner macht®. Der historische
Diskurs zeigt Uberdies, dass Propaganda auf immer schnelleren Wegen im-
mer grolRere Menschenmassen erreichte. Urséchlich dafir sind primar tech-
nische Erfindungen und Weiterentwicklungen®®. Wiahrend im 17. Jahrhun-
dert lange Missionarsreisen und zeitraubende Druckverfahren bestimmend
waren, erlauben Rundfunk und Neue Medien Ubertragungen in Echtzeit.

Neben technischen Neuerungen waren es auch gesellschaftliche Entwick-

% Stackelberg, 1979, S. 73
% Gries, 1999, S. 28

81 Wiese, 1964, S. 625

%2 Arnold, 2003, S. 63

3 Miller, 1998, S. 539
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lungen, die der Propaganda ein neues Gesicht gaben, so dass einige Wissen-
schaftler fortan auch von der modernen Propaganda gesprochen haben.

Als Ende des 19. Jahrhunderts Massenbewegungen aufkamen, wurde vieler-
seits schnell erkannt, welches Machtpotenzial in ihnen steckt. Im Besonde-
ren war es der franzosische Arzt Gustave Le Bon, der Massenphdnomene
wissenschaftlich untersuchte®. Seine Ausfiihrungen iber die Triebhaftig-
keit, Erregbarkeit, Beeinflussbarkeit und Leichtglaubigkeit der Massen, tber
die Einseitigkeit und den Uberschwang der Massengefiihle, tiber das Ur-
teilsvermdgen der Massen und vieles mehr avancierten zu Grundkenntnis-
sen eines Propagandisten schlechthin®*. Der Typus moderner Massenpropa-
ganda entwickelte sich aus der Zielsetzung heraus, die Zustimmung mog-
lichst breiter Bevolkerungsschichten fir die eigene Politik zu gewinnen.
Unter dem Einfluss liberaler und demokratischer Ideen, wie zum Beispiel
der Ausweitung des Wahlrechts, waren Machthaber in zunehmendem Mal3e
auf die Massen angewiesen®®. Kennzeichnend fiir moderne Massenpropa-
ganda war weniger eine sachliche Argumentation, als vielmehr von LeBon
ableitbare Techniken, wie das Vereinfachen komplexer Sachverhalte, das
stete Wiederholen von Behauptungen oder das Mobilisieren zu gemeinsa-
mer Opfer- und Handlungsbereitschaft®*’. Folglich wurde der Einsatz von
Massenmedien zu einer entscheidenden Voraussetzung fur eine wirksame
Propaganda®. Insbesondere durch die zu Beginn des 20. Jahrhunderts ent-
stehende Kommunikationstechnologie, die fortwahrend weiterentwickelt
wird, wurde Massenkommunikation zu einem wesentlichen Faktor im sozia-
len Leben®*.

Die zentralen Entwicklungsstufen der Propagandageschichte zeigen ferner,
dass Propaganda stets als eine aktive Form der Informationsverbreitung ver-
standen worden ist. Mit der Propaganda geht haufig eine repressive Infor-
mationspolitik einher, mittels derer unliebsame Nachrichten unterdriickt

werden sollen, namlich die Zensur*. Diese ist inshesondere in totalitiren

* Le Bon, 1982 (erstmals 1895)

% Birnbaum (1920, S. 30 f.) nennt Beispiele wirksamer Propaganda, die auf immer wieder-
kehrenden Mustern der Psychologie der Massen beruhen.

% andshut & Gaebler, 1958, S. 187

¥ Stackelberg, 1979, S. 61

% Mc Quail, 2000, S. 446

% Robins, Webster & Pickering, 1987, S. 2

“ Daniel, 1994, S. 46
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Staaten am starksten ausgepréagt. Der pejorative Propagandabegriff diente
haufig zur Bezeichnung der gegnerischen Informationspolitik und war als
Terminus flr das eigene VVorgehen folglich deplaziert. Der negativ besetzte
Propagandabegriff wurde daher hdufig durch vermeintlich wertneutralere
Worte ersetzt. Es wurde stattdessen vorzugsweise von Information, Wer-
bung, Promotion, Marketing, Offentlichkeitsarbeit, Pressearbeit, Public Re-
lations, offentliche Kontaktpflege, Erziehung, Meinungspflege und psycho-
logischer Kriegfilhrung gesprochen®’. Das vielfache Bemiihen, den Propa-
gandabegriff zu vermeiden oder zu ersetzen, fuhrte zu einer allgemeinen
Unsicherheit gegentiber diesem Wort*2. Zahlreiche Wissenschaftler machten
sich zur Aufgabe, dieser Unsicherheit entgegenzutreten und Regeln, Me-
chanismen und Funktionsweisen von Propaganda zu erforschen. Die Propa-
gandaforschung brachte theoretische Ansédtze und Konzepte hervor, die im
Weiteren zu untersuchen sein werden. Die wissenschaftlichen Grundlagen
von Propaganda sind fur eine Untersuchung der PSK/PSV der Bundeswehr

zwingend erforderlich.

2.2 Propagandatheorie — Definitionen und zentrale Konzepte

Die Anfange einer wissenschaftlichen Erforschung von Propaganda erfolg-
ten nach dem Ende des Ersten Weltkrieges. Die ersten Impulse gingen dabei
von Historikern aus, die in ihren Studien herausstellten, dass die ,,Moral“
der Soldaten und der Bevélkerung einen wichtigen Faktor des Kriegsge-
schehens darstellt*. Zur Beeinflussung der eigenen Truppe und Bevélke-
rung sowie feindlicher und neutraler Lander setzten die Kriegsparteien von
1914 bis 1918 Kommunikationsmedien in bis dahin unbekanntem Ausmalie
zielgerichtet ein*. Wissenschaftler unterschiedlicher Fakultaten untersuch-
ten fortan das Propagandaphanomen mit ihren jeweiligen Sichtweisen und
Forschungsmethoden: Sozialpsychologen, Padagogen, Politikwissenschaft-
ler, Publizistikwissenschaftler, Werbewissenschaftler, Philosophen, Sozio-
logen, Juristen® und viele andere mehr. Die Anfinge der Propagandafor-

schung fielen in eine wissenschaftsgeschichtliche Phase, die in unterschied-

*! Kunczik, 1997, S. 70 f. u. S. 125; Jaeger, 2004, S. 317; Bussemer, 2005, S. 24
2 Maletzke, 1972, S. 153

“ Ebd., S. 154

4 Kunczik, 1991, S. 40; Jowett & O’Donnell, 1992, S. 122

4 Schitte, 1968, S. 7
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lichen Disziplinen Fragestellungen mit einem Bezug zum Propagandapha-
nomen aufwiesen. Als Beispiele seien genannt: (1) Die zu einem For-
schungsfeld und zu einer wissenschaftlichen Disziplin aufstrebende Sozial-
psychologie befasste sich mit Studien zu Einstellung und Verhalten von
Personen. (2) Soziologen und Psychologen befassten sich unter anderem mit
wissenschaftlichen Fragestellungen zu Einflussnahme durch Medien, Fih-
rungsverhalten und Entscheidungsfindung. (3) Die Marktforschung brachte
Studien zur Effektivitdt von Werbung hervor. (4) ,,Public Opinion“ wurde
zu einem Forschungsfeld *° und vieles mehr. Diese Studien blieben nicht
ohne Einfluss auf die Propagandaforschung, wie auch Studien zum Propa-
gandaphanomen wiederum die Forschungen in unterschiedlichen Wissen-
schaftsdisziplinen beeinflussten.

Im Folgenden werden zentrale Propagandakonzepte dargestellt und auf ihre
Struktur und Kernaussagen hin untersucht. Im Schwerpunkt stammen diese
wissenschaftlichen Studien aus Deutschland und den USA. Im sowjetischen
Machtbereich wurde Propaganda weniger systematisch untersucht, obwohl
sie eine der zentralen Staatsaufgaben darstellte*’.

In Deutschland erfolgte die wissenschaftliche Auseinandersetzung mit Pro-
paganda unter dem Vorzeichen der Niederlage im Ersten Weltkrieg. Der
Publizist Edgar Stern-Rubarth (1921) bewertete Propaganda als eine all-
machtige Waffe, die einen entscheidenden Beitrag zum Sieg der Alliierten
(iber die Deutschen geleistet hatte*®. Wahrend Propaganda vor Kriegsbeginn
als eine vornehmere Ausdrucksform fur Reklame im kaufmannischen Sinne
gegolten hatte, wurde sie im Kriege ,,dem politischen Kampf dienbar ge-
macht“*’. Stern-Rubarth forderte, aus der Kriegs- und Vorkriegszeit Lehren
zu ziehen und dazu die Propaganda der einstigen Gegner wissenschaftlich
zu untersuchen. Er selbst analysierte die politische Propaganda Frankreichs,
Englands und Amerikas. Zum Beeinflussen der eigenen Bevolkerung sowie
der offentlichen Meinung im Ausland im Sinne der eigenen Regierung eig-
nen sich nach Stern-Rubarth im Besonderen folgende Mittel und Medien:

Schlagworte, Symbole, Literatur, Musik, Sagen, Fabeln, Broschiren, Hand-

6 Jowett & O’Donnell, 1992, S. 125, Robins et al., 1987, S. 4
47 Arnold, 2002, S. 39

“8 Stern-Rubarth, 1921, S. 3

“Ebd., S.7
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zettel, Maueranschlage und Filme®. Stern-Rubarth unterschied in politische
und wirtschaftliche Propaganda sowie Kultur-Propaganda. Um der Komple-
xitat dieses Phdanomens Herr zu werden, rief er auf, Propaganda systema-
tisch auszuwerten und Studien zu deren Verfahren und Wirkungen zu ver-
tiefen>'. Angesichts der vorherrschenden militarischen und wirtschaftlichen
Restriktionen in den Nachkriegsjahren sah Stern-Rubarth in der Propaganda
die einzig verbliebene Waffe in der Hand der Deutschen. Er maR ihr daher
ein Hochstmal? an Bedeutung zu. Stern-Rubarth restimiert zu Beginn der
1920er Jahre seine Bewertung von Propaganda in jingster Vergangenheit,
Gegenwart und Zukunft in folgendem Dreiklang: ,,Die Waffe, der wir unter-
legen sind, - Die Waffe, die uns geblieben ist - Die Waffe, die uns Wieder-
aufstieg erkampft.>

Der Staatswissenschaftler und Soziologe Johann Plenge (1922) setzte sich
zum Ziel, die Lehre von der Propaganda als praktische Gesellschaftslehre zu
begriinden®®. Er definiert Propaganda als die Verbreitung sozialer Antriebe,
die Handlungen ausldsen sollen®*. Propaganda erfolgt nach Plenge im politi-
schen, wirtschaftlichen, kulturellen und kirchlichen Bereich. Plenge teilt mit
Stern-Rubarth die Auffassung, dass Deutschland im Kriege primér der geg-
nerischen Propaganda unterlag und nunmehr durch eine eigene wissen-
schaftliche Propaganda wieder handlungsfahig werden kdnne. Plenge unter-
scheidet in Innen- und Aullenpropaganda. Erstere starke den inneren Zu-
sammenhalt und Letztere werbe nach AuRen. Dies gelte sowohl fir
Deutschland insgesamt als auch fiir jede Organisation®. In der wissen-
schaftlichen Beschaftigung mit Propaganda sah Plenge die ,,Begegnung der
Propaganda mit der Wahrheit“®®. Er forderte zum einen in unbefangener
Sachlichkeit alle Formen der Propaganda wahrheitsgemaR zu beobachten
und zu beschreiben. Zum anderen solle der Wahrheit aber auch durch Pro-
paganda neue Macht und Wirkung gegeben werden. Plenge forderte, dass
mittels einer eigenen Propaganda die Wahrheit Uber vermeintliche Kriegs-

0 Epd., S. 10 f.

L Epd., S. 106

%2 Stern-Rubarth, 1921, zitiert in: Plenge, 1922, S. 12
>3 Plenge, 1922, S. 11

% Ebd., S. 15

> Ebd., S. 24

% Ebd., S. 65
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grauel deutscher Soldaten im Ersten Weltkrieg® verbreitet werden sollte.
Aus seiner Forderung lasst sich aber nicht ableiten, dass Propaganda nur
wahre Aussagen enthalten drfe.

Die Forderung nach einer durch wissenschaftliche Kenntnisse gestarkten
Propaganda in der Hand von Politikern fand in Deutschland nach dem Ers-
ten Weltkrieg neben zahlreichen weiteren Befurwortern auch ihre Gegner.
Der Soziologe Ferdinand Tonnies sah das Wesen der Propaganda in der
»Agitation der Offentlichen Meinung in grof’em Stil, die also einen Gedan-
ken ohne Rucksicht auf seine Wahrheit und Richtigkeit auszubreiten be-
stimmt ist“®®. Bei der Propaganda stehe im Vordergrund seine Interessen
durchzusetzen, wobei die Zwecke alle Mittel rechtfertigten. Der Zeitungs-
wissenschaftler Kurt Baschwitz erklarte, dass Propaganda sowohl das
Verbreiten von Ligen als auch von Wahrheit bedeuten kdnne. Aufgrund
seiner Weltkriegserfahrungen neige er aber eher zu ersterer Auslegung und
lehnte Werbung fiir einen Staat ab™.

Die Propaganda der einstigen Kriegsgegner hinterlie3 bei zahlreichen deut-
schen Wissenschaftlern nachhaltige Spuren. Einen Schlussstrich unter die
Propaganda des Ersten Weltkrieges vermochten viele deutsche Wissen-
schaftler nicht zu ziehen. Sie sahen sich auch nach Kriegsende noch mit den
Folgen dieser Propaganda konfrontiert. Zum einen deshalb, weil die in der
Propaganda ,,sattsam bekannten Behauptungen deutscher Kriegsgreuel“®
von den Siegermdachten des Ersten Weltkrieges als ausschlaggebende Be-
grindung dafiir genannt wurden, Deutschland auf internationalem wissen-
schaftlichem Gebiete zielgerichtet auszugrenzen®. Zum anderen aber auch,
weil das propagandistisch verzerrte Deutschlandbild von Seiten der Sieger-

méachte kaum korrigiert wurde. Hermann Pinnow analysierte im Auftrag des

*" Horne & Kramer, 2004, S. 333 f.

% Tonnies, 1981, S. 79

> Arnold, 2002, S. 36

% Karo, 1925, S. 1

8 Nach dem Ende des Ersten Weltkrieges sollte die Arbeitsgemeinschaft unter den Alliier-
ten und den USA auf wissenschaftlichem Gebiete geférdert werden. Dazu wurden der Con-
seil International de Recherches fiir die Naturwissenschaften und die Union Académique
Internationale fur die Geisteswissenschaften gegriindet. Gemald den Satzungen beider Or-
ganisationen sollten deutsche wissenschaftliche Kdrperschaften hiervon zunéchst noch bis
1931(") ausgeschlossen bleiben. Als weiteren Beleg flr diese Entwicklungen fuhrt Karo
(1925, S. 3 f.) an, dass die Alliierten im Zeitraum von 1922 bis 1924 insgesamt 106 wissen-
schaftliche Kongresse einberufen hatten, von denen 86 ohne Teilnahme von Deutschen
abgehalten wurden.
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Verbandes deutscher Geschichtslehrer amerikanische, britische, belgische
und franzésische Schulbiicher®®. Er restimierte, dass auch noch Jahre nach
Kriegsende ein durch Kriegspropaganda beeinflusstes Deutschlandbild in
auslandischen Schulbiichern der Nachkriegszeit vermittelt worden sei®.

Die Auseinandersetzung deutscher Wissenschaftler mit Propaganda nach
dem Ersten Weltkrieg war zumeist nicht frei von politischen Motiven und
Emotionen. Der Forderung von Stern-Rubarth nach einer sachlich neutralen
Analyse von Propaganda wurde in Deutschland nach dem Ersten Weltkrieg
weitestgehend nicht entsprochen.

In den USA hingegen naherte man sich der Propaganda unter anderen Vor-
zeichen. Die wissenschaftliche Auseinandersetzung mit Propaganda in den
USA erfolgte primdr unter der Zielsetzung ihre Techniken und Wirkungs-
weisen aufzuspiiren und sie qualitativ zu bestimmen®.

Die friihe wissenschaftliche Auseinandersetzung in den USA mit Propagan-
da ist mit Harold D. Lasswell verbunden — einem der Véter der Kommuni-
kationsforschung. Lasswell leistete mit seiner Studie ,,Propaganda Techni-
que in World War* aus dem Jahre 1927 Pionierarbeit auf dem Gebiet der
Erforschung von Propaganda. Am Beispiel der Propaganda im Ersten Welt-
krieg formulierte er, auf welche Art und Weise Kommunikation zum Errei-
chen spezifischer Ziele eingesetzt wurde. Nach Lasswell wurde der Erste
Weltkrieg, als ein Krieg der Moderne, an drei Fronten ausgefochten: der
militarischen, der dkonomischen und der propagandistischen Front. Der
Propaganda misst er einen sehr hohen Stellenwert zu, betont aber zugleich,
dass Propaganda lediglich eine Unterstiitzungswaffe ist. Lasswell beschreibt
diese wie folgt: ,,Propaganda is concerned with the management of opinions
and attitudes by the direct manipulation of social suggestion rather than by
altering other conditions in the environment or in the organism”®. Propa-
ganda richtet sich nach Lasswell an unterschiedliche Zielgruppen mit fol-
genden Zielsetzungen: 1. die eigene Bevolkerung ist gegen den Feind zu

®2 pinnow, 1927, S. 109.

8 Unter der Uberschrift ,Propaganda in Schools* fasst Charles A. Beard (1919, S. 598)
seine Kritik an einseitig informierenden Schulmaterialien im Bundesstaat New York City
(USA) zusammen, die zum Teil bewusst ein verfélschtes Bild tber die einstigen Gegner im
Ersten Weltkrieg — so auch uber Deutschland — wiedergében. Pinnows Analyse steht im
Einklang mit Beards Ausfiihrungen.

* Arnold, 2002, S. 35

% Lasswell, 1971, S. 9 (zuerst 1927)
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mobilisieren, 2. die Freundschaft zu den Verblindeten ist zu bewahren, 3.
die Freundschaft zu Neutralen ist zu bewahren und mdglichst eine Zusam-
menarbeit anzustreben und 4. der Feind ist zu demoralisieren®. Zum Errei-
chen dieser Ziele dienen Propagandatechniken, wie Appelle an das nationale
Ehrgefuhl, das Werben fir idealistische Kriegsziele, die Darstellung des
Feindes als Kriegstreiber und brutale Barbaren und viele andere mehr®’.
Propaganda kann nach Lasswell sowohl zu destruktiven als auch zu kon-
struktiven Zwecken eingesetzt werden®®. Fiir Propaganda, die auf unwahren
Informationen beruht, sieht Lasswell die Gefahr, dass sie vor dem Erreichen
des gesteckten Zieles widerlegt werden kann®. Lasswell definiert 1934
Propaganda als ,,technique of influencing human action by the manipulation
of representations. These representations may be spoken, written, pictorial
or musical form””. Im Vergleich zu seinen Ausfilhrungen aus dem Jahre
1927, als er die Einflussnahme durch Propaganda auf Meinungen und Ein-
stellungen nennt, ergénzt er dieses nunmehr um die Verhaltenskomponente.
Ferner sieht Lasswell Propaganda als einen Oberbegriff unter dem auch
Phanomene wie Werbung und Public Relations zu fassen sind.

Lasswell leistete mit seiner Studie in zweierlei Hinsicht Pionierarbeit. Zum
einen dienten die Ansatze seiner Propagandaforschung zahlreichen Wissen-
schaftlern als Grundlage fir eigene Untersuchungen. Sein Werk avancierte
zu einem Kilassiker der wissenschaftlichen Propagandaliteratur. Zum ande-
ren kommt Lasswell der Verdienst zu, die erste wissenschaftliche Propa-
ganda-Analyse zum Ersten Weltkrieg durchgefiihrt zu haben. Somit leistete
Lasswell auch auf dem Gebiet der Methodenlehre einen wegweisenden Bei-
trag, insbesondere fur Inhaltsanalysen im Bereich der politischen Kommu-
nikation™. Bei ,,Propaganda Technique in World War“ handelt es sich um
eine Studie, die neun Jahre nach Kriegsende fertiggestellt wurde. Eine Pro-
pagandastudie zum aktuellen Zeitgeschehen erschien 1939 von Lasswell
und Dorothy Blumenstock. Die beiden Wissenschaftler untersuchten Ein-

flisse kommunistischer Propaganda in der Industriestadt Chicago. Die In-

® Ebd., S. 195

" Ehd., S. 60, 67f., 77, 82, 102, 164, 167f., 173
8 Ehd., S. XVII

% Epd., S. 208

0| asswell, 1995, S. 13

I Blumenauer, 1997, S. 259
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halte dieser Studie werden im weiteren Verlauf dieser Arbeit thematisiert
werden. Ebenso weitere Propagandastudien aus den USA, die nach Ende
des Ersten Weltkrieges entstanden sind, werden im Abschnitt zum Verhélt-
nis von Propaganda und Erziehung untersucht werden.

Die Auseinandersetzung mit Propaganda brachte in den USA neben wissen-
schaftlich-analytischen Beitragen auch kritische gesellschaftliche Stimmen
und Entwicklungen hervor: Intellektuelle, Gelehrte und Publizisten wie Up-
ton Sinclair, James Bryce und Walter Lippmann’® sahen Propaganda als
Gefahr fur die Demokratie.

Parallel zu den wissenschaftlichen Forschungsarbeiten war in der Offent-
lichkeit der USA eine popularwissenschaftliche, gesellschaftskritische Aus-
einandersetzung mit Propaganda zu beobachten. Im ,,Institute for Propagan-
da Analysis* (1937-1941) setzten sich die Mitarbeiter zum Ziel, die US-
Burger zu unterrichten, wie sie die standig zunehmende Menge an Propa-
ganda aus den unterschiedlichsten Quellen als solche identifizieren und ihr
erfolgreich entgegentreten konnen’. Sie definierten Propaganda als ,ex-
pression of opinion or action by individuals or groups deliberately designed
to influence opinions or actions of other individuals or groups with refer-
ence to predetermined ends“’*. Dem Institute for Propaganda Analysis zu-
folge wurden beeinflussende Aussagen nach sieben Gesichtspunkten analy-
siert und charakterisiert’. Das Institut wandte sich dazu mit Kursen, Bii-
chern, einem Bulletin und Studienmaterial, welches auch im Schulunterricht
genutzt wurde, an eine interessierte US-Bevolkerung. Im Vordergrund stand
dem Institut das Bemuhen, US-Burger mittels der Propaganda-Analyse zur
aufmerksamen, kritischen Teilhabe an gesellschaftlichen Verénderungen zu
erziehen™. Das Institute for Propaganda Analysis wurde aufgeldst, als die
USA in den Zweiten Weltkrieg eintraten.

Im Zeitraum zwischen den beiden Weltkriegen stieg die Zahl der For-
schungsarbeiten zum Propagandaph&nomen schnell an, was wiederum auf

die propagandistische Praxis zurtickwirkte. Mit Beginn des Zweiten Welt-

2 Lippmann, 1922, S. 120 f.

"> Messner, 1998, S. 360 f.

" Lee & Lee, 1972, S. 15

" Der vollstandige Wortlaut dieser sieben Kriterien ist bei Fréhner (1954, S. 117) abge-
druckt.

"¢ Sproule, 1987, S. 67
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krieges wurde die Propaganda auf Seiten aller kriegfiihrenden Parteien sys-
tematisch als Mittel der Kriegfiihrung genutzt. Insbesondere auf Seiten der
Alliierten erfolgte dies — im Unterschied zur Vorgehensweise in Deutsch-
land — auf Basis wissenschaftlicher Erkenntnisse, mittels wissenschaftlich
fundierter Methoden und dem Einsatz wissenschaftlich ausgebildeten Per-
sonals’’. In mehreren Regierungsbehdrden der USA wurden Forschergrup-
pen mit Inhaltsanalysen propagandistischen Materials des Kriegsgegners
beauftragt. Presse und Rundfunksendungen aus dem Dritten Reich wurden
systematisch analysiert, um beispielsweise Informationen daruber zu erlan-
gen, welche Vorhaben die Nationalsozialisten planen, auf welche Weise sie
im eigenen Land Uber den Krieg berichten und in welcher stereotypen Wei-
se sie ihre Kriegsgegner darstellen’®. Primar zum Studium der gegnerischen
Presse wurde an der amerikanischen Kongressbibliothek die Experimental
Division for the Study of Wartime Communications gegriindet”®. Neben der
Entwicklung neuer Forschungsinstrumente sollte von den Wissenschaftlern
in aktuellen, kriegsrelevanten Fragen ein effektiver Beitrag zur politischen
Planung geleistet werden®. Die Analyse der Nazi-Propaganda sollte ferner
die Arbeit der eigenen Nachrichtendienste unterstiitzen®*. Die US-Regierung
zeigte Uberdies ein grolRes Interesse an Forschungsarbeiten, die untersuch-
ten, wie die Moral der eigenen Bevolkerung zu Kriegszeiten auf einem ho-
hen Niveau gehalten werden konnte. Ein weiterer Interessenschwerpunkt lag
darin, wie kommerzielle Medien in den Dienst der militarischen Zielsetzun-
gen gestellt werden konnten®?. Die militarische Fiihrung der US-Streitkrafte
beauftragte im Zweiten Weltkrieg demzufolge die Informations- und Bil-
dungsabteilung des amerikanischen Heeres, den Zustand der (Kampf-)Moral
ihrer Soldaten zu untersuchen und Faktoren zu identifizieren, welche diese
beeinflussen®. Zu der Abteilung zahlte eine Forschungsstelle, die primar
Untersuchungen zur Wirksamkeit von Massenkommunikationsmitteln bei
US-Soldaten zur Aufgabe hatte®. Zahlreiche, eigens fiir das US-Militar

" Maletzke, 1972, S. 154

"8 Silbermann, 1982, S. 360

™ Maletzke, 1963, S. 57

8 Blumenauer, 1997, S. 261

8 George, 1976, S. VIII; Blumenauer, 1997, S. 272 f.
82 Jowett & O’Donnell, 1992, S. 127 f.

8 Hovland, Lumsdaine & Sheffield, 1949, S. VI

% Ebd., S.3f.
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produzierte Filme, Radiosendungen und Druckerzeugnisse wurden hinsicht-
lich ihrer Wirksamkeit untersucht. Die Resonanz der US-Soldaten gegen-
uber diesen Medien wurde von den Wissenschaftlern erfasst. Nur in weni-
gen Féllen bewerteten die US-Soldaten die eigens fur sie produzierten Me-
dien als propagandistisch. Interessanterweise auflerten einige US-Soldaten
sogar Verstandnis fur den Einsatz von Propaganda zur Hebung der (Kampf-
)Moral in den eigenen Reihen®. Auf Nachfrage der Forscher stellte sich
heraus, dass US-Soldaten unter dem Propagandabegriff im Wesentlichen
das Verzerren von Fakten und/oder manipulative Absichten verstanden®.

Die Informations- und Bildungsabteilung des amerikanischen Heeres und
das Kriegsinformationsamt der USA erteilten zur Untersuchung der Wirk-
samkeit von Massenmedien auf die Zivilbevolkerung und die Angehdrigen
der Streitkrafte unter anderem auch Forschungsauftrage an das ,,Office of
Radio Research* — spéter in ,,Bureau of Applied Social Research” umbe-
nannt — der Columbia-Universitat®”. Zwei filhrende Wissenschaftler aus dem
Fachgebiet Soziologie dieser Universitat, Paul F. Lazarsfeld und Robert K.
Merton, verdffentlichten 1943 eine Auswahl ihrer ,,Studies in Radio and
Film Propaganda“. Nach ihrer Ansicht entsteht Propaganda nur dann, wenn
in einer Gemeinschaft (ber einen Sachverhalt unterschiedliche Auffassun-
gen vertreten werden: ,,We understand by propaganda any and all sets of
symbols which influence opinion, belief or action on issues regarded by the
community as controversial. These symbols may be written, printed, spo-
ken, pictorial or musical“®. Wenn Uber einen Sachverhalt Einvernehmen
vorliegt, wie etwa Uber Grundrechenarten, so wird dieser kein Gegenstand
von Propaganda. Nach Auffassung der Autoren kann nicht grundsétzlich
beschieden werden, ob Propaganda wahr oder unwahr ist. Lazarsfeld und
Merton wendeten im Rahmen ihrer Propagandaforschungen ergénzend zur
Inhaltsanalyse die ,,response-analysis“ an. Mittels zielgerichteter Interviews
wurde untersucht, welche Reaktionen durch Propaganda hervorgerufen
werden und was die Ursachen fiir Diskrepanzen zwischen angestrebten und

tatsachlichen Reaktionen auf Propaganda waren®. Lazarsfeld und Merton

% Ebd., S. 92

% Ebd., S. 88 f.

¥ Lerg, 1977, S. 79

8 | azarsfeld & Merton, 1943, S. 58
® Epd., S. 61
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betonen als eine wesentliche Voraussetzung fur den wirksamen Einsatz von
Propaganda weitreichende und stets aktualisierte Kenntnisse Uber die Ver-
haltensweisen und Gefuhle der Zielgruppe. Die Propagandainhalte miissen
mit den psychologischen Bedirfnissen der Zielgruppe korrespondieren. An-
dernfalls kommt es zu Bumerangeffekten. Hierbei handelt es sich um unbe-
absichtigte negative Auswirkungen von Propaganda, die sich schliellich
gegen ihren Urheber richten. Bumerangeffekte kénnen zu anderen als den
angestrebten Propagandazielen fuhren. Sie lassen sich nicht vollstandig aus-
schlieRen, sie konnen aber auf ein Minimum reduziert werden. Dieses
verbleibende Minimum resultiert aus dem Dilemma, wenn Verfasser von
Propaganda sich an ein psychologisch heterogenes Publikum richten, in dem
Personen zum angesprochenen Sachverhalt unterschiedliche Positionen ver-
treten. Bumerangeffekte kdnnen ferner entstehen, wenn verschiedene The-
men in einer Propagandamalinahme zusammenhangend kommuniziert wer-
den, wobei deren soziale und psychologische Wechselwirkungen auf3er Acht
gelassen werden, so dass der gesamte Propagandaakt letztendlich unwirk-
sam werden kann®. Auch die unbedachte Auswahl von Beispielen, welche
die Propagandaaussage verstarken sollen, kann Bumerangeffekte hervorru-
fen. Der Verfasser von Propaganda muss sich in die Erlebenswelt der Ziel-
gruppe hineinversetzen, um passende, wirksame Beispiele zu finden. Zur
gezielten Minimierung von Bumerangeffekten eignen sich nach Lazarsfeld
und Merton die Inhalts- und Antwortanalyse. Beide Forschungsmethoden
erfiillen eine prophylaktische Funktion®.

In den 1940er Jahren erreichten die politische Propaganda und ihre wissen-
schaftliche Analyse die bislang groRte Bedeutung, vor allem Kkatalysiert
durch die Propaganda-Erfolge des nationalsozialistischen Regimes. Die the-
oretischen Einsichten und Modelle aus den frithen empirischen Studien der
Propagandaforschung aus den USA dieser Zeit z&hlen heute zum Grundbe-
stand der Politischen Kommunikationsforschung®. Forschergruppen, die

wahrend der Kriegszeit mit der Analyse von Propaganda® beauftragt waren,

% Ebd., S. 69 f.

*'Ebd., S. 72

% Jarren, Sarcinelli & Saxer, 1998, S. 15

% Die Methode der Inhaltsanalyse wurde vor allem beim Studium von Propagandamaterial
entwickelt und wird daher hdufig auch als Propaganda-Analyse bezeichnet (Maletzke,
1963, S. 75).
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lieferten zudem wichtige Impulse fur die Weiterentwicklung der Inhaltsana-
lyse®. Alexander L. George hat Propagandastudien zum Zweiten Weltkrieg
nachtraglich auf ihre Aussagekraft hin untersucht und festgestellt, dass sie
zu einem hohen Prozentsatz richtige und brauchbare Resultate ergaben®.
Nach Ende des Zweiten Weltkrieges verschwand der Propagandabegriff in
den USA und in der Bundesrepublik Deutschland zunehmend aus der wis-
senschaftlichen Diskussion. Er wurde in Ubersee durch Public Relations,
Persuasion und Psychological Warfare und in der Bundesrepublik zuneh-
mend durch Begriffe wie Offentlichkeitsarbeit und andere ersetzt™. Im Wei-
teren werden zentrale Konzepte zur Propagandaforschung aus der Zeit nach
dem Zweiten Weltkrieg bis heute untersucht.

Die Ausfiihrungen von Paul Linebarger wurden als eine wesentliche wissen-
schaftliche Grundlage zum Aufbau der Psychologischen Kampffiihrung in
der Bundeswehr genutzt®’. lhnen kommt daher im Rahmen dieser Arbeit ein
besonderer Stellenwert zu. Propaganda ist nach Linebarger die ,,planmaRige
Verwendung jeder Form von Mitteilungen in der Absicht, die Ansichten,
Regungen und Handlungen einer gegebenen Gruppe von Menschen zu ei-
nem bestimmten Zweck zu beeinflussen“®. Es handelt sich nach Linebarger
bei Propaganda um die organisierte Uberredung durch nichtmilitarische
Mittel. Als gewalttatige Form der Uberredung kann der Krieg selbst be-
trachtet werden. Linebarger versteht unter Psychologischer Kriegfiihrung
,»die Anwendung der Propaganda gegen einen Feind in Verbindung mit sol-

chen militarischen Kampfmalnahmen, die die Propaganda erganzen kon-

* Schulz, 2002, S. 44

% George, 1976, S. 253

% Als Beleg fiir diese Entwicklung fiihrt Carl Hundhausen (1975, S. 245 f.) eine Ubersicht
der Titel von Artikeln der Quartalsschrift ,,Public Opinion Quarterly* von 1939 bis 1962
an.

% Der Originaltext von Linebarger erschien erstmals im Jahre 1948 und war zunachst nur in
englischer Sprache verfiigbar. Um die Informationen zum Aufbau der PSK mdéglichst um-
fassend verwenden zu konnen, wurde eine deutsche Ubersetzung bendtigt. Ausreichende
Englischkenntnisse waren in den Anfangsjahren der Bundeswehr bei ihren Offizieren und
Wissenschaftlern nicht immer in ausreichendem MaRe vorhanden. Am 12. Juni 1957 war
die Ubersetzung und die Anfertigung von 53 Exemplaren fiir den bundeswehrinternen
Gebrauch vom Ubersetzerdienst des Bundesministers der Verteidigung unter der Auftrags-
nummer 57/464 abgeschlossen. Hinter A.J.C. Middleton, der auch in der 1960 verdffent-
lichten deutschsprachigen Ausgabe von Linebargers Studie als Ubersetzer und Bearbeiter
genannt wird, verbarg sich der erste Referatsleiter ,,Spezielle PSK* im BMVg (01.09.1960
—31.03.1962), Oberstleutnant Axel Mittelstaedt.

% Linebarger, 1960, S. 8
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nen“*®. Die Absicht der Einflussnahme auf den Willen des Gegners vor, in
und nach einem Kampf zum eigenen Vorteil besteht nach Linebarger so
lange, wie der Kampf selbst. Eine neue Dimension erreicht diese Einfluss-
nahme aber durch das Nutzen wissenschaftlicher Erkenntnisse und die Ent-
wicklung weitreichender technischer Massenbeeinflussungsmittel'®. Line-
barger untersucht in seiner Studie systematisch historische Beispiele Uber
Propaganda im Kriege und formuliert fur ahnliche (Kriegs-)Situationen -
bertragbare Folgerungen. Er analysiert zudem den neuzeitlichen Kommu-
nismus, den er als eine dauernde psychologische Kriegfiihrung in Aktion
bezeichnet'®*. Linebarger nennt die Unterscheidung zwischen weifer, grauer
und schwarzer Propaganda, die Hundhausen (1975) weiter ausfuhrt und die
daher in den Ausfuhrungen tber dessen Studien erlautert wird. Auf der Zeit-
schiene unterscheidet Linebarger in strategische und taktische Propaganda.
Die taktische Propaganda erfolgt zur Unterstiitzung regional begrenzter
Kampfhandlungen und zielt auf kurzfristig zu erreichende Erfolge. Die stra-
tegische Propaganda richtet sich gegen die Streitkrafte und Bevolkerung des
Gegners in ihrem vollen Umfang. Sie ist an der strategischen politischen
und militarischen Planung ausgerichtet und hat eine langfristig ausgerichtete
Wirkung zum Ziel. Ergebnisse werden mitunter erst nach Wochen, Monaten
oder Jahren erzielt'®. Um sicher zu stellen, dass die Zivilbevélkerung in
militérisch besetzten Gebieten den Anweisungen der Besatzungsmacht Fol-
ge leistet, erfolgt die konsolidierende Propaganda. Durch ihren Einsatz sol-
len neue Strukturen gefestigt werden'®,

Ein wesentliches Kriterium erfolgreicher Propaganda ist Empathie. Nach
Linebarger kann Propaganda nur dann wirksam werden, wenn sich der Pro-
pagandist in die Lage und Bediirfnisse des Adressaten hineinversetzt'*.
Linebarger empfiehlt, im Gegner stets den Menschen zu sehen. Der Propa-
gandist sollte sich als Freund der gegnerischen Person betrachten und des-
sen politischen oder militarischen Fihrer als gemeinsamen Gegner propa-

% Epd., S. 39; In einer weitergefassten Definition umfasst Psychologische Kriegfiihrung im
Verstandnis des Autoren generell die Anwendung von Teilerkenntnissen aus der Wissen-
schaftsdisziplin Psychologie zum Zwecke der Kriegfiihrung (Ebd., S. 39).

"% Epd., S. 7

L Epd., S. 93

2 Epd., S. 61

% Ephd., S. 62

" Ebd., S. 166
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gieren'®. Damit Propaganda wirksam werden kann, muss sie iiberdies zeit-
los oder hochaktuell sein. Sie ist ansonsten wertlos*®. Unabdingbar fiir eine
wirksame Propaganda ist die Bestimmung des Zieles. Aus der Zielvorgabe
leitet der Propagandist Mittel, Methoden und MaRnahmen ab'®’. Propaganda
und Wabhrheit als gegensatzliche Pole zu betrachten, halt Linebarger fir un-
zweckmaBig. Tatsache und Logik sind der Propaganda gewiss nitzlich, je-
doch liegt der Schlussel der Propaganda vielmehr darin, dass sie Wahrheit
nach richtiger Auswahl gebraucht'®®. Mit Blick auf die Gegenpropaganda
misst Linebarger der Propaganda-Analyse eine hohe Bedeutung zu. Die
Propaganda des Gegners bietet mitunter Aufschluss ber die Situation der
Feindmoral, sie kann als Quelle fur den militarischen Nachrichtendienst
nltzlich sein und vieles mehr. Selbst das VVermeiden gewisser Themen sei-
tens der gegnerischen Propaganda kann Schlisse auf dessen Lage gewéh-
ren'%®.

Der in den USA einflussreiche franzdsische Soziologe Jacques Ellul (1962)
betrachtet Propaganda als eine Begleiterscheinung der Modernisierung und
somit als Bestandteil aller modernen Gesellschaften. Ellul stimmt mit Lass-
well insofern Uberein, als auch er in Propaganda eher eine Technik als eine
Wissenschaft sieht. Propaganda bedient sich nach Ellul wissenschaftlicher
Kenntnisse™®. Ellul bewertet Propaganda als Technik grundsatzlich als
wertfrei, ganz unabhéngig davon, ob sie in ihrer Anwendung im Dienste
demokratischer oder totalitérer Staaten steht. Ellul definiert Propaganda als
,»a set of methods employed by an organized group that wants to bring about
the active or passive participation in its actions of a mass of individuals,
psychologically unified through psychological manipulations and incorpo-
rated in an organization”***. Der Titel der franzésischen Originalausgabe
von Elluls Werk ist der Plural von Propaganda (“Propagandes®), der in der
englischen Ubersetzung auf die Singularform reduziert wurde, jedoch be-
reits ankindigt, dass Ellul in verschiedene Formen von Propaganda unter-

scheidet, ndmlich in: politische und soziologische Propaganda, Agitations-

105 Epg,, S.172

106 Epg., S. 156

07 Epd., S. 169

108 Epd., S. 136

109 Ehd., S. 144 f.

10 Ejul, 1972, S. 3 f.
U Ehd., S. 61
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und Integrationspropaganda, vertikale und horizontale Propaganda sowie
rationale und irrationale Propaganda. Die groRte Spannweite sieht Ellul zwi-
schen der Agitations- und Integrationspropaganda. Nach seiner Auffassung
ist die Agitationspropaganda die am deutlichsten sichtbare und weitverbrei-
tetste Form. Sie richtet sich gegen die amtierende Regierung oder eine gel-
tende Ordnung in der Absicht diese zu zerstéren'*2. Die Integrationspropa-
ganda hingegen zielt auf Stabilisierungsprozesse der geltenden Ordnung. Sie
ist daher ein bevorzugtes Instrument von Regierungen. Integrale Bestandtei-
le der Integrationspropaganda sind Public Relations, Werbung, Unterhaltung
und staatliche Erziehung™™. Eine wirksame Propaganda erfordert nach Ellul
eine vorausgehende exakte Analyse der Zielpersonen und deren Umge-
bung™“. Nach seinem Verstandnis muss Propaganda umfassend sein und
sich aller verfugbaren Medien bedienen. Alles, was der Propaganda von
Nutzen sein kann, sollte in ihren Dienst gestellt werden: Diplomatie, Erzie-
hung, Literatur, Geschichte und vieles mehr'!®>. Zum Verhaltnis von Propa-
ganda zur Wabhrheit vertritt Ellul folgenden Standpunkt. Er fordert zunédchst
eine konsequente Trennung von Fakten auf der einen Seite und Absichten
sowie Interpretationen auf der anderen Seite. Bei der AuRerung von Fakten
zahlt sich nach Ellul die Wahrheit aus. Unwahrheiten zahlen sich allenfalls
bei geduRerten Absichten und Interpretationen aus™®.

Der Soziologe Michael Choukas (1965) definiert Propaganda als ,,The con-
trolled dissemination of deliberately distorted notions in an effort to induce
action favorable to predetermined ends of special interest groups”**’. Nach
Choukas sind Propagandatechniken nicht informativ, sondern manipula-
tiv''. In der Propaganda sieht er ein Instrumentarium zur Manipulation und
sozialen Kontrolle™®. Choukas stellt anhand historischer Beispiele, vom
Altertum bis in die Neuzeit, den evolutiondren Charakter von Propaganda
heraus'®. Sein Schwerpunkt liegt in der Analyse der Propaganda im Zwei-
ten Weltkrieg, der Kalte Krieg wird in Teilen behandelt. Choukas analysiert

U2 Epgd, S. 71

U Epd., S. 75 1.

W Epd, S. 4f.

U Epd., S. 13f.

16 Ephd., S. 53

117 Choukas, 1965, S. 37
18 Ehd., S. 30
WEpd,S. 9

120 Fpg, S. 51 1.
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unterschiedlichstes Propagandamaterial, das von Kriegsflugblattern'?! (iber
Zeitungscartoons*? bis hin zu Comicstrips'? reicht. Choukas unterscheidet
ebenso wie Linebarger in strategische und taktische Propaganda. Strategi-
sche Propaganda ist an langfristigen und grundséatzlichen Befehlen auszu-
richten, wie beispielsweise den Gegner im Krieg zu besiegen. Taktische
Propaganda hingegen erfolgt zeitlich und regional begrenzt. Grundsétzlich
muss taktische mit strategischer Propaganda im Einklang stehen. Nur auf
Grund besonderer situativer Begebenheiten kénnen nach Choukas hier auch
Ausnahmen erforderlich sein*?.

Manfred Schitte (1968) definiert Propaganda als ,,eine Beeinflussungsme-
thode auf politischem Gebiet, die sich werblicher Mittel bedient, um Uber
die Kommunikation der Propagandabotschaft die Wirkungen zu erzielen,
die vom Propagandatreibenden beabsichtigt sind“'?. Schiitte untersuchte
das Propagandaphanomen in zwei gegensétzlichen politischen Systemen, im
freiheitlich demokratischen Rechtsstaat und im totalitdren Staat. Einen ent-
scheidenden Unterschied sieht Schiitte darin, dass totalitire Staatspropagan-
da auf diktatorische Weise zentralisiert, einseitig ideologisch ausgerichtet ist
und keine Meinungsgegensatze zulasst'?®. In pluralistischen Gesellschafts-
ordnungen erfolgt hingegen eine vielféltige und haufig widerspriichliche
Propaganda unterschiedlicher Interessengruppen®®’. Schiitte fordert auf,
Propaganda nicht allein unter technischen Gesichtspunkten zu betrachten,
sondern primar innerhalb der jeweiligen Prozesse politischer Willensbil-
dung*®. Mit seiner Auffassung, Propaganda nicht durch das Beschreiben
der Techniken, sondern ausschlieRRlich ideologisch zu definieren, distanziert
sich Schiitte von Lasswell'?.

Bruce Lannes Smith (1968), ein langjéhriger Mitarbeiter von Lasswell,
kommt zu folgender Begriffsbestimmung: ,,Propaganda is the relatively de-
liberate manipulation, by means of symbols (words, gestures, flags, images,
monuments, music, etc.), of other people’s thoughts or actions with respect

121 Epd., S. 169, S. 202
122 Epd., S. 71, S. 269
122 Epd., S. 89, S. 151
124 Ephd., S. 84

125 Schitte, 1968, S. 27
126 Ehd., S. 49 f.

121 Ehd., S. 155 f.

128 Epg., S. 180

129 Epg., S. 180 1.
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to beliefs, values, and behaviors which these people (,reactors’) regard as
controversial“**®. Die Propagandadefinition von Smith gleicht in ihren Be-
stimmungsmerkmalen weitestgehend der von Lasswell, wobei Smith diese —
angelehnt an Lazarsfeld und Merton — um das Element des Kontroversen
erweitert. Fir eine erfolgreiche Propaganda sind nach Smith elf Faktoren
mafgeblich: (1) Auf welche Ziele hin und auf welchen (2) Zustand des Ge-
sellschaftssystems und ihrer (3) Subsysteme hin entscheidet (4) der Propa-
gandist, (5) welche Symbole richtet er (6) durch welche Medien (7) an wel-
che Zielgruppe und (8) wie kann er die Wirkungen seiner Propaganda mes-
sen. Sobald eine Propagandakampagne Wirkung zeigt, wird sie bei Kritikern
Widerspruch und Ablehnung hervorrufen, so dass der Propagandist noch die
folgenden Faktoren zu beachten hat: Auf welche Weise kénnen (9) Mal3-
nahmen gegen die eigene Propaganda, wie beispielsweise Gegenpropagan-
da, Zensur oder wirtschaftliche Sanktionen, (10) neutralisiert oder kontrol-
liert werden und (11) wie konnen die Auswirkungen eigener Gegenmali-

2131 Smith ist sich bewusst, dass Menschen nicht

nahmen gemessen werden
allein rational reagieren und die Wirkung der Propaganda bei der Zielgruppe
nicht ausschlie3lich von der Wahl der Symbole abhédngen kann. Daher muss
der Propagandist neben der Verbreitung von Symbolen zumindest drei wei-
tere Einflussfaktoren beachten:
Die Pradispositionen der Rezipienten, welche sich auf frihere Inputs
beziehen und vorherrschende Einstellungen, Werthaltungen und Kennt-
nisse einschliellen, kénnen die Wirkung der eingesetzten Symbole ver-
mindern.
Der Propagandist kann in Verbindung mit den Symbolen bei Akzeptanz
seiner Ziele Anreize schaffen, wie etwa durch Geschenke oder Beste-
chung. Bei Nichtakzeptanz seiner Propagandaziele kann er beispielswei-
se mit Kundigungen oder Boykotten drohen oder gar physische Gewalt
einsetzen.
Vorherrschende Strukturen und Prozesse in dem jeweiligen Sozialsys-
tem kdnnen durch Symbole aktivierte neuartige Gedanken- oder Verhal-

tensimpulse entweder férdern oder hemmen.

130 Smith, 1968, S. 579
181 Epd., S. 583, S. 587
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In Ubereinstimmung mit dem , triple-appeal principle von Lasswell vertritt
Smith die Auffassung, dass eingesetzte Symbole dann die gréRte Uberzeu-
gungskraft haben, wenn sie zugleich alle drei Ebenen einer Persénlichkeit
ansprechen. Dieses Prinzip ist an Freud angelehnt und fordert das Ego ratio-
nal, das Es emotional und das Uber-Ich moralisch anzusprechen*.

Gerhard Maletzke (1972) hat angesichts der vorliegenden Vielzahl an unter-
schiedlichen und zum Teil inhaltsleeren Propagandadefinitionen Bestrebun-
gen unternommen, Propaganda als sozialwissenschaftlichen Begriff zu
bestimmen. Grundsatzlich sind nach Maletzke von einem sozialwissen-
schaftlichen Terminus folgende Kriterien zu erfullen: zunéchst sollte er frei
von Wertakzenten sein, ferner sollte er den gemeinten Sachverhalt mdg-
lichst prézise beschreiben, sich tberdies von benachbarten Begriffen ab-
grenzen lassen und schliellich sollten seine Begriffsmerkmale weitgehend
operationalisierbar sein. Demzufolge entwickelt Maletzke folgende Beg-
riffsbestimmung: ,,’Propaganda’ sollen geplante Versuche heiRen, durch
Kommunikation die Meinung, Attitiiden, Verhaltensweisen von Zielgruppen
unter politischer Zielsetzung zu beeinflussen*!®. Maletzke erlautert die ein-
zelnen Bestimmungsstiicke seiner Definition wie folgt: Die Absicht von
Propaganda ist Menschen zu beeinflussen. Hier reichen bereits Beeinflus-
sungsversuche aus, unabhangig davon, ob sie erfolgreich sind oder nicht.
Die Versuche missen aber geplant sein. Sporadisch, sich aus einer Augen-
blickssituation ergebende Beeinflussungsversuche reichen nicht aus. Bei
Propaganda handelt es sich stets um beabsichtigte VVorgange. Die geplanten
Beeinflussungsversuche erfolgen durch Kommunikation. Die angestrebte
Einflussnahme zielt auf eine qualitative und/oder quantitative Verénderung
oder Stabilisierung von Meinungen, Attitliden und/oder Verhaltensweisen.
Mitunter erfolgt im Verlaufe von Propagandaaktionen auch das Vermitteln
von Wissen sowie das Auslésen von Emotionen oder tiefenpsychologischen
Vorgangen. Derartige Effekte werden entweder bewusst als Mittel zum Er-
reichen des Propagandaziels eingesetzt oder treten beildufig auf. Die Be-
zeichnung Zielgruppe umfasst die Gesamtheit von Menschen, die durch eine
konkrete Propagandaaktion beeinflusst werden soll. Hierbei ist die Gruppe

als ein lockeres Aggregat zu verstehen und nicht primér im engeren sozial-

182 Epg., S. 584
133 Maletzke, 1972, S. 157
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wissenschaftlichen Sinne. Haufig handelt es sich bei einer Zielgruppe um
eine groRere Zahl Menschen. Eine Voraussetzung ist dies aber nicht. Propa-
ganda erfolgt unter politischer Zielsetzung. Im Mittelpunkt steht hierbei das
Streben nach Macht und das Ausuben von Macht im 0Offentlichen Bereich.
In diesem Verstandnis von Politik lasst sich Propaganda nicht auf den Be-
reich der Staatskunst begrenzen, sondern umfasst beispielsweise auch die
Kultur-, Wirtschafts-, Sozial- und Kirchenpolitik sowie Uberdies die Partei-
und Verbandspolitik im Allgemeinen. Politiker bendtigen im Regelfall eine
Gefolgschaft, die sie unterstiitzt, Macht zu erwerben und auszutiben. Propa-
ganda dient dem Politiker, um eine solche Gefolgschaft zu gewinnen und zu
halten. Ferner benutzen Politiker Propaganda zur Abwehr von Bedrohungen
ihrer Machtpolitik von innen und auRen*.

Nach Carl Hundhausen (1975) ist Propaganda eine Form der Werbung"®.
Ihr Ziel ist zum einen die Verdnderung von Meinungen und Auffassungen.
Zum anderen will sie Verhaltensweisen herbeiftihren, um diese fortan zu
lenken und zu kontrollieren*®*. Als eine Aufgabe von Propaganda nennt
Hundhausen die Umerziehung, zu deren Zweck langfristige Erziehungspro-
zesse angelegt werden. Als historisches Beispiel nennt er das ,,Re-
Education“-Projekt der Besatzungsmachte fir die deutsche Bevdlkerung
nach dem Zusammenbruch des Dritten Reiches im Jahre 1945, Die ent-
scheidenden Elemente der Propaganda sieht Hundhausen in ihrer Glaub-
wirdigkeit und ihrer zentralen Steuerung, einschliellich ihrer Strategie und
Taktik™®. Hundhausen nennt die Unterscheidung in ,,schwarze* und ,,wei-
Re* Propaganda. Erstere verbirgt ihre Ziele, Identitat, Bedeutung und Quel-
le. Den Zielpersonen bleibt somit verborgen, dass jemand versucht, sie in
eine bestimmte Richtung zu beeinflussen. Im Gegensatz dazu steht ,,weil3e”
Propaganda. lhre Ziele, Absichten und ihr Absender sind bekannt, und die
Offentlichkeit weiR, dass hier ein Versuch der Einflussnahme vorliegt. Zur
»Schwarzen* und ,,weillen“ Propaganda kommt noch eine weitreichende

Schattierung der Raster hinzu, die in unterschiedlicher Deutlichkeit auf die

1% Epd., S. 156 f.

1% Hundhausen, 1975, S. 11
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Quelle der Propaganda schlieRen lasst'®, die so genannte ,,graue* Propa-
ganda. Hundhausen unterscheidet weiterhin in direkte und indirekte Propa-
ganda. Erstere vertrete die eigenen Anliegen (Doktrin, Theorien, Politik,
Ziele), wohingegen sich letztere mit Propagandamafnahmen des Gegners
auseinandersetzt und daher auch als ,,Gegenpropaganda“ bezeichnet wird'*°.
In &hnlicher Weise wie Lazarsfeld und Merton weist Hundhausen auf die
Gefahr von Rickwirkungen eigener Propaganda hin, so genannten Bume-
rangeffekten. Hierbei werden nach Hundhausen Elemente der eigenen Pro-
paganda vom Gegner gezielt ausgewahlt und genutzt, um Schaden bei ihrem
einstigen Verfasser herbeizufithren**. Zur Verbreitung von Propaganda
nennt Hundhausen Plakate, Wandzeitungen, Rundfunk, Film, Fernsehen,
Aktionen und Aktionsgruppen'®?. Eine eigene Definition von Propaganda
bleibt er dem Leser jedoch schuldig. Im zweiten Teil seiner Ausfiihrungen
nennt Hundhausen Materialien und Quellen zur Propaganda.

Garth S. Jowett und Victoria O’Donnell entwickelten folgende Begriffsbes-
timmung: ,,Propaganda is the deliberate and systematic attempt to shape
perceptions, manipulate cognitions, and direct behavior to achieve a re-
sponse that furthers the desired intent of the propagandist“**3. Wahrend
zahlreiche Wissenschaftler bereits zuvor der Propaganda eine zielgerichtete
Einflussnahme auf Meinungen, Einstellungen und Verhalten von Personen
zugesprochen haben***, benennen Jowett und O’Donnell eine weitere Kom-
ponente, die sie den anderen sogar voranstellen, ndmlich die Wahrnehmung.
Propaganda ist demzufolge zuallererst der bewusst herbeigefiihrte und sys-
tematische Versuch, die Wahrnehmung von Personen dahingehend zu be-
einflussen, dass sie von ihnen geteilt wird. Gelingt dieses, so ist eine ver-
starkende Wirkung fir die Einflussnahme auf Meinungen, Einstellungen
und Verhalten im angestrebten Sinne des Propagandisten zu erwarten. Jo-
wett und O’Donnell entwickelten ein Propagandamodell, welches dem sozi-
al-historischen Kontext einen bestimmenden Stellenwert beimisst***. Nach

Auffassung der beiden Wissenschaftler kann sich ein Verstandnis Uber die
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Bedeutung und den potenziellen Einfluss von Propaganda in einer Gesell-
schaft nur auf Basis von Kenntnissen tber deren jeweilige Kulturgeschichte
entwickeln. Faktoren, wie ldeologien, Mythen, Regierungssysteme, Wirt-
schaftsabldufe und vieles mehr, die sich Uber langere Zeit hinweg entwickel-
ten und veranderten, pragen und charakterisieren eine Gesellschaft. In
Kenntnis dieser kulturellen Begebenheiten kann der Propagandist die Pra-
dispositionen der Zielgruppe besser identifizieren und letztlich erfolgreicher
auf die Zielpersonen einwirken. Der vorherrschende Gesellschaftstyp wirkt
sich wesentlich auf die Propaganda aus. So sind beispielsweise in geschlos-
senen Gesellschaften, die sich durch ein staatlich kontrolliertes Medienmo-
nopol kennzeichnen, von aulen beabsichtigte Veranderungen schwieriger
herbeizufiihren als in offenen Gesellschaften*.

Zu Beginn des 21. Jahrhunderts waren es in Deutschland im Wesentlichen
zwei Wissenschaftler, die sich mit dem Propagandaphanomen auseinander-
gesetzt haben. Klaus Merten (2000) riickt bei seiner Begriffsbestimmung die
technische Komponente von Propaganda in den Vordergrund. Inhaltliche
Aspekte lasst er hingegen unberticksichtigt: ,,Propaganda ist eine Technik
zur Akzeptanz angesonnener Verhaltenspramissen, bei der die kommuni-
zierte Botschaft durch Reflexivisierung generalisierte Wahrheitsanspriiche
erzeugt, deren Akzeptanz durch Kommunikation latenter Sanktionspotenzia-
le sichergestellt wird“**". Nach Merten liegt Propaganda folgende Struktur
zugrunde: Als erstes wird ein beliebiges Objekt als einzigartig propagiert
und erhalt somit ein Alleinstellungsmerkmal. Der Zielgruppe dieser Propa-
ganda wird fir den Umgang mit diesem Objekt eine Verhaltensprdémisse
vorgegeben, die einen Ausschlielflichkeitscharakter besitzt. Den Zielgrup-
pen wird abverlangt, die Verhaltenspramisse zu befolgen. Damit wird ihnen
zugleich die Freiheit, eigene Entscheidungen zu treffen, entzogen. Um si-
cherzustellen, dass die Zielpersonen der Vorgabe bedingungslos folgen,
werden positive und vor allem negative Sanktionen skizziert. Die Sanktio-
nen sind dabei mdglichst so zu formulieren, dass sie nicht Gberprift werden

kdnnen, indem sie beispielsweise in die Zukunft verlegt werden. Am Bei-
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spiel religioser Propaganda, politischer Propaganda und Produktpropaganda
veranschaulicht Merten seine beschriebenen Strukturmerkmale'*®,

Klaus Arnold (2003) lehnt seine Ausfiihrungen an die von Merten an. Nach
Arnold ,,(...) kann man Propaganda als eine Form persuasiver Kommunika-
tion beschreiben, die die Annahme von nahe gelegten Verhaltensweisen
durch die Konstruktion eines ideologischen Weltbildes, dessen umfassender
Anspruch durch Wahrheit und Glaubwiirdigkeit suggerierende Techniken
aufgeladen wird, und durch das Versprechen von Sanktionen sichert“!*°,
Arnold stellt insbesondere die zentrale Rolle von Propaganda in der ¢ffent-
lichen Kommunikation totalitdrer Staaten heraus und analysiert diese.
Kennzeichnend fur Propaganda sind nach Arnold folgende Elemente: Als
eine vom Politiksystem bestimmte Kommunikation zielt Propaganda auf das
Durchsetzen von Machtinteressen in der Offentlichkeit. Sie baut auf einer
bestimmbaren Ideologie auf und erschafft inhaltlich eine eigene Symbol-
welt. Entsprechend den Interessen des Politiksystems und dem Ideologie-
programm wird Kommunikation stark selektiert. Ferner werden bestimmte
Verhaltensweisen alternativlos vorgegeben und ein Wahrheitsanspruch er-
hoben. Als eine Steuerungsstrategie des Politiksystems schréankt Propaganda
die Autonomie des Offentlichkeitssystems sowie bestimmter Organisationen
in diesem System stark ein oder hebt diese mitunter sogar auf**.

Bei den bislang aufgefiihrten Studien handelt es sich um zentrale Konzepte,
die das Propagandaphanomen in seinen Grundsatzen zu erfassen und in
Form von Definitionen konkret zu bestimmen such(t)en. Doch bereits die
grundsétzliche Frage ,,Was ist Propaganda?* fuhrt unter Wissenschaftlern

zu groBer Uneinigkeit und zu unterschiedlichen Ansichten™: Handelt es

152 k153
1

sich bei Propaganda nunmehr um eine Wissenschaft™- oder eine Techni

um eine Form der Rhetorik oder der Persuasion®, um eine Kommunikati-

155
f

onsform oder lediglich um einen pejorativen Begriff™°, um eine Textsorte

148 Epd., S. 153 f.

149 Arnold, 2003, S. 79

0 Epg., S. 78 1.

51 Cunningham, 2002, S. 1; Bussemer, 2005, S. 13
152 Morgen, 1936, S. 5

153 Schirmohammadi, 1956, S. 6

154 Nelson, 1996, S. 232

155 Arnold, 2003, S. 63
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oder um eine Wirkung™®, um eine Form der Werbung™’ oder um eine Pra-
sentationstechnik'*®? Die groRe Bandbreite an unterschiedlichen Standpunk-
ten zum Propagandaph&dnomen setzt sich in den jeweiligen Begriffsbestim-
mungen fort. Ein definitorischer Konsens, der all den unterschiedlichen
Auffassungen von Propaganda Rechnung tréagt, erscheint als ein aussichtslo-
ses Unterfangen. Als kleinster gemeinsamer Nenner lieBe sich allenfalls
formulieren: Handeln in beeinflussender Absicht. Die Kriterien von Maletz-
ke an einen sozialwissenschaftlichen Begriff in Erinnerung rufend, eignet
sich dieser Nenner keineswegs zum Arbeitsbegriff von Propaganda. Ein
solcher Arbeitsbegriff wird im Weiteren noch zu entwickeln sein.

Mit der Uneinigkeit unter Wissenschaftlern (iber Propaganda geht einher,

dass ein betrachtliches Theoriedefizit vorliegt™®

. Wenn auch gemeinhin von
Propagandatheorie gesprochen wird, so handelt es sich dabei — wie die Aus-
fuhrungen in diesem Kapitel deutlich belegen — keinesfalls um eine in sich
stimmige Theorie, sondern um einzelne Konzepte, gewissermaen um An-
sétze zur Erklarung dieses Phdanomens. Nach Auffassung von Liebert stellt
Propaganda im gegenwadrtigen publizistik- und kommunikationswissen-
schaftlichen Diskurs nur ein Randphanomen dar. Liebert stitzt diese Ein-
schatzung mit dem Hinweis, dass Propaganda in namhaft jungeren Fachle-

160 ‘Mit Blick auf den wissenschaftli-

xika nicht als eigenes Stichwort auftritt
chen Diskurs in Deutschland ist Liebert weitestgehend zuzustimmen, wenn-
gleich er damit wissenschaftliche Untersuchungen zu konkreten Erschei-
nungsformen von Propaganda®, die ihrerseits wertvolle Beitrage zur Pro-
pagandatheorie leisten, vernachlassigt.

Mit Blick auf den wissenschaftlichen Diskurs in den USA zum Propaganda-
phanomen ist der Aussage von Liebert zu widersprechen. Richard Alan Nel-
son (1996) verdffentlichte ,,A Chronology and Glossary of Propaganda in
the United States”. In chronologischer Folge nennt Nelson Ereignisse ame-
rikanischer Geschichte von 1492 bis 1995, die einen Bezug zu Propaganda

aufweisen. Ferner erklart er in einem Worterverzeichnis haufig im Kontext

156 Merten, 2000, S. 143

7 Wiese, 1964, S. 623

158 Hagrave, 1940, S. 39

159 iebert, 19993, S. 7

180 Epg., S. 13

161 7 B. Michels, 1992; Wilke, 1997; Liebert, 1999b; Wilke, 2002, Arnold, 2002; Arnold &
Classen, 2004
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von Propaganda verwendete Termini. Mit der ,,International Encyclopedia
of Propaganda“ wurde 1998 von Robert Cole und seinen Mitarbeitern das
bislang umfangreichste und umfassendste Werk zur Propaganda herausge-
geben. In 510 Beitrdgen werden historische, politische, soziologische, kultu-
relle und kinstlerische Aspekte des Phdnomens Propaganda erlautert. Ni-
cholas J. Cull und seine Mitarbeiter haben 2003 unter dem Titel ,,Propagan-
da and Mass Persuasion* eine Enzyklopéadie zusammengestellt, die sich mit
der Propagandageschichte von 1500 bis in die Gegenwart befasst'®’. Diese
Veroffentlichungen zeigen exemplarisch, dass die Propagandaforschung
gegenwartig in den USA keineswegs ein Randphanomen darstellt.

Im Frihjahr 2005 ist in Deutschland von Thymian Bussemer eine Studie zu
Konzepten und Theorien von Propaganda erschienen. Der Autor untersucht
die Entwicklung der Propagandaforschung im 20. Jahrhundert. Bussemer
setzt sich mit seiner Studie zum Ziel, einen ,,innovativen Beitrag zur Rekon-

«163

zeptualisierung von Propaganda in der wissenschaftlichen Diskussion*™ zu

leisten.

2.3 Arbeitsbegriff von Propaganda

Fur die vorliegende Studie ist es notwendig, einen Arbeitsbegriff zu wéhlen,
der weder in der Uferlosigkeit eines universellen Propagandabegriffs min-
det, noch eine Verengung auf historische Sonderfalle darstellt'**. Die Forde-
rung nach einem uberschaubaren Geltungsbereich des Propagandabegriffs
wird durch die Forderungen von Maletzke an einen sozialwissenschaftlichen
Begriff konkretisiert: Der Terminus soll (1) wertfrei sein, (2) den gemeinten
Sachverhalt moéglichst prazise beschreiben, (3) sich von benachbarten Beg-
riffen abgrenzen lassen, und (4) seine Begriffsmerkmale sollen weitgehend

oparationalisierbar sein'®®

. Als Grundlage fur den Arbeitsbegriff von Propa-
ganda soll die Definition von Maletzke dienen. Sie wird ergéanzt um das von
Jowett und O Donnell genannte Kriterium der Wahrnehmung®®, so dass der
dieser Arbeit zugrunde liegende Propagandabegriff wie folgt definiert wird:

Propaganda sollen geplante Versuche heif3en, durch Kommunikation die

162 Cull, Culbert & Welch, 2003
163 Bussemer, 2005, S. 14

164 Daniel & Siemann, 1994, S. 10
165 Maletzke, 1972, S. 155

166 Jowett & O"Donnell, 1992, S. 4
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Wahrnehmung, Meinung, Attitiden und Verhaltensweisen von Zielgruppen

unter politischer Zielsetzung zu beeinflussen.

2.4 Schnittmengen zu weiteren sozialen Phanomenen

Die Ausfiihrungen zur Propagandageschichte und -theorie zeigen Entwick-

lungen auf, die urséchlich flr einen unscharfen Propagandabegriff sind, der

sich von ahnlichen, sinnverwandten Begriffen haufig kaum noch abgrenzen
lasst. Im Wesentlichen waren es zwei unterschiedliche Entwicklungen, die

Uberschneidungen von Propaganda zu weiteren sozialen Phanomenen be-

gunstigten:

1. Der ursprunglich fur kirchliche Missionierungsaufgaben gewéhlte Beg-
riff wurde in seinem Geltungsbereich stetig erweitert und erfasste
schlieBlich unter anderem auch politische, wirtschaftliche, militérische,
kulturelle und erzieherische Wirkungsfelder. Das enge Verhaltnis von
Propaganda zu diesen unterschiedlichen Bereichen spiegelt sich in Beg-
riffen wie politische Propaganda, Wirtschaftspropaganda, Militarpropa-
ganda, Kulturpropaganda und Erziehungspropaganda wider'®” und lsst
das Entstehen einer Unscharfe bereits deutlich erkennen. Die Erweite-
rung des Geltungsbereiches von Propaganda erfolgte auch dadurch, dass
Wissenschaftler unterschiedlicher Disziplinen mit ihren géngigen Me-
thoden, Theorien und Sichtweisen das Phanomen erforscht haben. Histo-
riker, Juristen, Okonomen, Padagogen, Politikwissenschaftler, Psycho-
logen, Publizistikwissenschaftler, Soziologen und viele mehr stellten das
Propagandaphanomen in den Kontext ihres jeweiligen Wissenschaftsge-
bietes und arbeiteten Uberschneidungen sowie Abgrenzungen zu weite-
ren sozialen Phdnomenen ihres jeweiligen Wissenschaftsbereiches her-
aus'®®,

2. Fernerhin wurde das Entstehen von Schnittmengen zu weiteren sozialen
Phéanomenen dadurch begiinstigt, dass der Propagandabegriff im Laufe
der Geschichte hdufig negative Wertungen erfahren hat und daher zur
Bezeichnung eigenen VVorgehens ungeeignet erschien. Um sich also von
pejorativen Erscheinungsformen der Propaganda von vornherein zu dis-

tanzieren und sich nicht dem Verdacht des Geheimen, Subversiven, Ma-

157 Bartlett, 1940, S. 1 f.; Koszyk & Pruys, 1969, S. 291 f.; Giesecke, 1999, S. 29 f.
188 Schober, Honecker & Dahlhaus, 1980; Dorsch, Hacker & Stapf, 1987; Holtmann, 2000
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nipulativen und Unwahren auszusetzen, wurden zur Bezeichnung von
Propagandatatigkeiten haufig andere, zumindest wertneutralere Begriffe
verwendet. Zu der groBen Zahl dieser Termini zéhlen: Information, Of-
fentlichkeitsarbeit, Public Relations, politische Kommunikation, Psy-
chologische Kriegfuhrung, Werbung, Reklame und anderes sowie Er-
ziehung. Die unter anderer Begriffsbezeichnung praktizierte Propaganda
blieb haufig nicht unerkannt und verstarkte die Unscharfe zu diesen
Begriffen'®®,

Die zugrunde liegende Fragestellung dieser Arbeit erfordert nunmehr das

Verhaltnis von Propaganda und Erziehung intensiv zu untersuchen.

1% Die Uberschneidungen von Propaganda zu weiteren sozialen Phianomenen werden unter
anderem von Maletzke, 1972, S. 158 f., Liebert, 1999; S. 7 f., Westerbarkey, 1999, S. 93 f.
und Arnold, 2003, S. 71 f. n&her ausgefuhrt.
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3. Zum Verhaltnis von Propaganda und Erziehung

Die Grenzziehung zwischen Propaganda und Erziehung erfolgt in der wis-
senschaftlichen Literatur uneinheitlich und zum Teil widerspriichlich. Eben-
so wie beim Propagandabegriff herrscht in den Sozialwissenschaften keine
allgemeingiiltige Nominaldefinition von Erziehung vor®. In unterschiedli-
chen Lexika werden die Termini Propaganda und Erziehung jeweils erlau-
tert, jedoch keineswegs in eine Beziehung zueinander gestellt?. Es erscheint
somit auf einen ersten, flichtigen Blick, als wéren es zwei vollig voneinan-
der verschiedene Phanomene. Ein zweiter, zielgerichteter Blick in die wis-
senschaftliche Literatur deckt aber auf, dass zahlreiche Wissenschaftler in-
tensiv das Verhéltnis von Propaganda und Erziehung untersucht haben. Die
Forschungsergebnisse zeigen ein weitaus komplexeres Beziehungsgeflecht
als eine blofle Gegensétzlichkeit beider Phanomene. In den folgenden Ab-
schnitten werden Studien analysiert, in denen die Gegenuberstellung von
Propaganda und Erziehung thematisiert wird®. Angesichts der Vielzahl wis-
senschaftlicher Erklarungsansatze und unterschiedlicher Positionen zum
Verhaltnis von Propaganda und Erziehung ist ein Ordnungssystem erforder-
lich. Vom begriffslogischen Standpunkt betrachtet, kdnnen beide Phdnome-
ne in funf moglichen unterschiedlichen Beziehungen zueinander stehen:
entweder (1) schliellen die Phanomene einander aus oder (2) sie iberschnei-
den sich teilweise, (3) (4) ein Phanomen ist jeweils Teil des umfassenderen
anderen oder (5) sie sind deckungsgleich. Wenn man die Termini Propagan-
da und Erziehung als Bezeichnungen fur soziale Phdnomene beziehungs-
weise Sachverhalte versteht und voraussetzt, dass sie durch Merkmale be-
stimmbar sind, so lassen sich die mdglichen Relationen mengentheoretisch

wie folgt darstellen:

! Es wird bereits an dieser Stelle darauf hingewiesen, dass der Erziehungsbegriff in der
deutschen pédagogischen Fachsprache in unterschiedlichen Formen Abgrenzungen zum
Bildungsbegriff aufweist (Bernhard, 2001, S. 27 f.), wohingegen im internationalen wissen-
schaftlichen Sprachgebrauch beides unter dem Erziehungsbegriff zusammengefasst wird
(Reinhold, Pollak & Heim, 1999, S. 78). Diese Thematik wird bei der Bestimmung eines
Arbeitsbegriffs von Erziehung weiterfiihrend zu betrachten sein.

2 Schober, Honecker & Dahlhaus, 1980

® Die zu analysierenden Studien, in denen das Verhaltnis von Propaganda und Erziehung
untersucht wird, stammen aus den USA und westeuropéischen Staaten. Studien aus den
einstigen Staaten der Warschauer Vertragsorganisation bleiben unbertcksichtigt: Eine Ver-
gleichbarkeit von Forschungsergebnissen ist kaum gegeben, weil ihnen ein vollig anderes
Versténdnis von Propaganda zugrunde liegt.
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Schaubild 1: Mdégliche Relationen zwischen Propaganda und Erziehung

Typ (1) Propaganda und Erziehung als zwei
einander ausschliefende Gegensatze

Propaganda Erziehung

Typ (2) Propaganda und Erziehung Uberschneiden sich teilweise

P

Propaganda Erziehung

Typ (3) Propaganda als Teil einer umfassenderen Erziehung

P

Propaganda Erziehung
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Typ (4) Erziehung als Teil einer umfassenderen Propaganda

P

Erziehung Propaganda

Typ (5) Propaganda und Erziehung als ein und dasselbe Phdnomen

Propaganda = Erziehung

Diese zun&chst einmal begriffslogisch hergeleiteten Relationen von Propa-
ganda und Erziehung finden sich in der wissenschaftlichen Literatur wieder.
Die unterschiedlichen Positionen werden nunmehr den entsprechenden Ab-

schnitten zugeordnet”.

3.1 Propaganda und Erziehung als zwei

einander ausschliel3ende Gegensatze
Eine Position, die unter Wissenschaftlern vertreten wird, ist Propaganda und
Erziehung als zwei kontrare, einander ausschlieBende Phdnomene zu be-
trachten.
Everett D. Martin zieht zwischen Erziehung und Propaganda eine klare
Trennlinie. Beide unterscheiden sich nach seiner Auffassung grundsatzlich

in Methode und Zielsetzung: ,,Education aims at independence of judgment.

* Bentele (1999, S. 96 f.) hat zur Abgrenzung der Phanomene Propaganda und Public Rela-
tions eine &hnlich Einteilung gewahlt.
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Propaganda offers ready-made opinions for the unthinking herd. Education

and propaganda are directly opposed both in aim and method™ (hervorge-

hoben durch den Verfasser). Die Gegensétzlichkeit von Erziehung und
Propaganda unterstreicht Martin weiterhin mit folgender Aussage: ,,The
educator tries to tell people how to think; the propagandist, what to think“®.
In einer Reihe von Gegenuberstellungen verdeutlicht Martin, dass nach sei-
ner Auffassung Erziehung und Propaganda einander ausschlieBen: Der Er-
zieher orientiert sich an einem langsamen Entwicklungsprozess, der Propa-
gandist an schnellen Resultaten. Der Erzieher bemiiht sich um die Entwick-
lung einer individuellen Verantwortlichkeit, der Propagandist strebt nach

Massenwirkungen. Der Erzieher zielt auf einen offenen Charakter, der Pro-

pagandist auf einen verschlossenen. Nach Martin spielt Erziehung fir die

gesellschaftlichen Prozesse in einer Demokratie eine Schlusselrolle. Propa-
ganda hingegen ist fir den demokratischen Prozess schadlich’. Martin sieht
Propaganda und Erziehung in einer absoluten, unvereinbaren Ausschlief-
lichkeit. Martin schildert ein ldealbild von Erziehung und subsumiert darun-
ter ausschlie3lich positive Attribute. Propaganda weist er ausschlie3lich
seiner Bewertung nach negative Eigenschaften zu und betrachtet sie zudem
als schadlich fur die Demokratie.

Martin Buber leitet die Gegensatzlichkeit beider Phdnomene wie folgt her:
Er trifft eine antithetische Unterscheidung zwischen ,,Auferlegung® (= Pro-
paganda) und ,,ErschlieBung® (= Erziehung). Wéahrend Propaganda dem
Individuellen keine Bedeutung zumisst und sich stattdessen des anderen
bemdachtigt, indem sie ihn depersonalisiert, begegnet in der Erziehung der
Einzelne dem Einzelnen, um zu helfen, dass er sich auf seine einzigartige
personhafte Weise entfalte®. Die Positionen, Propaganda und Erziehung als
einander ausschlielende Gegensétze zu betrachten, zeigen eine auffallige
Gemeinsamkeit: sie schreiben in nahezu allen Féllen Erziehung positive und
Propaganda negative Eigenschaften zu. Folgende Gegensatzpaare un-

terstreichen diese Aussage:

5 Martin, 1929, S. 145

® Martin, 1926, S. 48

" Martin, 1929, S. 145

® Buber, 1954, S. 273 f.
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Erziehung ist gewinschte Lehre, Propaganda das Kundtun unerwiinsch-
ter Anschauungen®.

Erziehung erfolgt auf eigener Seite, Propaganda auf Seiten des Geg-
ners'?,

Erziehung dient der Verbreitung von Wahrheiten, Propaganda hingegen
verbreitet Unwahrheiten*,

Erziehung ist rational, Propaganda hingegen irrational™.

Mit Hilfe dieser Kriterien ist eine Gegenuberstellung von Propaganda und

Erziehung nach wissenschaftlichen Standards nicht mdglich. In diesen Ar-

gumentationen kommen vor allem Werturteile zum Tragen, die Erziehung

stets positive und Propaganda negative Attribute zuschreiben.

Als Beleg fir die Gegensatzlichkeit von Propaganda und Erziehung wurden

auch weitestgehend wertneutrale Kriterien angefuhrt, die sich in folgenden

Gegensatzpaaren widerspiegeln:

a)

b)

€)

Erziehung hat zum Ziel, dass sich eine Minoritat der Majoritat anpasst,
wohingegen Propaganda die Anpassung der Majoritat an eine Minoritat
anstrebt™.

Erziehung erschafft eine normative Struktur. Propaganda versucht im
Gegensatz dazu eine bereits bestehende Struktur durch eine andere zu
ersetzen.

Erziehung wirkt tber langere Zeitrdume hinweg, Propaganda ist in der
Regel kurzlebig und verklingt™.

Erziehung umfasst die Unterrichtung von Kindern und Jugendlichen,
Propaganda bezieht sich auf angestrebte Verhaltensdnderungen bei Er-
wachsenen®®,

Erziehung besteht aus Dingen, die in der Schule gelehrt werden, Propa-

ganda aus Dingen, die auBerhalb der Schule gelehrt werden®’.

Die angefihrten Kriterien mdgen zur Unterscheidung von Propaganda und

Erziehung in besonderen Einzelfallen einen nitzlichen Beitrag leisten. Sie

° Wooddy, 1935, S. 230

19 Qualter, 1962, S. 19

11 Hofstatter, 1959, S. 276

12 Wooddy, 1935, S. 230

13| a Pierre, 1935, S. 25

% Hofstatter, 1959, S. 278

15 Schirmohammadi, 1959. S. 142
18 Wooddy, 1935, S. 227

Ebd., S. 228
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eignen sich jedoch nicht als allgemeingiltige Unterscheidungsmerkmale.
Folgendes Beispiel aus der Erziehungswirklichkeit wird dieses verdeutli-
chen: Die Ereignisse vom 17. Juni 1953 in der DDR wurden in beiden deut-
schen Staaten auf unterschiedliche Weise im Schulunterricht vermittelt.
Dasselbe Geschehen veranlasste Erzieher auf der einen Seite des Eisernen
Vorhangs vom ,,Volksaufstand der DDR-Burger* und auf der anderen Seite
vom ,,Putschversuch der Bonner Machthaber im Bunde mit den USA-
Imperialisten” zu lehren'®. Dieses Beispiel ist ein deutlicher Beleg fiir Pro-
paganda im Erziehungswesen in zumindest einem der beiden Staaten. In-
wiefern greifen nunmehr die zuvor genannten Unterscheidungskriterien,
Propaganda und Erziehung als einander ausschlieRende Gegensatze zu be-
trachten? Die Propaganda zum 17. Juni 1953 hatte unter anderem zum Ziel,
dass sich die Schiler (Minoritat) hinsichtlich ihrer zu entwickelnden Wert-
mafstdbe an die jeweilige Gesellschaft (Majoritat) anpassten. Damit konso-
lidierte sie die jeweils geltende Struktur des Gemeinwesens. Diese Propa-
ganda wirkte Uber viele Schuljahre hinaus und wird in dem Staat auch an
Erwachsene im selben Tenor kommuniziert. Den Punkten a), b) und c) zu-
folge handelte es sich bei der Propaganda zum 17. Juni 1953 eindeutig um
Erziehung: Es folgte die Anpassung einer Minoritat an eine Majoritét, ferner
wurde unter den Heranwachsenden zundchst eine normative Struktur er-
schaffen, die schlieBlich tber langere Zeitrdume hinweg gefestigt wurde.
GemaR den Punkten d) und e) liegt hier sowohl Erziehung als auch Propa-
ganda vor, weil die Zielgruppen gleichermalien Kinder als auch Erwachse-
ne, in- und aullerhalb der Schule gewesen sind. Anhand dieses einfachen
Beispiels wird erkennbar, dass eine allgemeingiiltige Ubertragbarkeit der
zuvor genannten Unterscheidungskriterien als Beleg fur die Gegensatzlich-
keit von Propaganda und Erziehung nicht gegeben ist.

AbschlieBend bleibt festzuhalten, dass die These einer grundsatzlichen Ge-
gensétzlichkeit von Propaganda und Erziehung zwar haufig postuliert wor-
den ist, jedoch bislang keineswegs anhand allgemeingultiger Unterschei-
dungskriterien belegt werden konnte. Der pejorative Propagandabegriff

steht dem erzieherischen Ideal der Personlichkeitsbildung zwar scheinbar

18 Bundesministerium fiir gesamtdeutsche Fragen, 1966, S. 60
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kontrar gegenuiber™, jedoch lassen sich weder in der Theorie noch in der

Praxis beide Phdanomene auf diese extremen Auspragungen beschranken.

3.2 Uberschneidungen von Propaganda und Erziehung

In diesem Abschnitt werden Studien zusammengefasst, in denen Wissen-
schaftler zu dem Ergebnis kamen, dass Propaganda und Erziehung zwei
eigenstandige soziale Phanomene sind, die in ihrem Verhaltnis zueinander
sowohl Unterschiede als auch Gemeinsamkeiten aufweisen. Wo immer
moglich, wird dargelegt werden, inwieweit sich der Standpunkt eines Wis-
senschaftlers zu dieser Fragestellung von dessen anfanglichen bis hin zu
seinen spéteren Studien weiterentwickelt hat.

Lasswell sieht im Jahre 1927 — zunéchst noch — die Notwendigkeit Propa-
ganda von Erziehung deutlich abzugrenzen. Er versucht eine Trennschérfe
uber eine klare Aufgabenzuteilung herbeizufiihren: Erstere sei fir das Bil-
den von Meinungen und Einstellungen zustandig, Letztere fir das bloRe
Vermitteln von Fertigkeiten, wie Buchstabieren und Rechnen®. 1939 riickt
Lasswell von dieser Position ab. Zusammen mit Blumenstock sieht er zwi-
schen Propaganda und Erziehung Gemeinsamkeiten hinsichtlich ihrer Me-
thoden. Unterschiede zwischen beiden Phanomenen sehen sie jedoch ob
ihrer Zielsetzungen. Wahrend Propaganda auf die Kontrolle von ,,controver-
sial attitudes™ zielt, hat Erziehung sowohl das Vermitteln von ,,accepted
attitudes™ als auch von Fertigkeiten zum Ziel. Demzufolge ist das Verbrei-
ten von Kommunismus in den USA nach Auffassung der Autoren Propa-
ganda (da kontrovers), wohingegen das Verbreiten von traditionellem Ame-
rikanismus Erziehung ist (nicht kontrovers). Im Unterschied zu Propaganda
kann Erziehung zu Mitteln greifen, die ihrer Absicht Nachdruck verleihen
sollen, wie etwa die Bestrafung. Lasswell und Blumenstock stellen der Pro-
paganda ferner eine Form der staatsbirgerlichen Erziehung gegenuber. Dar-
unter verstehen sie das Vermitteln von Ideologie und Fertigkeiten, die dem
Staate dienlich sein sollen®’. Der Argumentation von Laswell und Blumen-
stock folgend, handelt es sich immer dann um Erziehung, wenn Fertigkeiten

und/oder von der Gesellschaft getragene Einstellungen vermittelt werden.

9 Kuckartz & Sprey, 1969, S. 15
20| asswell, 1927, S. 628
2L |_asswell und Blumenstock, 1939, S. 10

68



3. Zum Verhaltnis von Propaganda und Erziehung 54

Die Kriterien ,,acceptable” und ,,controversial* sind aber stets subjektiv, so
dass derselbe Sachverhalt von einem Betrachter als Erziehung und von ei-
nem anderen als Propaganda gedeutet werden kann.

Ahnlich wie Lasswell argumentierte zunachst auch Leonard W. Doob, dass
Propaganda und Erziehung zwei gegensatzliche Phanomene sind, bevor
auch er Gemeinsamkeiten entdeckte. Doob definiert im Jahre 1935 Propa-
ganda als ,,systematic attempt by an interested individual (or individuals) to
control the attitudes of groups of individuals through the use of suggestion
and, consequently, to control their actions“?%. Suggestionen versteht er dabei
als das Ergebnis einer Neukombination von bereits vorhandenen Attitliden
(Einstellungen), die durch eine manipulierte Stimulus-Situation entstanden
sind®. Uber den Begriff der Suggestion unterscheidet Doob auch Propagan-
da von Erziehung. Im Gegensatz zur Propaganda spielen Suggestionen bei
der Erziehung keine Rolle, weil hierbei das Vermitteln wissenschaftlich
anerkannter Wahrheiten erfolgt. Diese rigorose Trennung von Propaganda
und Erziehung verwirft Doob in den Folgejahren. Doob sieht im Jahre 1949
Gemeinsamkeiten zwischen Erziehung und Propaganda darin, dass der Er-
zieher wie auch der Propagandist andere Individuen beeinflusst®®. Er de-
finiert Erziehung als “the imparting of knowledge or skill considered to be
scientific or to have survival value in a society at a particular time”?. Durch
das Erlernen von Wissen und Fertigkeiten sollen systematische, tbertragba-
re Problemldsungsstrategien vermittelt werden. Unter Propaganda versteht
Doob ,,the attempt to affect the personalities and to control the behavior of
individuals toward ends considered unscientific or of doubtful value in a
society at a particular time”?®. Eine klare Trennung zwischen Erziehung und
Propaganda kann nach Auffassung von Doob nicht herbeigefiihrt werden.
Die Kiriterien ,,Wissenschaftlichkeit* und ,,Wertmalstabe* tragen zu einer
Unterscheidung nur bedingt bei. Sie gelten in bestimmten Gesellschaften
nur zu bestimmten Zeiten und werden zumeist nicht von der gesamten Ge-
sellschaft getragen. In Untergruppen gelten hdufig andere Auffassungen, so

dass eine allgemeingiiltige Unterscheidung zwischen Propaganda und Er-

22 Doob, 1935, S. 75 f.
B Ehd., S. 54

2 Doob, 1949, S. 231
B Epd., S. 237

% Epd., S. 240
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ziehung auf Basis dieser Kriterien kaum mdglich sein wird. Den Unter-
schied zwischen einem Erzieher und einem Propagandisten sieht Doob dar-
in, dass Ersterer zu unterschiedlichen Ansichten viele Argumente présen-
tiert, wohingegen Letzterer vor allem viele Argumente fur einen Standpunkt
prasentiert?’. Ferner minimiert der Propagandist durch seine einseitige Ar-
gumentation maogliches Konfliktpotenzial. Er biete klare Handlungsauffor-
derungen, Schwarz-Weil3-Malerei und vereinfachte Argumente. Der Propa-
gandist mache es somit den Menschen leicht, sich ihm anzuschliel3en anstatt
muhsam Alternativen abzuwégen und nach Informationen zu recherchie-
ren?®. Doob unterscheidet ferner in beabsichtigte und unbeabsichtigte Pro-
paganda. Beabsichtigte Propaganda erfolgt zielgerichtet durch Personen, die
versuchen Veranderungen bei anderen Menschen und der Gesellschaft her-
beizufiihren. Personen, die beabsichtigte Propaganda betreiben werden nach
Doob gemeinhin in abwertender Weise als ,,Propagandisten* bezeichnet.
Unbeabsichtigte Propaganda erfolgt hingegen aus der Zielsetzung heraus,
den Status Quo zu bewahren und diese Anstrengungen werden infolgedes-
sen als Iéblich und erzieherisch hervorgehoben?.

Nach Lazarsfeld und Merton stehen sich Propaganda und Erziehung nahe,
wenn sie in bestimmten Auspragungen auftreten, namlich als Propaganda
der Fakten und als progressive Erziehung. Die Propaganda der Fakten —
auch als technologische Propaganda bezeichnet — kommuniziert ausgewéhl-
te Fakten. Es handelt sich dabei um solche konkreten Sachverhalte, die
Menschen helfen, sich an einem vorgegebenen Model zu orientieren und
uberdies komplexe Abldufe exemplarisch erkléren. Die groRte Wirkung
wird mit Fakten erzielt, die ein Uberraschungsmoment hervorrufen und un-
mittelbar Betroffenheit erzeugen. Diese Art von Fakten erfahrt eine hohe
Aufmerksamkeit, wird weiter verbreitet und hat einen Vertrauenswert. Die
Propaganda der Fakten erteilt keine Vorschriften, sondern zeigt Wege auf.
Sie erzwingt keine Entscheidungen, sondern bewahrt beim Individuum das

Gefiihl der Eigenstandigkeit®®. Der Impuls zum Denken und/oder Handeln

?"Epd., S. 384
% Epd., S. 385
*Ebd., S. 246
% Die Propaganda der Fakten kann sowohl im positiven Sinne gebraucht als auch miss-
braucht werden. Der Missbrauch wird nach Lazarsfeld und Merton (1943, S. 78) mitunter
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wird durch die Kraft der Fakten gegeben. Lazarsfeld und Merton duRern
dazu: ,, The facts, not the propagandist, speak“!. Parallelen in dieser Vorge-
hensweise der Propaganda der Fakten erkennen die Autoren in der progres-
siven Erziehung. Der Lehrer diktiert den Schiilern nicht, was sie tun oder
glauben sollen. Stattdessen kreiert er Situationen, welche die Schiler befé-
higen sollen, tber ihr Verhalten und Denken selbstdndig zu entscheiden.
Der Lehrer wirkt dabei steuernd auf diese Prozesse ein®. In diesem Falle
sind Uberschneidungen von Propaganda und Erziehung gegeben.

Mohammad-Kazem Schirmohammadi sieht eine wesentliche Gemeinsam-
keit von Propaganda und Erziehung darin, dass sie beide ausgesprochen
zeitgebundene Erscheinungen sind, die sich ihrem besonderen Wesen nach
den Parametern der Umwelt anpassen miissen®. In ihren Zielsetzungen un-
terscheiden sich die beiden Phdnomene hingegen grundlegend voneinander.
Wahrend Propaganda auf Werbung zielt, will Erziehung den Erziehungs-
partner, den Schiler, den Zdgling fordern®*. Schirmohammadi vertritt die
Auffassung, dass sich die beiden Bereiche Propaganda und Erziehung gele-
gentlich Gberdecken. Bei solchen Grenzphanomenen wird entweder Propa-
ganda vom Erzieher angewendet oder Erziehung vom Propagandisten aus-
gelibt. Als Beispiel fir propagandistische Erziehung nennt er den Ge-
schichtsunterricht und die Sozialkunde, die ausreichend Ansatzpunkte fir
eine propagandistische Wirkung des Erziehers bieten. Eine erzieherische
Propaganda, die mehr oder weniger beabsichtigt erfolgt, bewertet Schirmo-
hammadi nicht per se als negativ. In gewissem Umfang und auf gewissen
Gebieten begrift er diese sogar. Er mahnt aber zugleich an, dass erzieheri-
sche Tétigkeit in Verbindung mit propagandistischen Zwecken kritisch zu
hinterfragen ist®. Seine Unterscheidung in gute und schlechte Propagandis-
ten verdeutlicht den Grund fir seine angemahnte kritische Einstellung. Nach
Schirmohammadi trachten schlechte Propagandisten nach der Verfiihrung
von Menschen. Sie verfolgen negative politische Tendenzen, wofir sie Ab-

neigung und Hass schiren. Ihr Antrieb sind Eigennutz, Egoismus, Habsucht

noch durch Pseudo-Fakten verstérkt, die auf eine Tauschung des Adressaten von Propagan-
da zielen.

%1 |_azarsfeld & Merton, 1943, S. 76

% Ebd., S. 77 f.

% Schirmohammadi, 1959, S. 5

% Ehd., S. 35

% Ebd., S. 138
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und materielle Interessen. Im Gegensatz dazu streben gute Propagandisten
gemeinsam mit Erziehern nach einem echten Fortschritt der Gemeinschaft
und der Entwicklung des Charakters®. Schirmohammadi sieht die Regie-
rungen und im Schwerpunkt das Erziehungswesen in der Pflicht, die Bevol-
kerung zu lehren, die Formen, Mdglichkeiten und Gefahren von Propaganda
zu erkennen. Die Menschen sollen durch Erziehung beféhigt werden, dem
Einfluss von Propaganda nicht unbewusst zu erliegen. Durch erzieherische
Tatigkeit soll gezeigt werden, wie man sich vor der negativen Propaganda
schiitzen kann und wie ihr zu begegnen ist®.

Peter R. Hofstétter bewertet die Grenzziehung zwischen Erziehung und
Propaganda als problematisch. Den weitlaufigen Ansatz, der Propaganda
alle Laster und der Erziehung alle Tugenden zuzuschreiben, betrachtet er als
wissenschaftlich unfruchtbar®®. Fiir Hofstatter handelt es sich bei Erziehung
und Propaganda um Lernprozesse, die ihren héchsten Ausdruck in festen
Uberzeugungen finden®. Beide setzen eine Bediirfnisspannung voraus, die
sie auf unterschiedliche Weise sattigen. Wahrend sich Erziehung im Kern
mit den realen Begebenheiten der AuRenwelt auseinander setzt, folgt Propa-
ganda im Kern dem Lustprinzip, welches nach Freud als realitatsfremd zu
bezeichnen ist. Mit Blick auf diese beiden entgegengesetzten Positionen
steht Erziehung dem Realitatsprinzip naher, Propaganda dem Lustprinzip®.
Erziehung und Propaganda verharren jedoch nicht starr auf ihren Positionen.
Erziehung kann sich dem Lustprinzip ann&hern, um auf diese Weise einen
propagandistischen Charakter anzunehmen. Als haufigstes Beispiel wird in
diesem Kontext der Geschichtsunterricht angefuhrt. Nach Hofstatter machen
Erziehungsanliegen sehr oft und notwendigerweise Anleihen im Arsenal der
Propaganda. Dies erfolgt unter anderem mit der Intention, den Druck des
Realitéatsprinzips, der Widerstand und Auflehnung erzeugt, zu verringern.
Umgekehrt kann Propaganda ihre Position in Richtung auf das Realitéts-
prinzip verschieben. Als Beispiel seien ,,Informationsdienste” genannt.

Eine Gemeinsamkeit von Erziehung und Propaganda ist ihre Absicht, die

% Ebd., S. 146
S"Ehd., S. 148
% Hofstatter, 1973, S. 174
% Hofstatter, 1951, S. 141
“0Ebd., S. 145
“Ebhd., S. 146
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Uniformitat der Individuen in einer Kultur zu vergroRern®. Einen weiteren
Unterschied hingegen sieht Hofstatter in folgendem Punkt: Er spricht von
Erziehung, wenn Menschen Betrachtungsweisen vermittelt werden, deren
Anschauungen hinsichtlich eines Punktes noch nicht in bestimmter Weise
geformt wurden. Im Unterschied dazu vermittelt Propaganda den Menschen
Betrachtungsweisen, deren Anschauungen bereits in anderer Weise geformt
wurden®. Demzufolge gibt Erziehung eine normative Struktur, wohingegen
Propaganda versucht, eine schon bestehende durch eine andere normative
Struktur zu ersetzen®. In Gemeinschaften, die sich im schnellen Wandel
befinden, wird sich im Vergleich zu traditionsgebundenen und stabilen Ge-
sellschaften mehr Propaganda entfalten*. Das Monopol eines Propaganda-
apparates weicht in demokratischen Staatsgebilden der Pressefreiheit*.
Terence H. Qualter definiert Propaganda als ,,the deliberate attempt by some
individual or group to form, control, or alter the attitudes of other groups by
the use of the instruments of communication, with the intention that in any
given situation the reaction of those so influenced will be that desired by the
propagandist“*’. Propagandist kann nach Qualter eine einzelne Person oder
eine Gruppe sein, die einen solchen vorsatzlichen Versuch durchfihrt. In
dem Kriterium des vorsatzlichen Versuches sieht Qualter das Unterschei-
dungsmerkmal fur Propaganda von anderen Formen sozialer Einflussnahme.
Ein Erzieher wiirde nach Qualter zum Propagandisten, wenn er vorsatzlich
versuchte im Sinne einer speziellen Ideologie zu handeln*. Gemeinsamkei-
ten zwischen Propaganda und Erziehung sieht Qualter darin, dass beide
Phanomene durch Kommunikation versuchen, Personen zu beeinflussen, um
gewdlinschte Reaktionen herbeizufuhren.

Michael Choukas postuliert, dass man sich im Rahmen der Auseinanderset-
zung mit Propaganda unausweichlich auch die Frage nach dem Unterschied
zur Erziehung stellen muss. Eine Fragestellung, die eine schwierigere Prob-
lematik aufwirft, als sie oberflachlich betrachtet zu sein scheint*®. Am Bei-

2 Hofstatter, 1959, S. 280
“ Ebd., S. 277

“ Ebd., S. 278

* Ebd., S. 280

“ Ebd., S. 283

" Qualter, 1962, S. 27

8 Ebd., S. 30

49 Choukas, 1965, S. 5
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spiel der Institution Schule grenzt Choukas Erziehung von Propaganda ab.
Choukas sieht Erziehung im Unterschied zur Propaganda in der Pflicht, aus-
schlieSlich Kenntnisse und Erkenntnisse zu vermitteln, die auf Wahrheit
beruhen, beziehungsweise fiir wahr gehalten werden. Dort, wo in erzieheri-
schen Einrichtungen neben dieser Aufgabe zudem Wahrheiten entdeckt
werden (z.B. an Colleges und Universitéaten), die ihrerseits vom geltenden
Status Quo abweichen, kann auch Erziehung zum Storenfried werden®,
&hnlich wie die Propaganda in so vielen von Choukas geschilderten Féllen.

An dieser Stelle muss die Propagandadefinition von Smith erneut betrachtet

werden: ,,Propaganda is the relatively deliberate manipulation, by means of

symbols (words, gestures, flags, images, monuments, music, etc.), of other
people’s thoughts or actions with respect to beliefs, values, and behaviors

which these people (,reactors’) regard as controversial“>*

(hervorgehoben
durch den Verfasser). Anhand der Definitionsmerkmale “deliberate manipu-
lation” grenzt Smith Propaganda von Erziehung ab. Nach seiner Ansicht
prasentieren Propagandisten vorgefertigte Argumente und preisen einseitige
Betrachtungsweisen von Symbolen an. Im Gegensatz dazu versucht Erzie-
hung, moéglichst alle Seiten eines Sachverhaltes zu nennen. Auf Basis dieser
Vielfalt an Informationen bleibt es im Wesentlichen dem Educanden uber-
lassen, seinen einen eigenen Standpunkt zu entwickeln.

Ein weiteres Wesensmerkmal von Propaganda ist nach Smith, dass sie von
Betroffenen als kontrovers betrachtet werden muss. Trifft dieses Kriterium
bei der Zielgruppe nicht zu und entsteht der Eindruck, dass stattdessen
Wahrheiten vermittelt worden sind, so handelt es sich nach Smith hierbei
nicht um Propaganda, sondern um Erziehung. Demzufolge kann derselbe
Sachverhalt in Abhangigkeit vom jeweiligen individuellen Betrachter von
einer Person als Propaganda und von einer anderen als Erziehung betrachtet
werden®?. Die Wahrnehmung auf Seiten der Zielgruppe spielt demzufolge
eine wichtige Rolle, als welches Phdnomen die Einflussnahme gewertet
wird.

Wilfried Kuckartz und Thea Sprey (1969) sehen die wesentliche Gemein-
samkeit von Propaganda und Erziehung darin, dass beide Phanomene die-

% Ehd., S. 289
%1 Smith, 1968, S. 579
2 Epd., S. 579
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selbe Prédmisse haben: beide setzen eine grundsatzliche Beeinflussbarkeit
des Menschen voraus und intendieren dazu Lernprozesse®®. Ferner ist bei
beiden Phdnomenen das Alter der Zielpersonen unerheblich®*. Die Autoren
berufen sich auf eine These von Arnold Gehlen, wonach der Mensch ein
Kulturwesen ist, dessen Mangel an Bestimmtheit durch Instinkte eine De-
terminierung durch Lernen erzwingt. Erziehung und Propaganda — vom
Verfasser bewusst in dieser Reihenfolge genannt — setzen bei dem generel-
len Formierungszwang fir den Menschen an und leisten beide Enkulturati-
onshilfe®®. Kuckartz und Sprey vertreten die Auffassung, dass zwischen
einem wertneutralen Propagandabegriff und dem Verstandnis von Erzie-
hung als Enkulturationshilfe keinerlei Unterscheidungsmdglichkeiten zu
entdecken waren®. Die gegenwartige Gesellschaft zeichnet sich nach Auf-
fassung der Autoren durch eine Schnelllebigkeit aus, die einen von Tag zu
Tag sich andernden Formierungsauftrag erteilt. Erziehung kénne damit nur
mihsam Schritt halten und diesen nicht mehr allein erfullen. Folglich muss-
ten sich zu dem Wandel schneller anpassende Fixierungsmethoden etablie-
ren, wie Werbung, Reklame und Propaganda®’. Kuckartz und Sprey betrach-
ten Propaganda als eine Formierungs- oder Steuerungstechnik. Nach diesem
Verstandnis kann sie sowohl zum Guten wie zum Bdsen eingesetzt wer-
den®®. Der Propaganda wird insbesondere dann ein Prozess der ,,Entpersn-
lichung“ zugeschrieben, wenn sie sich an Massen von Menschen richtet.
Kuckartz und Sprey bewerten auch in diesem Punkt die Grenze zur Erzie-
hung als flieBend. In der Padagogik werden in jeder technologisch zu ver-
stehenden Erziehungsanweisung individuelle Zielgruppen nicht beriicksich-
tigt und stattdessen Durchschnittsnormen und -regeln impliziert. So kann
sich beispielsweise die Programmierte Unterweisung nur an eine gewisser-
maRen wissenschaftlich konstruierte Individualitit wenden®. Insgesamt
betrachten Kuckartz und Sprey Propaganda und Erziehung als zwei gleich
notwendige, kontinuierlich ineinander uUbergehende Formen der sozialen

Kontrolle, die gleichwohl in ihren extremen Auspréagungen unterscheidbar

%% Kuckartz & Sprey, 1969, S. 46
% Ebd., S. 26

*® Ebd., S. 11 f.

% Ehd., S. 20

" Ebd.,, S. 11 f.

% Ebd.,, S. 19

¥ Ebd., S. 51 f.
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sind®. Einen grundsétzlichen Unterschied zwischen den beiden Phanome-
nen erkennen die Autoren darin, dass Propaganda auf die punktuelle Festle-
gung des Menschen gerichtet ist und von ihm eine unkritische Ubernahme
der propagierten Absicht fordert. Erziehung hingegen zielt auf eine bleiben-
de Veranderung des Menschen und beeinflusst ihn dazu kontinuierlich. Der
Einfluss von Propaganda bleibt vergleichsweise oberflachlich und kann
nach Auffassung von Kuckartz und Sprey leichter abgebaut werden®.
Der Soziologe Joseph H. Fichter wéhlt folgende Begriffsbestimmung: ,,Pro-
paganda ist eigentlich weiter nichts als die Verbreitung gedanklicher Ver-
haltensmuster mit Hilfe der Massenkommunikationsmittel, in der Absicht,
die Menschen zur Annahme dieser Verhaltensmuster zu bringen“®. Den
Unterschied von Propaganda zu Erziehung sieht Fichter darin, dass Erstere
Haltungen und Handlungen herbeizufiihren sucht, die dem Propagandisten
nutzen, sei es seiner Person, der Gruppe oder der Sache. Erziehung hinge-
gen nutze primér dem Educanden. Propaganda kann — ebenso wie Erziehung
— alle Formen gedanklicher Verhaltensmuster verandern. Jedoch hafte der
Propaganda in den Augen vieler Menschen etwas Anriichiges an®®.
In diesem Abschnitt werden Studien zu Gemeinsamkeiten und Unterschie-
den im Verhaltnis der beiden Phdnomene zueinander aufgezeigt. Im Weite-
ren sind unter Hinzunahme weiterer Quellen folgende drei Gemeinsamkei-
ten zu untersuchen, die in zwei Punkten die Aufgaben/Funktionen und in
einem Punkt das Wesen der beiden Phdnomene betreffen:
a) Propaganda und Erziehung erfillen eine systemerhaltende Funktion.
b) Propaganda und Erziehung leisten einen Beitrag zur Entscheidungsfin-
dung.
c) Propaganda und Erziehung sind ihrem Wesen nach duf3erst zeitgebunde-
ne Erscheinungen.
Zu den Punkten im Einzelnen:
a) Eine wesentliche Gemeinsamkeit von Propaganda und Erziehung liegt

darin, dass beide im Wesentlichen eine systemerhaltende Funktion erful-

len. Die konservative und damit die bestehende Gesellschaftsordnung

% Epd., S. 45

1 Ehd., S. 48 f.

%2 Eichter, 1970, S. 117
8 Ebd., S. 117 f.
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b)

konsolidierende Form der Propaganda uberwiegt in der Regel. Ihre Auf-
gabe ist es, Macht zu erhalten. Nur allzu haufig wird Propaganda im
Kontext gesellschaftlicher und politischer Umbriiche gesehen und ihr
ein revolutiondrer Charakter zugeschrieben. Im Gesamtkontext betrach-
tet, Uberwiegt aber die konsolidierende Propaganda, wenngleich sie un-
auffalliger erfolgt®. Auch der Erziehung kommt in zahlreichen Fallen
eine systemerhaltende Aufgabe zu. Folgende Ansédtze namhafter Wis-
senschaftler belegen dieses: Georg Kerschensteiner versteht unter

staatsburgerlicher Erziehung jemanden dahingehend zu erziehen, dass

er der Rechtsordnung eines Staates freiwillig nachkommt und auf diese
Weise seinen Beitrag zu einem einheitlichen, kréftigen, innerlich und
auRerlich machtvollen Staat leistet®. Friedrich Wilhelm Foerster sieht
das Wesen der politischen Erziehung in dem organisierenden Gedanken

eines hochsten Ganzen, dem alle Einzelzwecke zu dienen haben. Das
Ziel ist die Erziehung zur Treue gegeniiber dem Staatsgedanken®. The-
odor Litt betont, dass sich ein jeder Staat im Streben nach Selbstbefesti-
gung Erziehung zunutze macht®’. Karl Mannheim ruft Aristoteles’ weise
Beobachtung in Erinnerung, wonach die politische Stabilitat eines Ge-
meinwesens von der Anpassung der Erziehung an die Herrschaftsform
abhéngt. Fir den Bestand von Demokratien ist es erforderlich, alle Insti-
tutionen auf demokratische Ziele hin auszurichten und sich ihrer erzie-
herischen Auswirkungen standig bewusst zu sein®.

Propaganda und Erziehung gleichen sich auch darin, dass beide einen

Beitrag zur Entscheidungsfindung leisten. Angesichts der stetig zuneh-

menden Komplexitat eines modernen Staates und einer unuberschauba-
ren Fille an Informationen, féllt es dem Birger zunehmend schwerer
Entscheidungen zu treffen. Propaganda und Erziehung leisten beide Hil-
fe, wenngleich auf unterschiedliche Weise: Propaganda unterstutzt poli-
tische, wirtschaftliche und soziale Entscheidungen zu treffen, indem sie

vorgefertigte Meinungsmuster liefert®®. Erziehung hingegen hat die ei-

® Wolstrup, 1962, S. 10 f.

8 Kerschensteiner, 1970, S. 20
% Foerster, 1964, S. 4

o7 Litt, 1970, S. 117

% Mannheim, 1970, S. 135

% Koszyk & Pruys, 1969, S. 291
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gene Urteilsfahigkeit des Birgers zum Ziel. Leopold von Wiese prog-
nostiziert, dass es zu einem schweren Hemmnis jeglicher Kultur und Zi-
vilisation wirde, wenn man Entscheidungsprozesse auf Basis unbeein-
flusster freier Meinungen von Individuen allein berlassen wirde. Ver-
mutlich verfielen die Individuen in Tragheit und Unbeholfenheit. Emil
Dovifat halt einen Beitrag zur Entscheidungsfindung in Form von 6f-
fentlicher Unterrichtung und Fihrung auch in Demokratien fiir erforder-
lich. Im Unterschied zu totalitaren Staaten erfolgen sie hier jedoch unter
dem Vorzeichen der Freiheit und unter Riicksichtnahme auf eine Viel-
zahl politischer Richtungen.

Gemeinsamkeiten weisen Propaganda und Erziehung auch dahingehend

auf, dass ihre Wirkungsmoglichkeiten in groRer Abhéngigkeit zu ihrem

Umfeld stehen. In funktionierenden Demokratien sind im Vergleich zu
totalitaren Staaten die Wirkungsmdoglichkeiten von Propaganda von
vornherein begrenzt’®. Denn das Wesensmerkmal von Demokratie ist
die Aufteilung von Macht, welches die Meinungsmacht und somit die
Propagandamacht mit einschlieRt”. In Demokratien erfolgt Propaganda
von zahlreichen Stellen aus und unterliegt in der Regel einem Kontroll-
mechanismus verschiedener Krafte. Die Macht der Propaganda kann in
Demokratien gezielt begrenzt werden. In totalitdren Staaten hingegen
sind die Wirkungsmoglichkeiten von Propaganda andere: von einer
zentralen staatlichen Stelle wird propagiert und Macht ausgelbt, eine
wirkungsvolle Kontrolle durch unabhdngige Krafte ist nicht existent.
Ahnlich verhalt es sich dort mit Erziehung. In totalitaren Staaten, wie
dem Dritten Reich, wird Erziehung ausschliel3lich als Dienstleistung fir
die politische Zielsetzung verstanden’. Hingegen muss Erziehung, die
eine echte Einsicht vermittelt, nach Litt zu einer gefahrlichen Gegnerin
des totalitaren Staates werden. Litt sieht daher Erziehung in einer beton-
ten Nédhe zur Staatsform der Demokratie, deren Lebensprinzip mit dem

Gedanken der Erziehung durch eine enge, notwendige Solidaritat ver-

O \Wiese, 1964, S. 626
™ Dovifat, 1968, S. 63
"2 Stackelberg, 1979, S. 68
 Kutzi, 1962, S. 11 f.
" Steinhaus, 1981, S. 104
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bunden ist”. Erziehung in demokratischen und totalitdren Staaten unter-
scheidet sich auch dahingehend, dass sie in der Offentlichkeit unter-
schiedlich artikuliert wird. So &uRerte der Deutsche Ausschuss fur das
Erziehungs- und Bildungswesen 6ffentlich in einem Gutachten vom 22.
Januar 1955, dass die politische Erziehung in der Bundesrepublik
Deutschland durch den Wechsel der politischen Systeme — vom totalita-
ren zum demokratischen Staat — und die Erfahrungen der Entnazifizie-
rung auf verunsicherte Bundesbirger treffe. Es wird ferner kritisch an-
gemerkt, dass alle Bundesburger trotz ernstlicher Anstrengungen fiir die
neue Aufgabe der politischen Erziehung noch nicht ausreichend geristet
seien, wenngleich es keine Alternative gabe und in Erkenntnis der wirk-
lichen Lage im geteilten Deutschland zeige, wie notwendig sie ist’.
Hier werden (selbst)kritische Stimmen als auch Unsicherheiten offen ar-

tikuliert — ein krasser Widerspruch zum Vorgehen in totalitdren Staaten.

3.3 Propaganda als Teil einer umfassenderen Erziehung

Im Vergleich zum Typ 1, wo Propaganda und Erziehung als zwei gegen-
sétzliche Phanomene betrachtet worden sind und zum Typ 2, wo beide ei-
genstandige Phanomene sich einander annihern und Uberschneidungen
aufweisen, werden unter diesem Abschnitt Studien zusammengefasst, die
Propaganda als Teil einer umfassenderen Erziehung bewerten. Diese Positi-
on wird von Wissenschaftlern auf unterschiedliche Weise hergeleitet.

Nach Plenge ist Propaganda ein Teilbereich der Erziehung’’. Er definiert
Propaganda als die Verbreitung sozialer Antriebe, die Handlungen auslésen
sollen. Es ist die Aufgabe des Erziehers, die sozialen Antriebe durch Wort,
Vorbild, Lohn und Strafe zu leiten. Propaganda, die nicht nur Augenblicks-
erfolge sucht, sondern bleibende Einflussnahme bei Menschen erreichen
will, macht Erziehung erforderlich. Nach Plenge l&sst sich auf diese Weise
eine dauernde innere Einstellung auf neue Aufgaben heranbilden’®. Als Bei-
spiel fir Propaganda im Dienste von Erziehung nennt Plenge gezielte Stif-

tungen ausgewahlter Biicher an Bibliotheken wahrend des Ersten Weltkrie-

™ Litt, 1970, S. 117

"® Deutscher Ausschuss fiir das Erziehungs- und Bildungswesen, 1970, S. 120
" Plenge, 1922, S. 15 f.

" Ehd., S. 21
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ges. Plenge kommentiert dies: ,,Was fir eine Erziehungspropaganda laft

sich nicht mit einem groBen Bibliothekfonds machen!“’® (hervorgehoben
durch den Verfasser). Die zerrutteten Umstdnde nach Kriegsende erforder-
ten nach Plenge Propaganda als Teil eines ,,groRen Erziehungsfeldzuges®.
Plenge ruft aus der von ihm erkannten Notwendigkeit die deutschen Kréfte
zur Umsetzung dieses Vorhabens auf®. Plenge stellt Propaganda bewusst in
den Dienst einer umfassenderen Erziehung. Propaganda wird nach Plenge
zu einer Methode zum Erreichen eines Erziehungsziels.

Wolfgang Brezinka sieht die Relation von Propaganda und Erziehung in
ahnlicher Weise wie Plenge, er gelangt aber auf anderem Wege zu dieser
Auffassung. Brezinka bestimmt einen Erziehungsbegriff, der einen sehr
weiten Geltungsbereich aufweist: ,,Unter Erziehung werden Handlungen
verstanden, durch die Menschen versuchen, das Gefiige der psychischen
Dispositionen anderer Menschen in irgendeiner Hinsicht dauerhaft zu
verbessern oder seine als wertvoll beurteilten Bestandteile zu erhalten oder
die Entstehung von Dispositionen, die als schlecht bewertet werden, zu ver-
hiiten“®. Unter psychischen Dispositionen versteht er das Gefiige relativ
dauerhafter psychischer Bereitschaften eines Menschen, von denen wir den-
ken, dass sie seinem Erleben und Verhalten zugrunde liegen. Brezinka be-
tont, dass Erziehung nicht auf das fliichtige Erleben und/oder Verhalten
zielt, sondern auf Bereitschaften zum Erleben und/oder Verhalten®?. Brezin-
ka ist sich bewusst, dass sein Erziehungsbegriff ein sehr allgemeiner Begriff
auf einer hohen Generalisierungsstufe ist. Dem geringen Informationsgehalt
des Begriffes steht ein weiter Geltungsbereich gegenlber. Letzterer schlief3t
Propaganda — als auch weitere Phanomene wie Psychotherapie, Seelsorge,
Sozialarbeit, Menschenfiihrung und weitere ganz oder zumindest teilweise —
mit ein®. Propaganda kann somit als Teil einer umfassenderen Erziehung
bewertet werden. Brezinka stellt in seinen Ausfiihrungen ferner dar, inwie-
weit innerhalb dieser Relation Gemeinsamkeiten und Unterschiede zwi-
schen den beiden Phanomenen bestehen. Bei der Propaganda, wie bei der

Erziehung, handelt es sich um soziale Handlungen, die darauf zielen, das

Ehd., S. 30
8 Ephd., S. 31
8 Brezinka, 1990, S. 95
8 Epd., S. 80
8 Ebd., S. 96

80



3. Zum Verhaltnis von Propaganda und Erziehung 66

Dispositionsgeflige anderer Menschen zu andern. Wie kdnnen beide Pha-
nomene nunmehr von einander abgegrenzt werden? Brezinka macht dazu
deutlich, dass es Erziehung als eine Klasse konkreter Handlungen, die sich
anhand beobachtbarer Merkmale deutlich von anderen Sozialen Handlun-
gen, wie Propaganda abgrenzen lassen, nicht gibt. Alleinig durch das nicht-
beobachtbare (subjektive) Merkmal der Forderungsabsicht des Handelnden
zeichnet sich Erziehung aus. Es hdngt von der Absicht, der Intention des
Handelnden und demzufolge von der Interpretation dieser Sozialen Hand-
lung im Kontext der gesamten Situation ab, ob Erziehung erfolgt ist oder
nicht®*. Eine Gemeinsamkeit von Erziehung und Propaganda sieht Brezinka
darin, dass die angestrebten Persdnlichkeitsanderungen in beiden Fallen das
Ergebnis von Lernvorgangen sind®°.

Plenge und Brezinka vertreten die Auffassung, dass Erziehung ein weiter-
reichendes Phanomen als Propaganda ist und Letztere — zumindest in Teilen
— mit einschlieRt. Ferner kommen beide Wissenschaftler auf unterschiedli-
che Weise zum Ergebnis, dass eine deutliche Trennschéarfe zwischen beiden
Ph&nomenen innerhalb dieser Relation kaum herbeizufiihren ist. Plenge
sieht Propaganda im Dienste der Erziehung und bringt mit dem Begriff ,,Er-
ziehungspropaganda“ ihre starken Verflechtungen zum Ausdruck. Brezinka
vertritt die Auffassung, dass es einen Katalog beobachtbarer Merkmale zur
Unterscheidung beider Phdanomene nicht gibt und sich letztlich nur aus der
Intention des Handelnden ableiten lasst, ob es sich um Erziehung oder um
Propaganda handelt.

In der Erziehungswirklichkeit sind unterschiedliche Ansétze erkennbar, wo
Propaganda als Teil einer umfassenderen Erziehung zu beobachten ist. Das
in der wissenschaftlichen Literatur am haufigsten geschilderte Beispiel fir
Propaganda in der Erziehungspraxis ist der Geschichtsunterricht®. Dieses
Unterrichtsfach bietet eine Vielzahl von Ansatzpunkten flr eine propagan-
distische Wirkung. Der Erzieher lauft hier trotz hochster Vorsicht Gefahr,
ungewollt eine Tendenz zum Patriotismus oder zumindest zum Glauben an
eine bestimmte soziale Ordnung zu vermitteln. Er muss sich dann nach Fra-

ser die berechtigte Frage stellen lassen, ob es sich bei seinen erzieherischen

% Ehd., S. 96 f.
% Brezinka, 1981, S. 81 f.
8 Schirmohammadi, 1959, S. 138
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Handlungen nicht bereits um eine Form von Propaganda handelt®’. Doch
nicht allein im Geschichtsunterricht kann Propaganda zu einem Teil von
Erziehung werden. Selbst fur das Unterrichtsfach Mathematik wurde nach-
gewiesen, das es zuweilen — gewollt oder ungewollt — nicht allein der Erzie-
hung, sondern mitunter auch der Propaganda dient. Zimbardo und seine
Mitarbeiter zeigten anhand von Schulblichern aus den USA, dass im Rah-
men von Textaufgaben das kapitalistische System legitimiert wurde®®. Fer-
ner zeigte die Analyse eines Lehrbuchs fur Arithmetik aus den USA, dass
auf circa 200 Seiten 643 Félle kapitalistischer Denkweise zu finden waren,
die mit Hilfe der Aufgabenstellungen und der ausgewahlten Beispiele ein-

deutig kapitalistisches Denken vermittelten und verstarkten®.

3.4 Erziehung als Teil einer umfassenderen Propaganda

Diese Position bringt zum Ausdruck, dass Propaganda im Vergleich das
umfassendere Phanomen ist und sich Erziehung als einen ihrer Teilbereiche
zunutze macht. In der wissenschaftlichen Diskussion und der sozialen Reali-
tat existieren dazu unterschiedliche Standpunkte.

Ellul weist Erziehung als Teil einer umfassenderen Propaganda sowohl eine
wegbereitende als auch wegbegleitende Rolle zu. In Erziehung sieht Ellul
eine wesentliche Grundlage fiir Propaganda®™. ,,We can hardly expect great
results from a simple dissemination of words unless we prepare for it by

education (pre-propaganda) and sustain it by organization and action”®!

(hervorgehoben durch den Verfasser). Ellul bringt seine Auffassung, dass
Erziehung bereits in dieser Phase als Teil von Propaganda zu betrachten ist,
mit dem Terminus ,,pre-propaganda“ zum Ausdruck. Mittels einer vorberei-
tenden politischen Erziehung soll eine geistige Konformitat als Grundlage
fur eine effektive Propaganda herbeigefiihrt werden. Die politische Erzie-
hung bewertet Ellul als das Fundament von Propaganda. Sie erféhrt im Rah-
men der Integrationspropaganda zur Festigung der (neuen) geltenden Ord-

nung einen besonders hohen Stellenwert®>. Der politischen Erziehung

8 Fraser, 1959, S. 8

8 Zimbardo, Ebbesen & Maslach, 1977, S. 156
8 Brown, 1965, S. 22

% Ellul, 1972, S. VI

%L Ebd., S. 22

%2Epd., S. 78
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kommt nach Ellul somit auch eine wegbegleitende, in diesem Fall konsoli-
dierende Funktion zu. Diese kann nach Auffassung von Ellul jedoch nur
dann langerfristig erfullt werden, wenn Erziehung und Propaganda in Zielen
und Absichten in Einklang stehen®. In Elluls Ausfiihrungen iiber Propagan-
da nimmt Erziehung einen bedeutenden Stellenwert ein. Propaganda bedarf
zum Ent- und Bestehen der Erziehung. Dieser zentrale Stellenwert von Er-
ziehung als Teil einer umfassenderen Propaganda hat Propagandisten héaufig
dazu veranlasst, auf das Erziehungssystem Einfluss in eigener Sache zu
nehmen. Propagandisten nutz(t)en hierbei Erziehung als Methode zum Er-
reichen ihrer Propagandaziele. Ein pragnantes Beispiel aus der sozialen
Realitédt zur Verdeutlichung dieser Konstellationen sind erzieherische Hand-
lungen im Rahmen der Gegenpropaganda. Das Vermitteln von Wissen ist
eine Kernaufgabe von Erziehung. Haufig angewandte Formen von Propa-
ganda sind hingegen das Entstellen, Verdrehen und Verzerren von Fakten.
Erziehung soll Propaganda in der Form entgegenwirken, indem sie Kennt-
nisse vermittelt, die den Educanden beféhigen, Propaganda als solche zu
erkennen und zu widerlegen. Uber den reinen Erwerb von Wissen hinaus
sollte Erziehung auf ein kritisches Denkvermdgen zielen®. Diesem Argu-
ment folgend, ist nach Auffassung von Magrass die Lehre wissenschaftli-
cher Methoden als ein effektives Mittel gegen Propaganda zu bewerten.
Denn sie soll unabhangiges Denken und eine kritische Haltung gegentber
ungepriften Sachverhalten und Dogmen férdern. Grundsatzlich erfordern
Demokratien kritisch hinterfragende und eigenstandig handelnde Biirger,
um sich der Propaganda wirksam erwehren zu kénnen®. Dieses Beispiel
verdeutlicht, dass sich Propagandisten Erziehung als Methode zum Errei-
chen ihrer Ziele zunutze machen. Dartiber hinaus haben Propagandisten
erkannt, Erziehung auf eine weitere Weise in ihren Dienst zu stellen, indem
sie ihr propagandistisches VVorgehen gezielt als erzieherisches Handeln de-
klarieren. Die positiven Konnotationen von Erziehung sollen uber Verdéch-
tigungen, einseitig ausgerichtete Informationen zu verbreiten, hinwegtéu-

schen®.

% Ehd., S. 13

% Biddle, 1932, S. 4

% Magrass, 1998, S. 187 f.
% Buddrus, 2003, S. 60 f.
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3.5 Propaganda und Erziehung als ein und dasselbe Phdnomen

Die Position, Propaganda und Erziehung als ein und dasselbe Phdnomen zu
betrachten, wird in Ansétzen im Rahmen von Studien Uber totalitare Syste-
me vertreten. Das 20. Jahrhundert ist fir die Politisierung von Erziehung
ohne Beispiel®’. Am italienischen Faschismus (1922-1945), am deutschen
Nationalsozialismus (1933-1945) sowie am sowjetischen und russischen
Kommunismus (1918-1991)% l4sst sich exemplarisch zeigen, inwieweit
Propaganda und Erziehung zu einem Ph&nomen verschmolzen und in glei-
cher Zielsetzung von Machthabern instrumentalisiert worden sind. Diese
Position wird nunmehr am Beispiel von Propaganda und Erziehung im Drit-
ten Reich analysiert. Die Ausfiihrungen werden zum einen verdeutlichen,
auf welche Weise sich Propaganda und Erziehung unter der nationalsozialis-
tischen Herrschaft zunéchst annéherten und schlie3lich wéhrend der letzten
Jahre des Zweiten Weltkriegs zunehmend zu einem Phanomen verschmol-
zen. Zum anderen belegen diese Informationen deutlich, aus welchen Griin-
den Propaganda und Erziehung im Dritten Reich zu einem belastenden Erbe
fur beide Phanomene im Nachkriegsdeutschland wurden. Die Propaganda
der Nationalsozialisten war eine totalitare. Sie umfasste das ganze Volk in
all seinen LebensauBerungen und Gliedern®. Propaganda und Erziehung im
Dritten Reich waren Machtinstrumente einer totalitaren Politik. Erziehung
im NS-Staat (be-)traf alle Biirger, jeden Alters in jeder Lebenssituation'®.
Der NS-Staat trat als Erziehungsstaat auf. Er beanspruchte eine die Erzie-
hung insgesamt normierende, organisierende und durchfiihrende Stellung .
Jede 6ffentliche Einrichtung erhielt die Aufgabe zur ,Volkserziehung“'%,
so auch das Militar. Zu dieser staatlich verordneten Erziehung gab es kaum
eine Alternative und kaum ein Entkommen. Giesecke spricht in diesem Zu-

193 ynd Buddrus dokumen-

sammenhang von einem totalen Erziehungsstaat
tiert dies in seinem Buch ,, Totale Erziehung firr einen totalen Krieg“'%*. Die

primére Zielsetzung der NS-Erziehung und der Propaganda war das soziale

7 Oelkers, 2004, S. 338

% Barker, 1998b, S. 185

% Hagemann, 1948, S. 22 f.

100 Gjese, 1933, S. 11

191 Benner & Hellekamps, 2004, S. 946
102 Gjesecke, 1999, S. 23 f.

103 Epg., S. 29

104 Buddrus, 2003
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Funktionieren des Individuums in der ,,Volksgemeinschaft“'®. Als Erzie-
hungsideal wurde ein typisiertes und funktionstiichtiges Gemeinschaftsglied
gesehen, welches sich zum Instrument der politischen Fihrung machen
lasst™®. Folglich wurde das Erziehungswesen im Dritten Reich ausschlieR-
lich als Dienstleistung fur die politische Zielsetzung verstanden'®’. Das Er-
ziehungsdenken im Nationalsozialismus war gepragt von einer biologis-
tisch-rassistischen Anthropologie, die ihrer systematischen Abwertung von
Subjektivitat und Individualitat durch Zielbegriffe wie Auslese, Ausmerz,
Rasse und Typenzucht Ausdruck verlieh'®, Eigenstandige Gedanken und
selbsttatige Lernvorgénge waren bei der NS-Erziehung nicht von Interesse.
»Ihr genlgt die mechanische Vernutzung von Gehirnen zugunsten politi-
scher Ziele, die der einzelne ,Tréger’ der eingebrannten ,Idee’ weder begrei-
fen muss noch darf“'*. Die Grenze zwischen Propaganda und Erziehung im

d**® und beide Phanomene insbesondere in den

Dritten Reich war flielen
letzten Jahren des Zweiten Weltkrieges weitgehend kongruent. Die politi-
schen Richtlinien fir Propaganda und Erziehung entstammen derselben
Quelle, namlich der Propagandaschrift ,Mein Kampf“ von Adolf Hitler'"".
Erziehungsziele standen mit Propagandaabsichten des NS-Staates weitest-
gehend im Einklang. Deutsche Erzieher stellten sich in den Dienst der Nati-
onalsozialisten: ,,Die Reichstagung der deutschen Erzieher 1936 in Bayreuth
erklarte den vollen Einsatz der deutschen Lehrerschaft fiir das groRe Werk
der Wehrerziehung als eine der ersten Ehrenpflichten des deutschen Erzie-
hers. Der deutsche Erzieher fuhlt sich als verstandnisvoller Helfer der
Wehrmacht dafur verantwortlich, die Erziehung der heranwachsenden Ge-
neration so zu leiten, dass die jungen Wehrpflichtigen mit einer inneren Hal-
tung zur Wehrmacht kommen, die alle VVoraussetzungen enthélt, sie in kur-
zer Frist zu tiichtigen Soldaten zu erziehen“''?. In der Wehrmacht, der

€113

»ochule der Nation“™™, wurde die Erziehung zum Kriege fortgesetzt. Erzie-

hung der Truppe zielte insbesondere in den letzten Kriegsjahren auf eine

105 Assel, 1983, S. 73

106 Epg., S. 72

W7 Steinhaus, 1981, S. 104
198 Dudek, 1999, S. 191
109 Steinhaus, 1981, S. 112
119 Gjesecke, 1999, S. 29
111 Gamm, 1984, S. 45 f.
12 57liska, 1937, S. 3

113 Gamm, 1984, S. 19
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114 “Mit zunehmender

vollige konforme ,,geistige Ausrichtung® der Soldaten
politischer und militarischer Bedréngnis des Dritten Reiches fand die Gren-
ze zwischen Erziehung und Propaganda keinerlei Beachtung mehr. Die Be-
volkerung inklusive der Soldaten durchschauten — fruher oder spater — die
Betrugsversuche der Propaganda/Erziehung und fiihlten sich getduscht. Es
kam zu einem grof3en Verlust an Vertrauen und Glaubwirdigkeit in die poli-
tische und militarische NS-Fiihrung™™, was sich spater gegeniiber der de-
mokratischen Fihrung in der Bundesrepublik Deutschland nur allmahlich
abbauen lieR. Die Erziehung und Propaganda im Nachkriegsdeutschland
trug ein belastendes Erbe mit sich, von dessen Zielen, Mitteln und Metho-
den es deutlich Abstand zu nehmen galt und zudem groRe Anstrengungen
aufzubringen waren, keinesfalls in selbige Denk- und Handlungsmuster zu
verfallen. Theodor W. Adorno erforschte, was im Bereich der Erziehung
Auschwitz erméglicht hat und welche Konsequenzen erforderlich sind, um
eine Wiederholung zu verhindern: ,,Die Forderung, da Auschwitz nicht
noch einmal sei, ist die allererste an Erziehung. Sie geht so sehr jeglicher
anderen voran, dal} ich weder glaube, sie begriinden zu miissen noch zu sol-
len“1®,

Die vorausgehenden Abschnitte zum Verhaltnis von Propaganda und Erzie-
hung verdeutlichen, dass ein trennscharfes Abgrenzen beider Phdnomene
kaum moglich ist. In der Literatur werden sie zwar haufig auf einer morali-
schen Ebene als einander ausschliefende Gegensatze behandelt, jedoch
konnte diese Position bislang nicht auf Basis allgemeingultiger Kriterien
belegt werden. Vielmehr zeigte sich, dass Propaganda und Erziehung in
unterschiedlichen Beziehungen zueinander stehen kénnen. Im Weiteren ist
zu untersuchen, was unter Erziehung im Allgemeinen verstanden wird, und
zu bestimmen, welcher Arbeitsbegriff den weiteren Ausfiihrungen zugrunde

gelegt wird.

114 Balke, 1970, S. 37
115 Grimm, 1970, S. 32 & 38
116 Adorno, 1997, S. 674
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3.6 Annédherungen an das Erziehungsphdnomen

In den Ausfiihrungen zum Verhaltnis von Propaganda und Erziehung ist
bereits angeklungen, dass in der Idee der Erziehung viele Facetten der Ein-
flussnahme auf das Individuum und die Gemeinschaft stecken'’. Ahnlich
wie beim Terminus Propaganda erfolgt auch beim Erziehungsbegriff keine
Einigung auf eine allgemeingiltige Definition''®. Zu groR ist die Bandbreite
an unterschiedlichen Auffassungen und Sichtweisen zum Erziehungspha-
nomen™®. An Versuchen mangelt es nicht, den Facettenreichtum auf einen
gemeinsamen Nenner zu bringen, um auf diesem Wege das Phanomen Er-
ziehung zu bestimmen'®®. Den Schwierigkeiten, einen allgemeingiiltigen
Erziehungsbegriff zu formulieren, werden unterschiedliche Ursachen zuge-
schrieben. Jurgen Oelkers hélt einer zeitlos gultigen Begriffsbestimmung
entgegen, dass das Wesen von Erziehung geschichtlich bestimmt ist und
zeigt in seinen Ausfuhrungen, dass es seit der Antike bis in die Gegenwart
einem stets fortlaufenden Wandel unterliegt*?:. Michael Winkler sieht das
entscheidende Hindernis, das einer exakten Begriffsbestimmung entgegen-
steht in der Unsichtbarkeit von Erziehung: ,,Beobachtung und Verstandnis
von Erziehung hangen daher von der Bereitschaft ab, diese (berhaupt als
solche wahrzunehmen; sie setzen eine Form von begrifflich gebundener
Vorstellung voraus“*?. Beim Erziehungsbegriff handelt es sich um einen
vagen und mehrdeutigen Terminus. Vage ist er, weil seine Bedeutung unzu-
reichend bestimmt ist. Mehrdeutig ist er, weil er zur Bezeichnung verschie-
dener Gegenstande verwendet wird*?,

Als ein zentraler Begriff der Padagogik ist Erziehung Bestandteil verschie-
dener padagogischer Richtungen, zum Beispiel der geisteswissenschaftli-
chen, empirisch-analytischen, Kkritischen und systemtheoretischen Erzie-
hungswissenschaft, deren Erziehungsbegriffe mitunter wesentliche Unter-
schiede aufweisen. In der Padagogik haben sich eine Vielzahl von Hand-
lungsfeldern und Einzeldisziplinen herausgebildet, die untereinander kaum

Y7 Tenorth, 1988, S. 12 f.; Bernhard, 2001, S. 27

118 Oelkers, 2001, S. 33

119 schroder, 1992, S. 82; Bohm, 2004b, S. 13 f., 56 f. u. S. 108 f.
120 Groothoff, 1983, S. 386

121 Oelkers, 2004, S. 304 f.

122 \Winkler, 2000, S. 56

123 Brezinka, 1990, S. 23
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noch durch eine tibergreifende Fragestellung verbunden sind*?*. Die Vielfalt
an unterschiedlichen Auspragungen von Padagogik spiegelt sich in folgen-
den ausgewahlten Wortverbindungen wider: Beruf-, Betriebs-, Erlebnis-,
Freizeit-, Heil-, Kunst-, Medien-, Medizin-, Musik-, Religions-, Schul-, So-
zial-, Umwelt-, Wirtschaftspadagogik sowie pdadagogische Psychologie,
padagogische Soziologie und Bildungsékonomie'®. Im Rahmen dieser Un-
tersuchung wird Padagogik als Wissenschaft und Praxis der Erziehung im
weitesten Sinn definiert'?®,

Um das Erziehungsphédnomen begrifflich zu bestimmen, werden unter-
schiedliche Ansatze verfolgt. Dabei dominieren im Wesentlichen zwei Vor-
gehensweisen: Auf der einen Seite werden Definitionen sehr weit und for-
mal gefasst. Hierbei gilt es die mannigfaltigen Erscheinungsformen von
Erziehung unter einem Terminus zusammenzufihren. Erziehungsbegriffe,
die diesem Ansatz zuzuordnen sind, haben einen sehr weiten Geltungsbe-
reich, mit dem zugleich die Gefahr der Inhaltsleere einhergeht. Klaus Schal-
ler hat einen solchen Begriff formuliert. Er subsummiert unter Erziehung
»alle Mallnahmen und Prozesse, die dem als Menschen geborenen Wesen
helfen, in seine Menschlichkeit hineinzufinden“*?’. Von Geburt an ist der
Mensch auf ihn férdernde Umweltreize angewiesen, um biologisch wie so-
zial tiberleben zu kénnen'®. Er ist im besonderen MaRe des Lernens aus
Umwelterfahrungen fahig und bedurftig. Dieses sind Faktoren, die Erzie-
hung ermdglichen, fordern und zu einem gewissen Grad auch erzwingen.
Von diesem Standpunkt lasst sich Erziehung als Lernhilfe verstehen'®®, die
sich nicht auf die Phase der Kindheit beschrénkt, sondern eine lebenslange
Anstrengung darstellt"*. Schallers Begriffsbestimmung wirft aber unwei-
gerlich die Frage auf, was unter dem Konstrukt ,,Menschlichkeit* zu verste-
hen ist. Letztlich bleibt er dem Leser schuldig, das Konstrukt Menschlich-
keit zu operationalisieren. Im Weiteren konkretisiert Schaller seine Ausfiih-
rungen dahingehend, dass Erziehung dem Individuum helfen soll, in seine

124 Benner, 2001, S. 15 1.

125 Menck, 1998, S. 144 f.; Liiders, Kade & Hornstein, 2000, S. 210; Benner, 2001, S. 16;
Callo, 2002, S. 7

126 Callo, 2002, S. 154

127 gchaller, 1970, S. 392

128 Marotzki, 2004, S. 148

129 Rumpf, 1970, S. 774 f.

%0 Oelkers, 2004, S. 339
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ihm eigene Menschlichkeit hineinzufinden. Damit stellt er das ,,Subjekt“ als

Lin das Zentrum allen

die anspruchsvollste Vorstellung vom Menschen™
erzieherischen Handelns. Das in der jeweiligen Erziehung vorherrschende
Menschenbild, das kein Abbild von Sein und Wirklichkeit, sondern stets
Vorbild ist**?, nimmt hierbei eine richtungsweisende Rolle ein. Brezinka
entwickelt den Ansatz des Subjekts weiter und nennt als Alleinstellungs-
merkmal von Erziehung die Absicht ,,den Educanden in irgendeiner Hin-
sicht besser, tlchtiger, leistungsféhiger, vollkommener oder wertvoller zu

machen**3

, ihn zu fordern. Weit gefasste Erziehungsbegriffe weisen mitun-
ter inflationdre Tendenzen auf und betrachten Erziehung als eine sich tber-
all und jederzeit in der Menschheit vollziehende Grundfunktion, wo sich
alle gegenseitig erziehen**. Dabei erfolge Erziehung nicht ausschlieBlich
durch Personen und Gemeinschaften, sondern gleichfalls auch durch Bu-
cher, bestehende Institutionen und vieles anderes mehr**. Erziehungsbegrif-
fen mit einem weit gefassten Geltungsbereich stehen Definitionen gegen-
uber, die das Erziehungsphdnomen auf beobachtbare Merkmale einzugren-
zen versuchen. Das ist besonders bei empirischen Ansétzen der Erzie-
hungswissenschaft der Fall. Dort wird die Forderung nach einem eindeutig
operationalisierten Erziehungsbegriff gestellt**®. Die Absicht Erziehung auf
ausgewahlte beobachtbare Merkmale zu reduzieren, hat aber zwangslaufig
das Ausgrenzen einzelner Facetten zur Folge. Die Erfolgsaussicht, in abseh-
barer Zeit einen allgemeingultigen Erziehungsbegriff zu haben, der auf ei-
nen einheitlichen Konsens bauen kann, gilt gemeinhin als gering'®’. Die
Tendenz einerseits nahezu allem eine erzieherische Bedeutung zuschreiben
zu wollen und andererseits nur von erzieherischer Absicht geleitete Hand-
lungen als Erziehung zu betrachten, spiegelt sich auf dhnliche Weise in der
Unterscheidung in funktionale und intentionale Erziehung wider. Funktiona-
le Erziehung umfasst auch den absichtslosen Einfluss, der im Sinne von
Sozialisation aus alltdglichen Erfahrungen im Umgang mit Personen, sozia-

len Institutionen und vielem mehr hervorgeht. Intentionale Erziehung hin-

B! Hamburger, 2003, S. 34

132 Ofenbach, 1993, S. 8

133 Brezinka, 1990, S. 90

13% Groothoff, 1980, S. 362

135 Eggersdorfer, 1952, S. 1032
1% Bshm, 19944, S. 203

37 Callo, 2002, S. 8
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gegen schlieRt nur von erklarter Erziehungsabsicht geleitete Akte ein.
Dem ist hinzuzufuigen, dass in der sozialen Realitit kaum reine Erziehungs-
handlungen vorzufinden sind, sondern nur Handlungen, die in verschiede-
nem Grad von erzieherischer Absicht durchdrungen sind**. Erziehung ist
uberdies eine zeitgebundene Erscheinung, die sich ihrem besonderen Wesen
nach den Forderungen des Tages anpassen muss'*. Sie ist in ihren jeweili-
gen Auspragungen somit auch stets ein Phanomen ihrer jeweiligen Zeit, das
sich den unterschiedlichen gesellschaftlichen Bedirfnissen und Anforde-
rungen zu stellen hat. So wurde zum Beispiel in Deutschland zu Beginn des
21. Jahrhunderts eine neue Werteerziehung gefordert, die sogar nationale

Identitat begriinden soll'*

. Bei derart hoch gesteckten Erziehungszielen
besteht jedoch haufig die Gefahr, dass zwischen dem formulierten Ideal und
der sozialen Realitét eine Differenz bestehen bleiben wird. Daher sind bei
der Formulierung von Erziehungszielen stets Grenzen flr die Anspriiche an
das Sollen und das Konnen zu berticksichtigen'*.

Neben Erziehung ist Bildung der zweite zentrale Grundbegriff der Padago-
gik**. Beide Termini werden héufig synonym oder formelhaft in der Kon-
junktion ,,Erziehung und Bildung* gebraucht. Peter Menck nennt folgenden
Unterschied im Sprachgebrauch dieser Begriffe: ,,In der Regel sieht es so
aus, daB ,Erziehung’ eher auf Werthaltungen und das Innere, ,Bildung’ hin-
gegen auf das Wissen zielt“***. Der dieser Arbeit zugrunde liegende Erzie-
hungsbegriff wird Aspekte der Bildung aus zweierlei Grinden mit ein-
schlieBen: Zum einen lassen sich Erziehung und Bildung ohnehin nicht
trennscharf voneinander abgrenzen. Der eine Begriff ist nicht die Folge des
anderen, sondern zwischen beiden besteht eine grundlegende Interdepen-
denz'*. Zum anderen liegen dieser Untersuchung auch Studien internationa-
len Ursprungs zugrunde, die das ,,Spezialproblem* der deutschen pédagogi-

146

schen Fachsprache™ einer Abgrenzung beider Begriffe nicht teilen. Im

138 Schaub & Zenke, 2000, S. 189 f.
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140 Schirmohammadi, 1959, S. 5
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42 Grzesik, 1998, S. 26 f.
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Rahmen dieser Arbeit schliel3t Erziehung sowohl Bildung, Ausbildung und
Wissensvermittlung als auch Charakter- und Willenshildung mit ein*’.

Zur Bestimmung eines Arbeitsbegriffs von Erziehung fir diese Untersu-
chung wird nunmehr wie folgt vorgegangen: Die Bedeutungsvielfalt von
Erziehung soll nicht zugunsten eines eindeutig operationalisierten Begriffs
begrenzt werden. Sie soll aber auch nicht durch einen vagen, weit gefassten
Erziehungsbegriff, der sich aufgrund unscharfer Merkmale zum Arbeitsbeg-
riff kaum eignet, erhalten werden. Stattdessen werden zum Entzerren der
Bedeutungsvielfalt von Erziehung klassische Ordnungsmodelle verwendet.
Die groRen Denk- und Handlungspfade der Erziehung sind die Anpassung
an die Gesellschaft, die Befreiung von der Gesellschaft und die Entfaltung
des Ichs. Erziehung kann folglich als Enkulturations-, Emanzipations-
und/oder Identitétshilfe verstanden werden*. Hinter dieser Zuordnung be-
finden sich komplexe, interdisziplinare Systeme, deren Interessen, Ziele,
Methoden und Menschenbilder kontrovers sind. In der Erziehungspraxis
weisen diese Hauptwege Verbindungslinien auf. Das systemische padagogi-
sche Denken greift diesen Ansatz auf und betrachtet Erziehungsmodelle als
vernetzte Systemmodule. Um die komplexe Vielfalt von Realitat und Theo-
rie angemessen zu beschreiben, sollen die klassischen Erziehungsmodelle
als Teile eines Gesamtsystems betrachtet werden'*®. Doch zunéchst zu den

drei Modellen im Einzelnen:

3.6.1 Erziehung als Enkulturationshilfe

Erziehung als Enkulturationshilfe dient grundsatzlich der Systemintegrati-
on™. Der Mensch wachst inmitten gegebener kultureller Lebensweisen
heran und erlernt diese durch Imitation und Erprobung. Der Begriff Enkul-
turation bringt primar zum Ausdruck, dass Lebensformen, Verhaltenswei-
sen, Verhaltensregeln, Einstellungen, Sitten und Gebréuche in ein subjekti-
ves Verhaltensrepertoire iibernommen werden®!. Die Anpassungsprozesse
des Individuums an die umgebende Kultur werden zusammenfassend als

Erziehung bezeichnet. Educanden sollen optimal in die Welt hineinwachsen.

147 Stimmer, 1994, S. 153

148 callo, 2002, S. V f.

W Epd., S. 130
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%1 Reinhold, Pollack & Heim, 1999, S. 132
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Dazu erlangen sie Fahigkeiten, die sie qualifizieren, gesellschaftlichen An-
spriichen gerecht zu werden. Menschen in ein System hinein(er)ziehen ist
der Kern dieser Erziehungsform. Als Anpassungs- und Integrationsprozess
ristet sie den Menschen zum Uberleben in der jeweiligen Gesellschaft
aus*®2. Enkulturation vollzieht sich als bewusstes, geplantes und tiberpriifba-
res erzieherisches Handeln'*®. Erziehung als Enkulturationshilfe erfolgt in
Ergénzung, Unterstitzung und Weiterentwicklung der Sozialisation. Der
Sozialisationsbegriff beschreibt den Prozess, ,,in dem die Heranwachsenden
in einer jeden Gesellschaft sozial handlungsfahig werden und die Kompe-
tenz erwerben, an der gesellschaftlich-kulturellen Entwicklung selbsténdig
teilzunehmen“***, Sozialisation und Enkulturation wenden sich an Men-
schen jeden Alters und begleiten sie ein Leben lang. Der Begriff Kultur um-
fasst die gesamtgesellschaftliche Lebensordnung, die ihrerseits wiederum
einzelne Teilsysteme enthalt. Ein wesentlicher Bereich, an dem Kultur deut-
lich sichtbar wird, ist die Sprache, inklusive der damit verbundenen Interak-

tionsformen™®>.

3.6.2 Erziehung als Emanzipationshilfe

Der Begriff emancipatio entstammt der romischen Rechtssprache. Er be-
zeichnet dort die formliche Freigabe von Menschen und Sachen aus jeman-
des Verfligungsgewalt oder Eigentum. Insbesondere meinte Emanzipation
in diesem Kontext den Rechtsakt der Entlassung des Sohnes aus der vaterli-
chen Familiengewalt in die rechtliche Selbstandigkeit™®. In einem engeren
deutschsprachigen Kontext ist der Emanzipationsbegriff erst zu Beginn des
19. Jahrhunderts zu finden, bei Wilhelm von Humboldt*’. Zu einem eigen-
stdndigen padagogischen Fachterminus wurde der Emanzipationsbegriff
aber erst im Zuge der politischen und sozialen Reformen der 1960er Jahre in

der Bundesrepublik Deutschland™®. Emanzipation ist MaRgabe all jener

152 Bernhard, 2001, S. 29

13 Callo, 2002, S. 63

>4 Tenorth, 1988, S. 17

15 Callo, 2002, S. 63 f.

1% Ruhloff, 2004, S. 279

57 Emanzipation bedeutet Wilhelm von Humboldt zufolge die einschnittartige Entlassung
aus der Schule, nachdem der Schiiler tber das ,,Lernen des Lernens* zur Reife gelangt ist,
um kinftig sein Lernen selbst zu lenken. Nach Humboldt ermdglicht die Universitét eine
Emanzipation vom eigentlichen Lehren (Ebd., S. 281).

158 Bast, 1983, S. 39
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padagogischen Konzepte, die Menschen zu einer selbstandigen Teilhabe an
gesellschaftlichen Prozessen befahigen wollen und somit (ber einen reinen
Anpassungsprozess hinausgehen'™®. Der Emanzipationsprozess umfasst
gleichermalien den Prozess der Befreiung und des Mindigwerdens als auch
die darauf gerichteten Anstrengungen und Impulse'®. In einem bildungs-
theoretischen Sinn verwendet meint der Begriff Mindigkeit ,,die Féhigkeit
des Menschen, die eigene Lebensfihrung reflektieren und zu dieser sowie
zu den Formen des menschlichen Zusammenlebens Stellung nehmen zu
konnen“*®, Erziehung als Emanzipationshilfe bedeutet Menschen aus einem
System herauszufiihren, sie von der Gesellschaft zu befreien. Die Chancen,
sich vom Druck der Anpassung zu lésen, eréffnen Freirdume zur Selbstbe-
stimmung. Folglich leistet Erziehung als Emanzipationshilfe einen Beitrag
zur Selbstbestimmung und zeigt Veranderungsperspektiven auf'®’. Zu den
Zielen von Emanzipation zahlt (vor allem) die Befreiung unterdriickter, un-
terprivilegierter und unselbstéandiger Individuen und Gruppen. Neben dem
Abbau materieller und politisch-rechtlicher Schranken ist hier auch der
Aufbau psychischer Voraussetzungen autonomen Urteilens und Handelns
gefordert'®. Insofern die Ziele von Erziehung auf die persénliche Urteils-
kraft, Selbstbestimmung, Verantwortungsbereitschaft und Handlungsféahig-
keit ausgerichtet sind, verstehen sie sich schlechthin als Beitrag zur Eman-
zipation'®. Emanzipation ist Bestandteil im Gesamtprozess von dynami-
schen Gesellschaften und keineswegs mit Auflésungserscheinungen gleich-
zusetzen'®. Eine endgiiltige Form von Emanzipation kann es nicht geben,
weil mit der Zeit eine jede Emanzipation wiederum zur Fessel wird™®. Von
Pseudo-Emanzipation muss insbesondere dann gesprochen werden, wenn
eine Anderung gesellschaftlicher Rahmenbedingungen gewaltsam und ohne
freie Einsicht der Betroffenen sowie ohne deren Beféahigung und Motivation
zur Mitbestimmung herbeigefiihrt wird'®”. Emanzipationsformen, in denen

die Befreiung der einen Gruppe automatisch die Verknechtung der anderen

°Ruhloff, 1999, S. 130
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165 Rombach, 1970, S. 344

166 Epg., S. 344

167 Scarbath, 1970, S. 673

93



3. Zum Verhaltnis von Propaganda und Erziehung 79

zur Folge hat oder grundsétzlich neuerliche Zwange und Indoktrinationen zu
einer Unmundigkeit nur unter anderem Vorzeichen fihren, sind geschicht-
lich ohne Wert*®®,

3.6.3 Erziehung als Identitatshilfe

Erziehung als Identitatshilfe erwéchst aus der Vorstellung heraus, dass der
Mensch nicht primar fir die Welt um ihn herum funktionieren misse, son-
dern es seinem Wesen mehr entspreche, wenn er seine Talente aus sich
selbst heraus entfalten kénne'®. Diesem Ansatz folgend sollte gerade so viel
erzieherisches Handeln wie nétig und nicht wie mdglich erfolgen. Positive
Entwicklungen der Person sollen dabei unterstitzt und Fehlentwicklungen
weitestgehend korrigiert werden. Identitat ist dabei nicht als ein Erziehungs-
ziel neben vielen anderen zu verstehen, sondern als Leitbegriff padagogi-
scher Theoriebildung'™. Die Aufgabe der Erziehung wird als Ausbildung
persdnlicher und sozialer Identitat bestimmt'’!. Identitétshilfe zielt auf die
Annéherung an einen ldealzustand, in dem die Identitat als Selbstsein und
Zugehbrigkeit uneingeschrénkt gelebt werden kann'’2. Der Begriff der Iden-
titat thematisiert das lebenslange Streben des Menschen nach Einheitlichkeit
und Unverwechselbarkeit der eigenen Person (Individualitét), sein Streben
nach Selbsterkenntnis und Selbstgestaltung sowie die Interaktion mit der
Gesellschaft'”. Eine einheitliche Definition des Begriffs lasst sich in der
wissenschaftlichen Literatur nicht ausmachen. Von Identitét ist im Rahmen
dieser Untersuchung zu sprechen, bei der inneren ,,Gewissheit des Subjekts,
dass es trotz wechselnder Lebenssituationen und -phasen und immer neuer
Orientierungen in der AuRenwelt ein und dieselbe Person bleibt“'™. Ohne
Identitat fuhlen sich Menschen orientierungslos, unerwiinscht, nutzlos und
nicht anerkannt'’®. Folgen sind Stérungen nach innen und auRen. Diese zei-
gen sich verdeckt in den Symptomen der Isolation und offen durch abwei-
chendes Verhalten, wie zum Beispiel Aggressionen oder Versto3e gegen

168 Rombach, 1970, S. 344

169 Callo, 2002, S. 106
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allgemeine Regeln und Normen'™. Erziehung als Identitatshilfe ist weitaus
mehr als caritatives Handeln. Insbesondere hinsichtlich ihrer Methoden
betritt sie mitunter therapeutisches Terrain'’’. Erziehung als Identitétshilfe

bietet dem ins Ungleichgewicht geratenen Ich begleitende Hilfe an*™®.

3.7 Arbeitsbegriff von Erziehung

In diesen drei klassischen Modellen spiegelt sich eine ausgeprégte Bedeu-
tungsvielfalt von Erziehung wider, die in dem Arbeitsbegriff erhalten blei-
ben soll. Unter Erziehung werden daher im Weiteren all ,,jene Formen von
Beeinflussung verstanden, die der Integration in die Gesellschaft, der Forde-
rung von Miindigkeit und der Personlichkeitsentwicklung dienen“*”. Unser
Arbeitsbegriff betrachtet somit Erziehung gleichermallen als Enkul-
turations-, Emanzipations- und Identitatshilfe. Zum einen gilt das fur die
Theorie: Grundsétzlich sind alle drei Formen elementare Gegensténde einer
jedweden padagogischen Konzeption'®. Zum anderen gilt das fir die Pra-
xis: Erzieherisches Handeln ist tberwiegend mit allen drei Modellen mehr
oder weniger gleichzeitig verknupft. Eine Handlungsform kann folglich
zugleich der Anpassung, der Selbstverwirklichung und der Ichstéarkung die-
nen. Der Facettenreichtum von Erziehung in der sozialen Realitét ist erklar-
bar durch verschiedene Kombinationen der drei Formen. Hierbei ist es von
entscheidender Bedeutung, mit welcher Priorisierung die drei Erziehungs-
modelle in die systemisch hierarchische Kombination einflieRen. Vom theo-
retischen Standpunkt aus betrachtet, ergeben sich folgende sechs mégliche

Kombinationen in Form von hierarchischen Modellen*®:
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Schaubild 2: Modulkombinationen von Erziehung

A A B B C C
B C A C A B
C B C A B A
1 2 3 4 5 6
Legende:

A: Erziehung als Enkulturationshilfe
B: Erziehung als Emanzipationshilfe

C: Erziehung als Identitatshilfe

Quelle: Callo, 2002, S. 157

In den sechs Modellen spiegelt sich ein ausgepragtes Mal} an Bedeutungs-
vielfalt der Erziehung wider. Diesen Modellen lassen sich praktische Bei-
spiele zuordnen. Das erfordert im Vorfeld eine Untersuchung, inwieweit
Erziehung in dem jeweiligen Kontext vorwiegend als Enkulturations-, E-
manzipations- oder Identitatshilfe erfolgt. Um die Untersuchung strukturiert
durchfihren zu kdnnen und zur weiteren Anwendung auf unterschiedliche
Erziehungsrealititen ein einheitliches Raster zur Verfligung zu haben, wer-
den Ordnungsmerkmale bendtigt. Dazu eignen sich folgende finf (im
Schaubild grau hinterlegte) Ebenen, die Bestandteil einer jeden Padagogik
sind, und sich durch (im Schaubild weil hinterlegte) Fixpunkte und Krite-

rien konkretisieren lassen'®?:

182 Epg., S. 154 1.
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Schaubild 3: Ordnungsmerkmale von Erziehung

normative Ebene

konstruktivistische Ebene

Ziele
Inhalte

Denkmodelle
Menschenbilder

mediale Ebene Feldebene
Methodik Praxiskontext
Methoden Praxisrichtungen
Mittel Praxisprobleme

institutionale Ebene

Einrichtungen
Institutionen
Organisationen

Quelle: Vgl. Callo, 2002, S. 155

Zum Verstandnis des Schaubildes dienen folgende Erlauterungen:

Die normative Ebene ist die Ebene der Vorgaben und Ziele. Die Erzie-

hungsziele geben vor, was erreicht werden soll und warum es erreicht wer-

den soll'®. Sie benennen auch, welches Erkenntnisinteresse verfolgt wird
und begriinden dieses. Erziehungsziele sind zum einen Normen, die ein Ide-
al fur Educanden enthalten®. In dieser Arbeit werden unter Normen ,,wert-
bezogene, umfassende, prinzipiell gultige, gebietende oder verbietende Sol-

lensforderungen verstanden, die soziales und individuelles Handeln steuern

183 Menck, 1998, S. 118 f.
184 Brezinka, 1990, S. 11
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und rechtfertigen. Sie geben Handlungsrichtung und -verpflichtung an, ohne
bestimmte Einzelhandlungen vorzuschreiben oder auszuschlieRen“**>. Zum
anderen sind Erziehungsziele auch Vorschrift fir Erzieher (im weitesten
Sinn), die so handeln sollen, dass der Educandus befahigt wird, das Ideal
weitest mdglich zu erreichen'®. Die Erziehungsinhalte beschreiben die Ge-
genstande der jeweiligen Erziehungsmodelle.

Die konstruktivistische Ebene ist die (subjektive) Verstehens- und Erkla-

rungsebene. Die geistigen Grundlagen der praktischen Erziehungskonzepti-
on spiegeln sich in den jeweiligen Denkmodellen wider. Die Menschenbil-
der beschreiben den Wert und die Stellung des Menschen in den jeweiligen
Systemen. Sie sind keine einfachen Abbilder der Wirklichkeit, sondern ent-
halten auch Wunsche und Hoffnungen. Sie tragen zudem Ziige von Planun-
gen und mitunter utopische Gedanken'®”. Menschenbilder enthalten be-
stimmte Grundannahmen Uber Bedirfnisse, Handlungstendenzen und Ziele
von Personen und spiegeln zugleich eine Wertschatzung ihnen gegeniber
wider'®. Sie sind der Ausgangspunkt jedweder Erziehung und pragen diese
in Theorie und Praxis.

Die mediale Ebene ist die Vermittlungsebene. Die gesamte logische Strate-
gie zum Erreichen eines Erziehungsziels wird durch die Erziehungsmetho-
dik markiert. Die konkreten Wege zum Erreichen eines Erziehungsziels
spiegeln sich in den Erziehungsmethoden wider. Alle Handlungen, MaR-
nahmen, Materialien und Medien der Erziehungsvermittlung sind in den
Erziehungsmitteln enthalten®°.

Die Feldebene ist die Ebene des situativen Kontexts. Die jeweiligen Rah-
menbedingungen von Erziehungssituationen und Erziehungsaktionen wer-
den als Praxiskontexte bezeichnet. Praxisrichtungen benennen exemplarisch
die konkreten Hauptauspragungen der Erziehungsmodelle. Die wesentlichen
Konfliktpunkte und -felder, auf die das Padagogikmodell in der sozialen

Realitét trifft, werden als Praxisprobleme bezeichnet'®.

18 Bokelmann, 1989, S. 192
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Die institutionale Ebene ist die Ebene der offentlichen Veranstaltung. Sie

informiert grundlegend tber die Struktur der jeweiligen Einrichtung, Institu-
tion oder Organisation.

Das im Schaubild dargestellte Ordnungssystem bietet die Mdoglichkeit an-
hand von fiinf Modulen komplexe Sachverhalte strukturiert zusammenzu-
fassen. In einem zweiten Schritt ermdglicht es zudem Vergleiche anzustel-
len, inwieweit erzieherische Tétigkeiten in unterschiedlichen Bereichen
Gemeinsamkeiten und/oder Unterschiede aufweisen. Das Ordnungssystem
eignet sich im besonderen MaRe als Mittel, um die mit erziehungswissen-
schaftlichen Begriffen zu beschreibende Wirklichkeit der PSK/PSV zusam-
menzufassen, zu analysieren, zu bewerten und unter padagogischen Ge-
sichtspunkten zu diskutieren. Zunachst ist das Ordnungssystem auf die ein-
zelnen Bereiche der PSK/PSV anzuwenden und abschlielend einer Gesamt-
betrachtung und -bewertung zugrunde zu legen.

Klaus Mollenhauer betont, dass es sich bei jedem Erziehungsvorgang um
ein historisches Ereignis handelt: ,,.Die Handlungsnormen der Erziehung
gelten nicht ubergeschichtlich allgemein, die Inhalte sind bedeutsam nur fur
je besondere geschichtliche Lagen, die Formen der Erziehung haben — viel-
leicht mit Ausnahme sehr weniger averbaler Ausdrucksgesten — keine Funk-
tion aulRerhalb gegebener kultureller Systeme, auch ihre Bedeutung variiert
mit dem historischen Kontext“***. Ankniipfend an diese Feststellung werden
im folgenden Kapitel zunéchst die gesellschaftspolitischen und militarstra-
tegischen Rahmenbedingungen nach dem Zweiten Weltkrieg betrachtet. Das
Wirken der PSK/PSV erschliel3t sich nur aus diesem konkreten gesellschaft-
lich-historischen Kontext. Wenn man das Propagandainstrument isoliert von
diesen Rahmenbedingungen betrachtet, wirken Handlungen unverstandlich
und zuweilen grotesk. Schindelbeck gelangt bei seinen Ausfiihrungen zu
folgender Bewertung: ,,Aus der Retrospektive hingegen mutet das Treiben
der PSK heute nur noch skuril an, stellt sich dar als eine Art Cowboy-und-
Indianer-Spiel im regierungsamtlichen Auftrag“*®2. Eben solche fehlgeleite-
ten Schlussfolgerungen sind mdglich, wenn das Wirken der PSK/PSV nicht

aus dem historischen Kontext heraus betrachtet wird.

191 Mollenhauer, 1989, S. 203
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4. PSK/PSV im Kalten Krieg

Propaganda und Erziehung sind in ihren Erscheinungsformen &uRerst zeit-
gebundene Phadnomene. lhre Grundzlge entwickeln sich in Abhangigkeit
von den vorherrschenden &uBeren Einfliissen und sind folglich auch aus
dem jeweiligen Kontext heraus zu untersuchen und zu bewerten. Es ist da-
her erforderlich, die gesellschaftspolitischen und militérstrategischen Rah-
menbedingungen nach dem Zweiten Weltkrieg in ihren Grundzligen darzu-
stellen und zugleich herauszuarbeiten, aus welcher Situation und mit wel-

cher Zielsetzung die PSK/PSV der Bundeswehr aufgestellt worden ist.

4.1 Gesellschaftspolitische und militérstrategische
Rahmenbedingungen nach dem Zweiten Weltkrieg

Nach dem Ende des Zweiten Weltkrieges standen einander zwei grundle-
gend verschiedene Machtblocke und Gesellschaftssysteme gegeniiber’. Die
offen ausgetragene, uneingeschréankte Machtprobe zwischen den Sieger-
machten des Zweiten Weltkrieges — den Vereinigten Staaten von Amerika,
Frankreich und GroRbritannien auf der einen Seite und der Sowjetunion auf
der anderen Seite — flihrte zu einer bipolaren Struktur auf globaler, européi-
scher und deutscher Ebene. Dieser Konfrontationszustand unterhalb der
Schwelle eines bewaffneten Konflikts wurde als Kalter Krieg bezeichnet’.
Die Welt war von 1945 bis 1990/91 in zwei Lager geteilt®. Die politische
Fihrung der Bundesrepublik Deutschland forcierte die Eingliederung in das
Biindnis mit den Westmachten®. Der Beitritt zur Montanunion im Jahre
1951 und die Aufnahme in die NATO im Jahre 1955 dokumentierten diese
Absicht nachhaltig®. Dem Beitritt zur NATO gingen heftige innenpolitische
Auseinandersetzungen zur Wiederbewaffnung Deutschlands voraus, die
ihrem Charakter nach einer inneren ZerreiRprobe gleichkamen®. Der Aufbau
der Bundeswehr wurde von groBen Teilen der bundesdeutschen Bevolke-

rung mit Skepsis und Ablehnung betrachtet’. Noch im Mai 1955 lehnte die

! Mastny, 2003, S. 283 f., S. 439 f.

2 Meier, RoRmanith & Schafer, 2003, S. 190
® Steininger, 2004, S. 57

* Abelshauser & Schwengler, 1997, S. 352 f.
> Jackel, 1996, S. 277; Range, 2005, S. 12

® Schwarz, 1981, S. 119

" Tobbicke, 2003, S. 71
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Mehrheit der Bevélkerung eine Bewaffnung der Bundesrepublik ab®. Ange-
sichts der weitreichenden psychischen und physischen Folgen des Zweiten
Weltkriegs waren die Bereitschaft zur Wiederbewaffnung und der Wehrwil-
le der Bundesbiirger sehr gering ausgepragt. Carlo Schmidt schilderte die
damalige Stimmungslage zahlreicher Deutscher zum Militdr mit folgenden
Worten: ,,Wir wollen unsere Séhne nie mehr in die Kasernen schicken. Und
wenn doch einmal irgendwo wieder der Wahnsinn des Krieges ausbrechen
sollte, und wenn dabei das Verhangnis es wollen sollte, dass unser Land das
Schlachtfeld wird, nun dann wollen wir untergehen und dabei wenigstens
das Bewusstsein mitnehmen, daR nicht wir das Verbrechen begangen und

gefordert haben*®

. Die ablehnende Haltung der Deutschen zum Militér re-
sultierte zum einen aus personlichen Erfahrungen der Birger mit den Schre-
cken des Zweiten Weltkrieges™. Zum anderen wurde sie aber auch gezielt
gefordert.

Die Alliierten sahen nach Kriegsende die Umerziehung Deutschlands als

eine ihrer wichtigsten Aufgaben an'. Unter den Siegermachten herrschte
dahingehend Ubereinstimmung, dass sie ,,das in den Jahren 1933 bis 1945
pervertierte Erziehungswesen nicht bestehen lassen konnten. Erklarterma-
Ben war es in den Dienst der aggressiven deutschen Politik gestellt worden,
indem es eine Jugend heranbildete, die bereit war, andere Lander zu erobern
und fremde Vélker zu unterjochen“*2, Im Rahmen der ,,Reeducation” streb-
ten die Alliierten gezielt eine Abkehr der Deutschen vom Militar an™. Die
in Fragen der Wiederbewaffnung um sich greifende ,,Ohne mich*-
Stimmung™* wurde durch die Umerziehungsprogramme gestarkt.

Die Staats- und Gesellschaftsordnung der Bundesrepublik wurde aus den

Trimmern des Dritten Reiches unter Regie der Westalliierten errichtet und

® Diefenbach, 2001, S. 10

® Zitiert in: Ondarza, 1966, S. 9

19 Clement & Joris, 2005, S. 67

! Jirgensen, 1981, S. 117

'2 Schlander, 1981, S. 40

3 Im Potsdamer Abkommen vom 2. August 1945 wurde von den Siegerméachten des Zwei-
ten Weltkrieges das Ziel der ,,Umerziehung Deutschlands* festgelegt. Mit dem Programm
zur ,,Reeducation” sollte dem Wiederentstehen des deutschen Militarismus vorgebeugt
werden und die Deutschen zur Demokratie erzogen werden. In dem Umerziehungspro-
gramm wurden die unter Hitler dienenden Soldaten mit der politischen Fuhrung des Dritten
Reiches gleichgesetzt und ihr Handeln auf das Schérfste verurteilt. Weite Kreise der deut-
schen Bevdlkerung stimmten dieser Verurteilung zu und zeigten fortan gegentber allem
Militarischen eine skeptische und zum Teil ablehnende Haltung (Ondarza, 1966, S. 11 f.).

' Basse, 2003, S. 16
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sah sich auf deutschem Boden einer konkurrierenden Staats- und Gesell-
schaftsform gegenuber, dem Kommunismus der Deutschen Demokratischen
Republik (DDR). Dabei wurde die innerdeutsche Grenze gleichsam zur
Trennlinie eines geteilten Deutschlands als auch des Ost-West-Gegensatzes.
Deutschland wurde zum Hauptschauplatz des Kalten Krieges und von den
Beteiligten als Schlissel flr die Zukunft Europas bewertet. Die plakative
Formel ,,Wer Deutschland beherrscht, beherrscht Europa® bringt diese Be-
wertung deutlich zum Ausdruck™.

Der Kalte Krieg wies im Vergleich zu den Konfrontationsmustern des Zwei-
ten Weltkrieges einen wesentlichen Unterschied auf. Das Aufkommen ato-
marer Waffen und moderner technischer Kampfmittel sowie die beschleu-
nigte massenweise Ausriistung der Streitkrafte mit diesen Mitteln auf beiden
Seiten des ,,Eisernen Vorhangs“*® fiihrte zu einer grundlegenden Wandlung
in der militarischen Strategie'’. Die USA hatten die Atombombe zum Ende
des Zweiten Weltkrieges gegen die Japaner eingesetzt. Hiroshima wurde am
6. August 1945 zerstort, Nagasaki am 9. August 1945, Die Sowjets gaben
ihren ersten erfolgreichen Atombombentest am 23. September 1949 bekannt
und zogen so mit den Amerikanern gleich. Zwischen den Supermachten war
ein atomares Patt entstanden, das die Ost-West-Konfrontation tber Jahr-
zehnte hinweg bestimmen sollte®. Angesichts des atomaren Patts verbot
sich ein Krieg im klassischen Sinne mit militarisch physischen Mitteln, da
er weder Sieger noch Besiegte hervorbringen wiirde®®. Warum die Ost-
West-Konfrontation dennoch als Krieg bezeichnet wurde, erfordert das We-
sen eines Krieges néher zu betrachten. Was unter Krieg gemeinhin zu ver-
stehen ist, wird in der militdrwissenschaftlichen Literatur zumeist mit den
Worten von Carl von Clausewitz beantwortet™. Er definiert den Krieg als
einen Akt der Gewalt, um den Gegner zur Erfillung des eigenen Willens zu

zwingen: ,,Gewalt ist also das Mittel; dem Feinde unseren Willen aufzu-

15 Steininger, 2003, S. 14

18 Der Terminus ,,Eiserner Vorhang“ stammt urspriinglich aus der Theatersprache und be-
zeichnet einen eisernen, feuerfesten Vorhang, der den Zuschauerraum von der Bihne
trennt. Im Kalten Krieg war dieser Ausdruck die Bezeichnung fiir die Trennungslinie zwi-
schen den beiden Machtblécken Ost und West (Wiinschel, 1988, S. 41).

1" Sokolowski, 1965, S. 273

18 Steininger, 2003, S. 104

19 Stemme & Gloede, 1996, S. 154

20 Kaltefleiter, 1998, S. 254 f.

2! Herberg-Rothe, 2003, S. 7 f.; Miinkler, 2003, S. 75 f.
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zwingen, der Zweck. Um diesen Zweck zu erreichen, miissen wir den Feind
wehrlos machen, und das ist dem Begriff nach das eigentliche Ziel der krie-

gerischen Handlung“%

. Angesichts des nuklearen Patts war der Zweck eines

Krieges, namlich dem Gegner den eigenen Willen aufzuzwingen, mit vor-

wiegend militérisch physischen Mitteln nicht zu erreichen. Im Kalten Krieg

konzentrierte sich der Machtkampf zwischen Ost und West daher nicht auf

ein militarisches Schlachtfeld, sondern erstreckte sich auf andere Bereiche.

Im Wesentlichen wurden im Kalten Krieg zwischen Ost und West die Aus-

einandersetzungen auf folgenden Ebenen bestritten®:

1. Diplomatischer Kampf,

2. begrenzte und stellvertretende militarische Aktionen, beispielsweise in
Form von Birgerkriegen,

3. Wirtschafts- und Materialkampf sowie

4. psychologischer Kampf.

4.2 Psychologischer Kampf zwischen Ost und West im Kalten Krieg

Das atomare Patt machte einen offen ausgetragenen, groRdimensionierten
Waffengang zwischen Ost und West zu einem unkalkulierbaren Risiko. Um
dem Gegner dennoch in kriegerischer Absicht den eigenen Willen aufzu-
zwingen, wurde in hoher Intensitat ein psychologischer Kampf** gefiihrt.
Darunter ist gemeinhin ,,die planmé&Rige Beeinflussung von Geist, Willen
und Moral eines einzelnen Menschen, einer Gruppe von Menschen oder

ganzer Vélker mit gewaltlosen Mitteln“%

zu verstehen. Im Vordergrund des
psychologischen Kampfes stand die geistig-seelische Widerstandskraft von
Personen. Auf Seiten des Gegners galt es diese zu schwéchen, wenn mdg-
lich sogar zu brechen. Im Gegensatz dazu sollte die eigene Seite gegen psy-

chologische Angriffe des Gegners geriistet und im Idealfall immunisiert

% Clausewitz, 1952, S. 89 f.

% Reuth, 1956, S. 5 f.

% In der unmittelbar nach dem Zweiten Weltkrieg verdffentlichten Literatur wurden die
Termini ,,Psychologische Kriegfiihrung“ und ,,Psychologische Kampffiihrung* zunéchst
weitestgehend synonym verwendet. Im Weiteren wurde der zuerst genannte Begriff von der
kommunistischen Propaganda zur Bezeichnung fur die PSK der Bundeswehr verwendet,
ebenso wie auch der Bundesminister der Verteidigung als ,,Kriegsminister bezeichnet
wurde (Deutsches Institut fir Militargeschichte, 1969, S. 461 f. u. 519 f.). Auf Seiten der
Bundesrepublik hatte sich der Terminus ,,Psychologischer Kampf* durchgesetzt.

» BMVg, 1961, S. 12
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werden®. Dem Wehrwillen der Bevélkerung wurde von beiden Seiten des
Ost-West-Konfliktes ein kriegsentscheidender Stellenwert zugemessen. Die
Haltung der Bevolkerung konnte das Vorgehen der eigenen wie auch der
gegnerischen Truppe erheblich erleichtern, aber auch ebenso erschweren,
was insbesondere in Spannungszeiten und Krisen von ausschlaggebender
Bedeutung sein konnte?’.

Der Einsatz psychologischer Kampfmittel war keineswegs neu”® und hatte
bereits die Militarstrategie des Ersten Weltkrieges wesentlich beeinflusst.
Im Kalten Krieg wurden sie jedoch, die militarische Terminologie gebrau-
chend, zur Hauptkampfwaffe. Der psychologische Kampf wurde auf beiden
Seiten des Ost-West-Konfliktes mit wissenschaftlicher Methodik betrieben
und in seinen Grundlinien zentral geleitet®®. Er wurde mit anderen als mili-
tarischen Mitteln gefuhrt. Dazu zahlten zum Beispiel Methoden der Zerset-
zung®, der Agitation, der freundschaftlichen Anbiederung, der geistigen
Unterwanderung, des Streiks, der Demonstration®* aber auch Methoden der
Uberredung, des Uberzeugens, des Anleitens, des Richtigstellens und viele
andere mehr®2. Die Bundesrepublik wurde durch die infolge des Zweiten
Weltkrieges entstandene geopolitische Lage zu einem bedeutenden Kampf-
feld im geistig-politischen Kampf zwischen Ost und West®. Der psycholo-
gische Kampf erstreckte sich auf alle Gebiete des offentlichen und privaten
Lebens. Familie, Kultur, Militér, Rechtsleben, Wirtschaft und vieles mehr
waren sowohl auf Seiten des eigenen sowie verbiindeter oder neutraler Staa-
ten betroffen. Der psychologische Kampf war permanent und total. Er wur-

de offen und verdeckt gefiihrt. Die Grenzen zwischen Krieg und Frieden

% Foertsch, 1954, S. 2

27 Sokolowski, 1965, S. 483 f.; TF 100, 1960, Nr. 171, S. 77

%8 psychologische Kampfe als Element kriegerischer Auseinandersetzungen sind fast so alt
wie die Menschheit. Bereits in ,,grauen Vorzeiten“ begannen Heerfuhrer ihre Kdmpfe zu-
néchst mit Wortgefechten, um den Gegner einzuschiichtern. Das Alte Testament berichtet,
dass die Israeliten von Goliath derart verhéhnt wurden, dass sie allen Mut verloren. Be-
kanntlich anderte erst David mit seiner Schleuder die Lage (Michelis, 1984, S. 20; Hau-
schild, 1973, S. 158 f.). Zahlreiche weitere historische Beispiele finden sich bei Linebarger
(1960, S. 17 f).

2 Jahn, Neher & Pfeill, 1960, S. 191; BMVg, 1961, S. 18 f.

% Unter Zersetzung wurde in der PSK/PSV-Terminologie verstanden, die Kampfkraft des
Gegners herabzusetzen, wenn moglich sogar aktiven oder passiven Widerstand hervorzuru-
fen (Lehrgruppe PSK, 1962c, S. 4).

L Wolf, 1959, S. 204

%2 BMVg, 1974, S. 7 f.

%% Leschinsky, 1959, S. 80
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wurden verwischt®*. Auf diese Weise wurde der Frieden zur Fortsetzung des

Krieges mit anderen Mitteln®. Hilfskonstrukte wie ,,Krieg im Frieden“®,

_Kalter* und , Warmer Frieden**’

und ,,Kalter Krieg“ sollten diesen Zustand
beschrei